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OBIETTIVI
DI RICERCA

Luciano Floridi, uno dei maggiori esperti della filosofia dell'informazione, sulla falsariga di
"biosfera" ha definito I'infosfera come "lo spazio semantico costituito dalla totalita dei
documenti, degli agenti e delle loro operazioni", dove per "documenti" si intende
qualsiasi tipo di dato, informazione e conoscenza, codificata e attuata in qualsiasi formato
semiotico, gli "agenti" sono qualsiasi sistema in grado di interagire con un documento
indipendente (ad esempio una persona, un'organizzazione o un robot software sul web) e
il termine "operazioni" include qualsiasi tipo di azione, interazione e trasformazione che
pud essere eseguita da un agente e che puo essere presentata in un documento. Si tratta
di un ambiente in cui gli organismi si formano come cellule interconnesse.

La diffusione di Internet, della comunicazione mobile e dei media digitali, assieme a
unampia serie di strumenti di social software hanno oramai definitivamente favorito lo
sviluppo di reti di comunicazione interattiva e orizzontale in grado di connettere, in
qualsiasi momento, locale e globale. Il sistema di comunicazione della societa industriale
ruotava attorno ai mass media, caratterizzati dalla distribuzione di massa di un messaggio
unidirezionale one-to-many, da uno a molti. Il fondamento comunicativo della network
society e costituito dal sistema globale di reti di comunicazione orizzontale, che
comprende lo scambio multimodale di messaggi interattivi many-to- many, ossia da molti
a molti, sincroni e asincroni. Nel solco della definitiva affermazione di quel paradigma che
Manuel Castels definisce mass self-communication, facendo proprie queste nuove forme
di comunicazione, gli individui si sono creati un proprio sistema di mass communication
fatto di sms, blog, social network e messaggi scambiati attraverso le piu disparate
piattaforme di instant messaging. Si tratta di uno spazio comunicativo immenso,
internazionale e multilingue. E allora in questo seno che la Rete si configura oggi come il
luogo in cui tutti parlano, una stanza dalle dimensioni infinite in cui avviene una
privatizzazione della sfera pubblica, generando un intimismo che trasforma i concetti di
pubblico e di privato. Un serbatoio immenso di contenuti e notizie, dove perd appare
sempre piti complicato verificare la veridicita e l'autorevolezza, sovvertendo de facto ogni
regola del sistema informativo tradizionale.

Se allora consideriamo la sfera pubblica come quello spazio in cui si forma l'opinione
pubblica, cercare di inquadrare la dinamica in atto all'interno del pit ampio contesto
dell'infosfera, definendo altresi I'attuale stato di auto-percezione e consapevolezza degli
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utenti che quotidianamente quella sfera popolano, puo rivelarsi utile per leggerne le
principali trasformazioni in atto, producendo proiezioni predittive sui meccanismi di
generazione di senso comune e di costruzione degli immaginari collettivi ed individuali
strutturati lungo le vie del rapporto con il sistema mediatico e con il mondo
dell'informazione tout court.

Al netto di tale premessa, obiettivo principale di questo lavoro di ricerca & cercare di
comprendere quali siano i criteri di scelta delle fonti di informazione degli utenti italiani.
In particolare essa ha I'obiettivo di comprendere quali siano i meccanismi di influenza dei
media, in particolare quelli presenti su internet, e la loro efficacia in termini di
persuasione.



NOTA
METODOLOGICA

La rilevazione dei dati contenuti in questo report & stata effettuata mediante intervista
diretta tramite questionario su tutto il territorio nazionale. | questionari somministrati e
successivamente validati sono 1157. Considerando per tanto che I'universo di riferimento
e >100.000 l'errore statistico si attesta al +/-2,9%.

n=1157; Universo > 100.000, livello di probabilita 95,44% per p=q=0,5; E=+/- 2,9%

| questionari sono stati somministrati nel periodo dal 18/12/2015 al 20/01/2016.

STRUTTURA DEL QUESTIONARIO

Il questionario somministrato si compone di tre sezioni.
Una prima sezione & orientata a rilevare gli elementi conoscitivi del soggetto
intervistato. A questi viene chiesto di indicare:
-1l proprio sesso;
-l'eta;
-1a regione in cui vive;
-il titolo di studio;
La seconda sezione ¢ orientata a raccogliere i dati sul rapporto tra l'intervistato e il
sistema mediatico, con particolare attenzione al livello di credibilita, fiducia ed
influenza delle fonti di informazione utilizzate. In questa sezione vengono poste
all'intervistato domande che utilizzano la scala di Likert modificata a 6 item (utile a
valutare l'atteggiamento dell'intervistato nei confronti dei diversi items proposti) e
domande a risposta multipla alle quali l'intervistato pud dare una o pit risposte
rispetto alla lista data.
La terza sezione € orientata a rilevare lo stato di percezione visiva rispetto ad alcune
fonti informative  (post di Facebook e Twitter). Agli intervistati viene chiesto di
identificare Iimmagine proposta rispetto alle alternative date. Tali domande si rivelano
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utili per misurare il livello di consapevolezza e di capacita distintiva degli utenti nel loro
rapporto con le nuove forme di informazione emergenti.

COMPOSIZIONE DEL CAMPIONE

In base alle risposte date alla prima sezione del questionario, la composizione del
campione (1157 questionari) risulta cosi articolata:

Sesso Maschi 46,00% Femmine 54,00%
11-20 7.3% 55-64
10,70%
21-25 25% 65-75
2,40%
Eta ..................................................................................................
26-34 28% 76-84
0,50%
35-54 25% Over 85
0,20%
Licenza elementare 1,4% Laurea
39,50%
Titolo di studio Licenza media 7,6% Specializzazione post laurea  14,30%
Diploma 37.2%
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Il termine "“infosfera” designa I'insieme dei mezzi di informazione e
|NFDSFERA comunicazione, nonché il complesso delle informazioni che
circolano attraverso questi mezzi. Si tratta della globalita dello
spazio informativo, un ambiente dove gli organismi si formano
come cellule interconnesse attraverso quei flussi informativi che continuamente lo
attraversano.

La definitiva affermazione delle tecnologie digitali, nel solco di quella che Manuel Castells
definisce Mass-Self-Communication, ha oramai sancito la centralita dell'utente all'interno
della dinamica di questi flussi: orientandosi
con disinvoltura tra tra vecchi e nuovi media e

attingendo indifferentemente da questi sulla L’UTENTE CUMPONE | SUU|
base delle proprie esigenze estemporanee, PAUNSES-H PERSUNAU

I'utente compone i propri palinsesti personali,
scegliendo i contenuti sulla base del proprio
interesse secondo i tempi e i modi a lui piti consoni, assecondando i suoi gusti, i suoi
desideri e i suoi bisogni, finendo per organizzare una miscela di consumi mediatici a
misura di se stesso.
Si tratta a ben vedere di una dinamica che arriva a sovvertire lo stesso modello elementare
della comunicazione secondo cui il ricevente & 'elemento che recepisce il messaggio, ma
non & il diretto interessato, mentre il destinatario ¢ la
persona a cui il messaggio € rivolto. Linedito
AUT|SMO processo di autoproduzione di contenuti e palinsensi
CUMUN|CAZ|UNALE a cui stiamo assistendo ridisegna in effetti un nuovo
scenario in cui l'individuo si specchia nei media (ne &
il contenuto) creati dall'individuo stesso (che ne &
anche il produttore), in un gioco autoreferenziale di riflessi, arrivando de facto a cedere agli
altri il solo ruolo di spettatore. Una dinamica che sembra tendere ad un certo autismo
comunicazionale. Basti guardare alle logiche intriseche dei processi comunicativi in atto
nel contesto ambientale dei Social Network: il destinatario di un qualsiasi atto
comunicativo, attivo o passivo che sia, ¢ relegato al solo ruolo di pubblico potenziale di
una narrazione alla quale puo rispondere - qualora non ne resti indifferente - con un “mi
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piace” 0 "non mi piace”. Un'esile logica binaria, sostenuta dalla stessa architettura del
medium, che facilita la polarizzazione e motiva e finisce per spazzar via qualsiasi
contributo attivo da parte dei soggetti coinvolti nel processo di comunicazione - mittente e
destinatario - nella costruzione di senso.

Questo comportamento supera la dimensione

g}erarclhica, che at;rilbui\clja aIIle fontidtradizionali SUPERAMENTU

il ruolo insostituibile ed esclusivo di emittenti

dei messaggi professionali e autorevoli D|MENS|0NE GERARCl-”CA
dell'informazione mainstream, sostituita dalla /|NTERMED|AZ|ONE
prassi dell'autocomposizione delle fonti

nellambiente web e da una matrice di flussi continui di informazioni propagate in una
dimensione orizzontale.

La costruzione autonoma di percorsi individuali di fruizione dei contenuti e di accesso alle
informazioni - svincolata dalla logica top-down e dalle logiche di intermediazione del
passato che implicavano non solo |'ancoraggio alla rigida programmazione delle emittenti
tradizionali e una comunicazione
unidirezionale e verticale dei messaggi da
arte delle fonti ufficiali destinata a un
pubblico passivo - ha comportato una
evoluzione dei meccanismi di influenza sociale
e ha generato comportamenti, da parte degli utenti, sempre pit funzionali alle logiche di
personalizzazione, basata su codici e algoritmi di tracciamento destinati ad accertare i
precedenti e le preferenze di ogni utente.
In questo scenario i creatori/produttori di contenuti possono ipotizzare - grazie alle
potenzialita del contatto tutti-tutti offerte dalle reti di telecomunicazione digitale - di
eliminare molti dei punti di intermediazione con i fruitori dei contenuti (Kelly, 1998,
Roncaglia, 2011).
La disintermediazione digitale comporta la trasformazione da molare a molecolare (Lévy,
1994) della logica di creazione, produzione e diffusione del capitale simbolico e con essa
la transizione dal paradigma dal centro alla periferia di McLhuan, al paradigma di una rete,
in cui ciascuno dei nodi assume un potenziale maggiore a seconda dei contatti e delle
transizioni di natura commerciale, sociale o culturale che intermedia.
Tali meccanismi si propongono di incoraggiare
gli utenti a consumare piu contenuti e, cosi
facendo, a essere destinatari di una dose CONSUMO DEl CUNTENUT'
maggiore di pubblicita che &, in ultima analisi,
la forza motrice dell'economia di Internet.

=

DISINTERMEDIAZIONE
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Queste sottili indicazioni sono in accordo con una piu ampia tendenza a modificare I'idea
tradizionale di scelta umana.

Quando si devono prendere decisioni o esprimere critiche, la rete puo distrarre.

La rete & ormai lo strumento primario per raccogliere informazioni. Uno spazio che

sovrabbonda di informazioni, generando tre ordini di problemi:

1. l'eurisma di disponibilita: i primi siti, i primi articoli o i primi post trovati sono quelli
che utilizzeremo per la tesi di discussione o che indirizzano il nostro pensiero critico;

2. la capacita di percepire I'autorevolezza di un contenuto o di una fonte & in continua e
profonda mutazione: non siamo pit in grado di capire quali contenuti siano di serie A,
di serie B o non vadano neppure considerati;

3. lamancanza di pazienza per la necessita di velocizzare le scelte di decisione, porta ad
una condizione indotta di affollamento informativo e al parallelismo dei mezzi di
comunicazione.

La fusione dei media sociali e tradizionali ha spianato la strada ad un nuovo paradigma di

generazione, selezione e fruizione delle notizie, che mostra quanto sia superata la

differenza tra media mainstream e media non
mainstream.

SUPERAMENTU MEDlA | media tradizionali rilanciano le conversazioni
MA|NSTREAM \/S che passano per i social media grazie soprattutto

MEDIA ALTERNATIV] alla rapidita di diffusione delle informazioni; le

immagini televisive, le notizie degli eventi
importanti e salienti in agenda setting hanno
ampia diffusione immediata e in tempi successivi alla messa in onda attraverso i social
media.

Negli ultimi anni, le due tipologie di media si sono sostenute rispetto alla diffusione delle
notizie, piuttosto che correre in parallelo.

L'informazione viaggia tra piu piattaforme distributive e si incarna su media differenti
secondo le regole della convergenza, aggiungendo brandelli di senso e narrazione a ogni
sua incarnazione sulle diverse piattaforme.

Mainstream non & pill un aggettivo per indicare quali media formano le mainstream
opinion, ovvero le correnti principali di opinione pubblica.

Mainstream differenzia, ormai, le narrazioni dominanti dalle contronarrazioni, che grazie
allarete influenzano opinioni e senso comune.
Nell'era dell'informazione (1985-2011), i

media digitali hanno realmente disciolto la PASSAGGlO DALL’ERA
cc.)mu.nica.zione‘ d.i.massa ip un numero infinito DELL’|NFURMAZ|UNE
di bit disponibili a tutti coloro che hanno ALLERA DELLACCUMULO

accesso alla rete.
| contenuti si sono trasformati in uno sciame

11
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organico e magmatico che pud essere navigato in maniera interattiva accedendo a
Internet.

Laffermarsi e il dispiegarsi della diffusione della tecnologia digitale, ci ha proiettato in una
nuova era: attraverso la fase dell'informazione veloce siamo passati alla fase dell'accumulo
e del capitalismo informazionale.

Una nuova era in cui la forma di organizzazione produttiva cognitiva & legata all'economia
delle reti digitali e dei flussi informazionali, e abilita una vera e propria configurazione
sociale che tende non solo a rendere obsoleti gli strumenti del comunicare del passato ma
e finalizzata a condizionare gli utenti in ambienti mediatici, che non solo offrono strumenti
nuovi esperenziali ma monopolizzano il tempo degli utenti.

L'accumulo si manifesta in un profilo digitale in cui la mia identita & la somma di tutte le
informazioni che ho salvato (testo, foto, video, pagine web, file, etc.).

La telefonia mobile pero sta cambiando il modo in cui consideriamo I'identita digitale.

Con una videocamera possiamo riprendere la nostra vita in qualsiasi momento e anche le
informazioni accumulate faranno un passo indietro, in futuro, per una continua auto-
espressione.

Il "sé virtuale" tende a essere sempre meno evidente; sara il risultato di tutto cio che ho
fatto, ma non pit I'accumulo di esso.

Snapchat, ad esempio, & nativo di questa nuova realta.

[Overload informativo] Nell'accumulo, I'information overload ¢ il sovraccarico di quelle
informazioni che si contendono 'attenzione della gente.

L'Information overload non ¢ solo I'effetto della
moltiplicazione dei messaggi, ma anche la
U\/ERLDAD |NFURMAT|VU consequenza del fallimento dei filtri
dell'informazione.

L'informazione consuma attenzione.

Dovendo gestire pit informazione di quanta possiamo effettivamente processame, il
rischio ¢ di cadere vittime del confirmation bias, la tendenza a rimanere legati ad un'idea
che ci siamo fatti sulla base di informazioni preliminari, anche quando evidenze successive
contraddicono quell'idea.

Televisione, radio, giornali, caselle postali reali e virtuali, social network e blog, messaggi
sonori nelle stazioni, cartelloni pubblicitari nelle vie delle citta, tele-promotrici di servizi
per telefono etc: la quantita di messaggi cresce in maniera esponenziale senza un ordine
apparente.

Ogni ambiente mediatico attraverso Ia

partiFoIarité della propria architettu.ra di (L] AMBIENTI MEDIATICI
funzionamento scenarizza un ambiente ELO SMART PUWER

narratologico e applica dei propri algoritmi che
generano un soft power, ovvero quella capacita di

12
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persuadere e influenzare i propri utenti, facendo credere di

potere scegliere e non costringendoli.
LA SOTTRAZIONE P e enon cooungendl,
esempio |"esposizione ai flussi informativi e
DEL TEMPU all'ambiente narratologico di Facebook, alle storie nelle

quali ci sentiamo coinvolti e allo stato di eccitazione
affettiva che questi ci provocano, non solo dimostra il dominio e I'esigenza di dipendenza
dal racconto, ma palesa, anche, un dispositivo di sottrazione del tempo, che evita la
strutturazione del pensierio razionale, rendendolo fragile.
La sottrazione del tempo significa astrazione del contenuto dei gesti, e quindi
eliminazione della scelta. Non facciamo pii le cose per scelta, ma perché le abbiamo fatte
ieri e quindi le rifaremo domani.
La quantita dei nostri gesti automatici & oggi infinitamente superiore a quella dell'vomo di
100 anni fa.
Oggi, i nostri gesti automatici sono il 90% della giornata.
La riduzione a routine di comportamento condizionate dalla continua fruizione
mediologica di ambienti social, I'occupazione ossessiva del tempo di vita e della nostra
attenzione da parte delle timeline di nostro interesse sono

diventati un limite gnoseologico, una gabbia epistemologica
di framing imposti, un dominio dei sensi e delle emozioni, CONDANNAT'

una prigione cognitiva. ALLA ROUT|NE
In questa gabbie, il sistema di reputazione, simulacro di

qualsiasi matrice cognitiva si voglia organizzare, genera un'influenza egemone e diffusa
sul reale, piu difficile da definire perché agisce sull'interpretazione del mondo attraverso
specchi interposti e meccanismi di influenza biopolitica ed esperenziale.

Un quadro in cui i media fanno meno informazione e sempre piu opinione, irompendo a
pie’ pari nell'area competitiva della politica, talvolta non disdegnando di occupare
I'attenzione con una melassa di vizi privati e pubbliche manchevolezze di questo e quello,
0 con attacchi diretti tanto virulenti quanto giornalisticamente immotivati, spesso a firma
di qualche giornalista o blogger influente.

Se per i media separare i fatti dalle opinioni & sempre piu difficile, ancora piti complesso lo
e per i semplici utenti.

L'economia dell'attenzione ha delle regole rigide,
aritmetiche e ordinali, se una notizia arriva prima, il posto

ECUNUM|A sul podio € occupato, tutte le altre scendono di uno scalino.
DELL’ATTENZ|UNE In un contesto nel quale I'informazione & sovrabbondante,
si assiste a una concrescente scarsita di attenzione. E la
scarsita di attenzione ne aumenta il valore per chi riesce a

produrla e rivenderla.
In un periodo di inflazione di informazioni, l'attenzione non & pit soltanto scarsa ma
diventa rarissima e costosissima.

13
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Lattenzione che si dedica agli amici e alle persone intime & incommensurabilmente piu
elevata di quella che si dedica ad altre e pit impersonali fonti di messaggi.
Ma l'attenzione non € pit un bene che si conquista, e si rivende, ma il complesso risultato
di una strategia culturale.
In ambienti in cui cio che conta é |'architettura del medium,
pit dei contenuti che veicola: chiunque, anche soggetti  FCONOMIA DELLE
privi di ogni competenza culturale tecnologica, viene EMOZ|ON|
messo in condizione di pubblicare, di esprimere la sua
opinione, soprattutto, emotiva.
| media modificano la nostra natura senza che noi ne siamo minimamente coscienti, per
cui ci ritroviamo intrappolati in «forme di vita» totalmente subordinate alle nostre
tecnologie di comunicazione.
Gli utenti sono portati a valutare attentamente i

”_ PRUBLEMA DELLA contenuti di un messaggio quando esso & rilevante per
SELEZ|UNE DE| i loro interessi; al contrario quelli meno interessati al

CONTENU'” contenuto specifico del messaggio tenderanno a
valutarne la “cornice” (fiducia, reputazione, credibilita

della fonte; piacevolezza del comunicatore; gli aspetti
stilistici o relativi al confezionamento dell'informazione).
[Emotional sharing] Lemotional sharing (la condivisione emotiva) determina lo spazio
pubblico trasformato in opinione emotiva.
| neuroni a specchio ci servono a comprendere gli altri e sono alla base dell'empatia.
Le narrazioni, attraverso il ricorso a forme e termini emotigeni, riescono
meravigliosamente a indurre nel pubblico una situazione di marcata condivisione emotiva
(emotional sharing).
Lopinione pubblica lascia il passo allopinione emotiva, generata da immaginari a loro
volta derivati dalla polarizzazione del sentimento (mi piace / non mi piace).
Gli influencer sono filtri: filtri della nostra attenzione,
delle nostre emozioni, delle nostre labili opinioni.

Gli influencer assumono il compito di manipolazioni |N|:|_UENCER VS
automatiche dei motori di personalizzazione: in primo  RET| OMOFILIACHE

luogo perché ad essi viene assegnato un codice di

riconoscimento, dopodiché, ogni volta che l'utente

accede ai suoi post, ai suoi contenuti social, cede le porte di protezione al suo
immaginario, condizionandone il sentimento che si trasforma in opinione emotiva.

| prosumer sono consumatori e produttori nel versus che vuole I'influencer e allo stesso
tempo elettori in quanto non solo esprimono consenso con il loro sentimento/voto ma in
quanto ‘eleggono’ I'influencer ad hub e sorgente autorevole di condizionamento.
Lopinione pubblica lascia il passo allopinione emotiva, generata da immaginari a loro
volta derivati dalla polarizzazione del sentimento (mi piace / non mi piace).

14
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L'egosurfing (sistemi di software ideati per soddisfare le esigenze di navigatori narcisisti in
cerca di informazioni su loro stessi) originariamente & stata la strategia per ottenere
informazioni sulla sedimentazione di quei comportamenti che rispecchiavano assunzioni,
stereotipi e luoghi comuni, sulle quali, oggi, le strategie di narrazione fondano la propria
forza.

La comprensione dei meccanismi tribali, alla base delle regole di formazione delle reti
egocentriche (Albert Lazlo Barabasi) e la cessione di fiducia e di consenso agli hub/
influencer delle reti egocentriche, hanno generato una compressione delle informazioni
generate dell'egosurfing, aprendo a una nuova fase: quella delle tribu imaginifiche.
L'utente medio ignora che oltre quelle informazioni, trasformate in punti di vista e
opinioni emotive, c'® una realta pit complessa, a volte diversa, sicuramente meno banale,
per cui non ha altra scelta che adattarsi all'esistente per esserci.

Siamo difronte ad un adattamento di tipo forzato: prima si instaura una relazione
gerarchica tra influencers dominanti e individui «ancelle», che non si fonda sulla qualita,
ma su meccanismi di indicizzazione emotiva; dopodiché la tecnologia conversazionale
dominante obbliga gli individui ad adattarsi ad essa, manipolandone le esperienze
cognitive.

Gli individui sono i prosumers dell'emotional sharing, trasformazione dell'opinione
pubblica in opinione emotiva.

Niente «folle intelligenti», ma folle emotive, nessuna democratizzazione della cultura, ma
onde di banale schiacciamento sulla mediocrita.

Piu forte & I'omofilia dei gruppi, ovvero la tendenza a frequentare solo gruppi di amici che
la pensano come noi, maggiore sara la radicalizzazione le proprie posizioni e quindi la
polarizzazione a diventare estrema.

Secondo le alcune recenti ricerche (Mit di Lucca) il fatto che
FCHO CHAMBER  informazioni diverse siano consumate allo stesso modo
pone sostanzialmente due ipotesi: che le informazioni siano
trattate indistintamente da tutti gli utenti a prescindere dal
tipo di contenuto; che esistano gruppi di interesse focalizzati su specifici contenuti e che il
loro comportamento sia universale rispetto alla tipo di contenuto e narrativa scelti.
Quest'ultima & la piu affascinante, perché ripropone il concetto di esposizione selettiva
(confirmation bias) e I'idea che il Web, avendo facilitato I'interconnessione tra persone e
I'accesso ai contenuti, abbia di fatto messo il turbo alla formazione delle echo chamber,
comunita che condividono interessi comuni, selezionano informazioni, discutono e
rinforzano le proprie credenze attorno a una narrazione del mondo condivisa.

Al crescere del numero di like su uno specifico tipo di narrativa aumenta linearmente la
probabilita di avere una rete sociale virtuale composta solo da utenti con lo stesso profilo.
Ovvero, pili si & esposti a uno specifico tipo di narrazione, pill aumenta la probabilita che
tutti gli amici di Facebook abbiano la stessa attitudine al consumo di informazioni.
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Le implicazioni di queste caratteristiche della rete sociale che si vede divisa in gruppi
omogenei in base al tipo di contenuto fruito & fondamentale soprattutto per la
comprensione della viralita dei fenomeni. Questi gruppi omogenei tenderanno a
escludere tutto quello che non & coerente con la propria narrazione del mondo. Quindi &
una struttura che facilita il rinforzo e facilita la selezione dei contenuti per confirmation
bias.

Le merci vengono sistemate secondo indicizzazioni per
priorita in modo da presentare tutto quello che ci

piacerebbe, cosi come le notizie online vengono G|_| ALGUR|T|M| CHE
presentate come le notizie che fanno per noi. DECIDONO PER NOI

Due diverse persone che si rivolgono a un motore di
ricerca con la stessa domanda non ricevono
necessariamente le stesse risposte.
Il concetto di verita viene relativizzato e individualizzato, e cosi perde il suo carattere
universale. L'informazione viene presentata come gratuita. In realta, il destinatario la paga
fornendo dati da sfruttare a persone che gli sono in accordo con una piti ampia tendenza a
modificare I'idea tradizionale di scelta umana.
E di nuovo torna il fascino perverso dei «giardinetti recintati» che le corporation
costruiscono attorno ai loro utenti. Dove tutto ci spinge sempre piu verso una vita
googlizzata nella societa della consultazione online: sono i motori di ricerca (leggasi:
Google), i social network come Facebook e Twitter a creare automaticamente le nostre
relazioni sociali, e “quel che percepiamo come personale viene ridefinito dal sistema come
qualcosa da dare in pasto al motore”.
Il 'bisogno di essere costantemente in rete, il bisogno di
||_ |_||\/||TE apparire, l'incapacita di pensiero profondo, la memoria
GNUSEULOG|GU labile, la dipendenza dal gruppo e da un ambiente
tecnologico in cui la domanda di conoscenza e di
informazione non nasce da percorsi di ricerca individuali
bensi da emozioni, pratiche e decisioni collettive, condivise dal gruppo di riferimento,
modificano profondamente i processi di conoscenza.
| contenuti della conoscenza non contano in quanto tali, ma assumono significato e
rilevanza esclusivamente alla situazione contingente; la maggior parte delle conoscenze e
delle informazioni che desideriamo ottenere & a un click di distanza, per cui esigiamo
risposte immediate e rifiutiamo di perdere leggendo libri.
la riduzione a routine di comportamento condizionate dalla continua fruizione
mediologica di ambienti social, 'occupazione ossessiva del tempo di vita e della nostra
attenzione da parte delle timeline di nostro interesse sono un limite gnoseologico, una
gabbia epistemologica di framing imposti, un dominio dei sensi e delle emozioni, una
prigione cognitiva.

16



infosfera 2016

In questa gabbia, il sistema di reputazione, simulacro di

qualsiasi matrice cognitiva si voglia organizzare, genera NUOVA FORMA
un'influenza egemone e diffusa sul reale, pit difficile da Dl COSBlENZA
definire perché agisce sull'interpretazione del mondo

attraverso specchi interposti e meccanismi di influenza

biopolitica ed esperenziale.

Nel mondo contemporaneo, la coscienza umana prende forma tramite un filtro senza
precedenti. Televisione, computer e smartphone formano una tripletta che offre
un'interazione quasi costante con uno schermo durante
tutto il giorno. Le interazioni umane nel mondo fisico

SUGGETT|V|TA vengono inesorabilmente sospinte nel mondo virtuale dei

BIOMEDIATICA dispositivi connessi in rete.

Internet nella sua complessita di ambienti e di sistemi di
informazione, ha awviato un'era biomediatica, caratterizzata
dalla trascrizione virtuale e dalla condivisione telematica delle biografie personali
attraverso i social network e dalla trasformazione delle categorie di pubblico/privato.
L'emotional sharing, la condivisione emotiva dei contenuti, si impone sul diritto alla
riservatezza: I'io e il contenuto e il disvelamento del sé digitale ¢ la prassi.

I torrente continuo di informazioni scivola ormai sui sempre-connessi che vivono tra uno
stato di narcosi e I'iper-eccitazione chimica dello stimolo a competere.

Da questo punto di vista, Facebook si inserisce a pieno titolo nella grande saga della
costruzione della soggettivita, mentre Google della costruzione di gabbie gnoseologiche e
di gestione della percezione; entrambe caratterizzano in modo essenziale |la
contemporaneita.

Allo smart power degli ambienti mediatici transmediali che

tendono a manipolare e gestire la percezione della realta,

Iindividuo tende a reagire. CONULUS'ONl
Lindividuo incomincia a formare una ipersensibilita, seppur
non ancora del tutto espressa, che inizia a porre in discussione
la fiducia e la credibilita delle fonti informative ma & condizionata dal proprio echo
chamber e dall'influenza delle proprie reti omofiliache.

Questa nuova soggettivita biomediatica fa apparire gli individui come su delle zattere
violentemente sospinte dalle correnti informazionali, che solo a volte riescono a surfare,
capendone limiti, criticita e problematicita. Molte volte, se pur alla ricerca di ancoraggi
stabili e appigli, I'individuo sembra andare alla deriva della disinformazione e della
manipolazione cognitiva.
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LA DIETA MEDIATICA
DEI PROSUMER DIGITALI

0102 03 04 05 06 07 08 09 10 1

3141516 17 18 19 20 21 22 23 24

MEDIA UTILIZZATI PER ACCEDERE ALLE INFORMAZIONI

@ ON-LINE MEDIA

OFF-LINE MEDIA

01 Motori di ricerca su internet

02 Telegiornali

03 Siti web di informazione

04 Attraverso i profili aziendali dei
media via Facebook

05 Quotidiani online

06 Passaparola tra amici/conoscenti

07 Tv all news

08 Attraverso i profili degli
amici/conoscenti via Facebook

09 App su smartphone

10 Youtube

11 Fonti istituzionali (gov.it;
regione.it;

12 Giornali radio

)

13 Blog/forum

14 Periodici in formato cartaceo (settima-
nali/mensili...)

15 Siti web dei telegiornali

16 Quotidiani gratuiti

17 Whatsapp Telegram WeChat

18 Quotidiani a pagamento

19 Attraverso i profili degli amici/cono-
scenti via Twitter

20 Televideo

21 Attraverso i profili aziendali dei media
via Twitter

22 Servizio sms tramite telefono cellulare
23 Quotidiani a pagamento online

€

92%

FREE MEDIA

64%

MEDIA ON-LINE

cultura e tempo libero

meteo

lavoro

giustizia e criminalita

conflitti

tecnologia,

€ guerre

salute

sociale

storie, curiosita
politica
disastri, incidenti

economia e istruzione

sport

TUPlG D| ) ) religione e fede
INTERESSE  » atero
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| LIMITI DELLO SVILUPPO DELLA RETE
COME LUOGO DI DEMOCRATIZZAZIONE
DI MASSA

DEGLI UTENTI DICHIARA DI PARTECIPARE ALLA VITA
CIVILE E POLITICA DELLA CITTA/DEL PAESE ATTRAVERSO LA RETE

PRINCIPALIUTILIZZI DELLA RETE

@ 75% 7% 68Y% 67%

facebook trovare informazioni youtube ascoltare,
una strada, su prodotti scaricare
una localita e servizi musica

INFLUENZA DEIMEDIA SULLE OPINIONI POLITICHE

. ON-LINE MEDIA @ OFF-LINE MEDIA . INFLUENZA TRANSMEDIALE

52,9%
48,14%
46,33%
42,95%
28,09%
27 ,06%
25,06%
24,03%

Programmi tv di approfondimento
Confronto con parenti/amici
Telegiornali

Giornali

Satira politica

Tv all news

Facebook

Fonti istituzionali
(gov.it; regione.it)

Google News

Programmi radiofonici

23,92%
,73%

20,83%
20,82%
20,14%

20,13%
18,06%
15,74%

15,73%
10,55%
6,57%

N
N

Youtube

Siti Internet Istituzioni
Partecipazione a manifestazioni
pubbliche dei partiti
Forum di discussione

Blog

Materiale di propaganda
dei partiti

Twitter

Siti Internet dei partiti
Reddit

38%

MEDIA ON-LINE

43%

MEDIA OFF-LINE

19%

INFLUENZA
TRANSMEDIALE

abbastanza spesso
L}

NNNNN

1871% Wl Q
1987% HH +O
|
|
L
9% I
3% I
8% < 65

spesso BRI
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3|IL DOMINIO
DELLATTENZIONE

FREQUENZA MEDIA NELLUTILIZZO DIINTERNET

5,27% 6,31%
quotidianamente quotidianamente
fino a 2 ore fino a 3 ore
6,40% 1,99%
quotidianamente qualche volta,
fino a 5 ore non quotidianamente
1,26% 5,19%
quotidianamente Non saprei

fino a 4 ore

5,79%

quotidianamente

fino ad 1 ora

33,45%

quotidianamente
piu di 5 ore

PRINCIPALI FONTI DI INFORMAZIONE CONSULTATE INRETE

62.67% 60,07% 48,06% 4097%
FACEBOOK PORTALI DI MOTORI DI YOUTUBE
INFORMAZIONE RICERCA
3154% 25.07% 24.11% 23,68%
SITI BLOG FORUM TWITTER
ISTITUZIONALI DI DISCUSSIONE
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L VAMPIRISMO DI FAGEBQOK
LA SOTTRAZIONE DEL TEMPO

e

L 33,45% DEGLIUTENTI
DICHIARA DIUTILIZZARE INTERNET
QUOTIDIANAMENTE PIU DI'5 ORE AL GIORNO

TrreeeeY

L 75,98% DEGLIUTENTIIN RETE DICHIARA
T DIUTILIZZARE FACEBOOK

‘ 43,39% auasi sewpre
G o N r—
: Q —— 5 I 4 HE
: | ||
‘ 18,67% spesso
: g mm  204% o HN |
Q m 5 - :
4 N . 2%8%
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| FILTRI COGNITIV
GESTISCONO LA PERCEZIONE
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FONTE MEDIUM

punto d’origine dell’informazione architettura comunicazionale attraverso
cui l’informazione si propaga

FONTE/MEDIUM
percettiva dell’informazione

rapporto che determina la dinamica

23



6|LECHO CHAMBER
E LE RETI OMOFILIACHE

UTILIZZ0 DELLE RETI OMOFILIACHE COME
MEZZ0 VS. FONTE DI INFORMAZIONE

50.30% “ 37 25W
MEZZ0 DI INFORMAZIONE FONTE DI INFORMAZIONE

LIVELLO DIINFLUENZA, CREDIBILITA E FIDUGIA PERRCEPITA
DELLE RETI OMOFILACHE COME FONTE DI INFORMAZIONE

INFLUENZA

CREDIBILITA
FIDUCIA




LA PERCEZIONE
DELLA CREDIBILITA

PRINCIPALI CARATTERISTICHE DI CREDIBILITA ATTRIBUITE

FONTE D'INFORMAZIONE

59,810 I
E un autore verificato,
esperto in materia

55,04% —
La qualita di notizie
pubblicate

4356% —
E imparziale

NOTIZIA

49,18% —
E un autore verificato,
esperto in materia

4823% —
La qualita di notizie
pubblicate

3941% o=

L'aggiornamento delle
informazioni

=

BLOG

4391% —
La qualita di notizie
pubblicate

41,14% —
E un autore verificato,
esperto in materia

3533%
L'aggiornamento delle
informazioni

FACEBOOK

PROFILO

37,86% —

L’immagine dell’autore e

una immagine personale

37,86% =
E un autore verificato,
esperto in materia

27,06% ==
L'autore e qualcuno di
cui ho sentito parlare

POST

4927% n—

E un autore verificato,
esperto in materia

31,58% =
E una condivisione di
qualcuno in cui ho fiducia

2489% mmm
L'autore e qualcuno di
cui ho sentito parlare

TWITTER

PROFILO

1703% mm
E un autore verificato,
esperto in materia

1590% mm
L'autore €& qualcuno di
cui ho sentito parlare

1547% ma
L’account ha il sigillo
di “account verificato”

TWEET

17371% mm
E un autore verificato,
esperto in materia

1694% mm

L’autore spesso “twitta”
sull’argomento

15,13% mm
L’account ha il sigillo
di “account verificato”
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8| LINCAPACITA DI DISTINGUERE

IL REALE DAL FALSO
£ .
PRUFIJIL?J&(I?%UUK PROFILO TWITTER

DI CONTROINFORMAZIONE DIUN SITO DI BUFALE

@ @

DEGLI UTENTINON £ IN GRADO DEGLI UTENTINON E IN GRADO
DIDENTIFICARE IL PROFILO DIDENTIFICARE IL PROFILO

PROFILO FACEBOOK PROFILO TWITTER
FAKE BOT

@ @

DEGLI UTENTINON £ IN GRADO DEGLI UTENTINON £ IN GRADO
DIDENTIFICARE IL PROFILO DIDENTIFICARE IL PROFILO
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9 ALLA RICERCA
DI AUTOREVOLEZZA

PRINCIPALI CARATTERISTICHE DI AUTOREVOLEZZA
ATTRIBUITE AD UNA FONTE INFORMATIVA

100%

.] fonti primarie,

.] secondarie

E evidenziata l’esperienza presente
nella organizzazione, nel contenuto

Appare professionale (o appropriata
e nei servizi offerti

E possibile verificare l’esattezza
per il suo scopo)

delle informazioni

Correttezza delle informazioni
Si percepisce una vera e propria
organizzazione professionale

fornite dall'autore
Possibilita di verificare le

affermazioni altrove
Frequenza di aggiornamenti

E possibile contattare
applicato al contenuto

la redazione
E facile da capire

Utilizzare [..
piuttosto [..

IMPATTO DEI MOTORI DI RICERCA IMPATTO DEI SOCIAL NETWORK
SUL SISTEMA INFORMATIVO SUL SISTEMA INFORMATIVO

1590% mm 58,95% NE—

Se € tra i primi risultati la notizia Ci sono piu opportunita di apprendere

e credibile nuove notizie

1547% mm 41,14% —

Le notizie piu importanti sono nella E aumentato il mio livello di conoscenza
prima pagina sul mondo

1392% mm 35330

I risultati nelle pagine successive alla E sempre possibile un confronto tra
prima sono di minore importanza piu punti di vista
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utilizzo

fiducia

credibilita

influenza

RESILIENZA
BIOMEDIATICA

UTILIZZO / FIDUCIA / CREDIBILITA / INFLUENZA
DELLE PRINCIPALIFONTI INFORMATIVE

o1
02
03
04
05
06
o7
08
09
10
11
12
13
14
15
16

TV nazionali pubbliche

TV nazionali private

TV regionali

Quotidiani nazionali

Radio nazionali

Quotiidiani regionali
Periodici nazionali

Radio regionali

TV provinciali/locali
Quotidiani provinciali/locali
Free Press

Radio provinciali/locali
Periodici regionali

Periodici provincial/locali
Passaparola tra amici / conoscenti
Fonti istituzionali

17
18
19
20

21
22
23
24
25
26
27

28
29

Un/una giornalista in particolare
Facebook

Portali di informazione online
Aggregatori di notizie / Motori di
ricerca su Internet

Portali di informazione locale online
Youtube

Portali di contro/informazione online

Blog

Forum di discussione

Twitter

Portali di contro/informazione locale

online
Siti Internet partiti
Reddit
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1.Quali sono i mezzi che utilizzi per informarti?
Sivalutino le alternative in base alla frequenza di accesso al mezzo. (1 di 4)

Sesso Eta
Mezzo Frequenza Totale  Maschi Femmine 1120 2125  26-34 35-54 55-64 6575 76-84  Over85
JQuasimai .T0% 957k A497% 1667% 850% 644% 512k 484%  357% 000% 0,00%
mokoraramente  13,74% 1595% 11.86% 27.38% 1327% 1534% 13,65% 403% 357% 1667% 000%
faramente ... 1400% 1201% 1571% 1905% 18,03% 1380% 12,29% 806%  3,57% 1667% _0,00%
Telegiornali abbastanza spesso  22,04% 22,89% 21,31% 22,62% 25,85% 24,54% 22,18% 10,48% 7,14%  0,00%  0,00%

non risponde 3,63% 3,75% 3,53% 0,00% 2,04% 429% 341% 7,26% 3,57% 0,00% 100,00%
quasima 287% 2176% 2196% 27385 268T% 2209% 1877% 1370% 1786% 1667% 5000%
molomamene  2230% 2251% 2212% 345% 27.21% 2055% 1843% 1935% 142%% 000% 000%
nmente - 18.9%%  1745%. 2019% 2381% 17,01% 2055 2082% 1210% 1786% 1667% 000%
Giomaliradio  abbastanzaspesso  13,14% 12,95% 13,30% 714% 14,63% 1319% 13,65% 1210% 10,71% 3333% 0,00%
e 98S% 1013 962% 238% 816% 1108 1229% 1048% 1071% 000% 000%
quasisempre 620% 73%  529%  238% 10% 583 750% 159% 1786% 333%  000%
non risponde 7,69% 7,88% 7,53% 2,38% 5,10% 6,75% 8,53% 16,94% 10,71% 0,00% 50,00%
ouesima 7% T8 721%  357% 4% 5206 853 17% 1071% S000% 50,00%
molommene  73%% 7506 721%_ 833% 5% 675  990% 48i% 1786%  000% 000%
raramente 8,47% 7,50% 9.29% 17,86% 7,82% 7,36% 6,83% 9,68% 14,29% 0,00% 0,00%
e BATG ISO 929%  UgS TEZ 1% 683% 96K 1429% 000 000%
itemet bbastaspesso 48T 1A% 1266% 1548% 1905% 1135% 1536%  1452% 714% 1667% 000%
e 2046% 203% 2052% 314% 208% 2085 2287% 2058% 2500% 000% 000%
quesisempre  3328% 3002% 3606% 2020% 34T 9STH_ 3106% 2500% 1786% 3333% 000%
non risponde 4,06% 5,25% 3,04% 238% 1,02% 4,91% 5,46% 5,65% 7.14% 0,00% 50,00%
quasima 1A% 1760% 1715% 2500% 19.05% 1840% 1331% 1210% 1786% S000% S000%
molomente  1642% 153 1731% 214%% 2381 150% 1092% 145% 7% 1667% 000%
rmente 1690% T407% 1939% 1429% 19.05% 1840% 1877% 968%  1071% 000% 000%
Wallnews  obbastonaspesso  1919% 22,14% 1667% 238V 1135% 1779% 22,53 1694% 1786% 000% 000%
e 13,66%  T407% 1330% 833 1190% 1380% 1536% 16964 2143% 000% 000%
Luasisempie 79%% 8% 737% 59 340% T67h  88TH 159% 1786% 333% 000%
non risponde 8,47% 8,07% 8,81% 1,19%  5,44% 8,90% 10,24% 14,52% 7,14% 0,00% 50,00%
quasima 2342 2510% 2196% 262% 1135% 18106 2560% 4032%  3929% 8333 000%
moloramente  16,08% 1707% 1522% 2619% 17,69% 150% 1604% 887% 1429% 000% 000%
Attaverso iprofili - raramente - 1271% 1276%  12,66% 1310% 1837% 10,12% 1126% 1371% 357%  0,00%  0,00%
e sbbstnageso  1824% 1670% 1955% 1548% 1973% 2107% U.06% 1371% 1071% 0005 000%
ook gpeso 12,96%  T18%  1394% 1190% 163%% 1595 1058% 6454 35TH_ 000% 000%
esisempre  778%  63%  B9T% 83 612% 1196% 77%  242%  74% 000% 000%
nonrisponde 8,82% 10,13%  7,69% 2,38%  4,08% 767% 12,29% 14,52% 21,43% 16,67% 100,00%
quasimai 2083 2308% 1891% 2857% 1497% 13506 2526% ILA5% 3929% B3 000%
moloements  16,59% 164% 1571% 1786% 1803% 1656% 1608% 1532% 1429% 000% 000%
Mtaversoiprofil  omerip 1642% 161% 1667% 1548% 214% 177% 1209% 145% 35TH  000% 000%
oseoniuia | bomspeso 185 16206 193% 167 1905% 202% 1877% 1048 35TH 000 000%
focebook  speso 9% 9% 1362% 952 1531% 1319% 1058% 726% 7,4% 000% 000%
qusisempre 73%%  000%  BAS% 9N T8% 706k  683%  64S% 7%  1667%  000%
nonrisponde 8,04% 9,01% 7.21% 2,38%  3,06% 7,67% 10,24% 14,52% 25,00% 0,00% 100,00%
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1.Quali sono i mezzi che utilizzi per informarti?

Sivalutino le alternative in base alla frequenza di accesso al mezzo. (SEGUE 2 di 4)

Sesso Eta
Frequenza Totale  Maschi Femmine 1120 2125  26-34 35-54 55-64 6575 76-84  Over85
JQuasimai 58,51% 5553% 6106% 5714% 7041% 6043% 51,54% 47,58% 39,29% 5000% _50,00%
mokoraramente  12,88% 1220% 13A46% 1667% 884% 1350% 14,33% 1537% 14.29% 000% _000%
Jfaramente . T26%  769%  689% 1071% 612% 583% 717% 887% 1429% 1667% _000%
Televideo abbastanza spesso 501% 563% 449% 476% 544% 399% 580% 645% 0,00% 16,67% 0,00%

non risponde 10,46% 10,51% 10,42% 2,38% 578% 1043% 13,99% 1532% 21,43% 16,67% 50,00%
il Z83% 30216 2580% AN I02% 293 208 I500% 102% 33 000%

ofomenene | 213%% | 1914%  2324% 2619% 24T 184V 2287 1935 129% 000 000%

perodiiin et .. 165% 1745 1SATH 154N 1289% 2117 1L06% 1613 104% 000  000%
(Setimanaly _Cbbssnspeso | 48T% 1276 166TH 476% M29% 1595 1IN T3V 1071% 3% 000%
mensii) cpeso 5% 6006 539 B 272 eI% SN 3% 1429% 000  000%
usenpe SOV S3S%_ ABI%_ 4766 1I0k 4G  S12% 805 2500% NIV 000%

non risponde 873%  9,19% 833% 238% 578% 920% 10,58% 12,10% 14,29% 0,00% 100,00%
sl A529% 397T% SOOU% S9SZ SV 4316% 3823 6% 28STH I 000%

mofoemene | WET%1SST% 1026% 1429% 1139 150% 1399% 153% 000 000  000%

L e TSB 1313 1026% 16475 986 B30 1399% 145 1071% 000 000%
mments_ibbatonspeso  906% BAN 96%% 5P 680N 9% 990% 2% 2% BN 000
peso L ATSE819%  3SW 1% A6 A91% 648 4B LM% 166T%  000%
sisenpe . SOTE_ 67%  3SW%_ OOV 27% 30T%  614%  112% 2500% 166T% 000%

non risponde 933%  9,94% 881% 238% 6,46% 10,12% 11,26% 12,10% 14,29% 0,00% 100,00%
R 2152% 2% 2083 83 1IN 159% TIA% 3065 464V 3% 000%

mofomamente L8O 183% T031% 17866 183T% 168T% 1911 1855 1429% 000  000%

e OB J14% V19 26% 2077% 18106 T160% 1613 35T% 0006 000%

Towwbe  sbbastmagpeso | 1599% 1538 1651% 2024% 1905% 1640% 1297% 806X 1071 000% 000%
T 1046% 938 13 1429% 1224% 1077 SASK_ 6ASH  3ST%_ 0006 000%
qusisenpre | TO0 | TS0%  6ST% 13106 B8% 764 SAEh  247% 000 000 000%

non risponde 10,20% 10,88% 9,62%  3,57% 544% 828% 13,99% 17,74% 21,43% 16,67% 100,00%
s AT 1LY 1122 214 A76% T30 T39% 1905% TI86% 833V 000%

mofomemente | 101% B4 TLS% 1429% 132T% T06% 9906 805 1T86% 00 000%

o mamere 13486 1276% 1400% 10716 1122% 1442% 1507% 13TV% 1786% 000k 000%
Momasone . Cbboonageso 005 003 003 200K 2653% 1810 1677% TS5 T1%  000% 00N
D 247% 7308 2196 20205 279% 706 2048% 169 TI86% 000 000%

usisenpe % 1876% 1871% 595 110V 2147% 180% 1452 1071% 000 000%

non risponde 5,45% 5.25% 5,61% 238% 4,42% 429% 580% 887% 10,71% 16,67% 100,00%
sl 0% 283 3205% 3 2823 N85 N TI0% S000% 8 S000%

mologenente T3N3 1296 020 1156 156 1263 153% T 000 000%

e 1340% 1295 1378% 1190% 166T% 1503 1229% 96%%  3ISTH_ 000 000%
mecphone_abasaspesn 1271% TLI0% TU86H TIS0% 1463 TI0K 13% BOK 7% 0006 000%
s 1236% 12576 1218 1429% 129%% 131%% TL60% T12% T04% 0006 000%
ssenpe . 998% 1013 A% B3V 1088% W% 614% 16V6_ 000 00 000%

non risponde 8,99% 9,01% 8,97% 1,19% 510% 7,67% 11,26% 16,13% 25,00% 16,67% 50,00%
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1.Quali sono i mezzi che utilizzi per informarti?
Sivalutino le alternative in base alla frequenza di accesso al mezzo. (SEGUE 3 di 4)

Sesso Eta
Frequenza Totale  Maschi  Femmine 1120 2125 26-34 35-54 55-64  65-75 76-84  Over85
quasi mai 18,24% 16,14% 20,03% 32,14% 18,37% 10,12% 18,09% 26,61% 21,43% 83,33% 50,00%

Quotidiani online  appastanzaspesso  16,25% 16,89% 1571% 1548% 19,39% 18,10% 12,63% 17,74% 0,00%  0,00%  0,00%

S0 1573% 168% 1474% 833 1531% 190% 1775% 968% 1429% 000% 000%
quasisompre  1638% 1745% 153%% 476% 190 2147% 1775% 161% 2500% 1667% 000%
non risponde 700% 694% 7,05% 238% 4,76% 7,67% 853% 887% 10,71% 0,00% 50,00%
quasimai 285% 2758% 293% 048K 2085% 2117% 2560% 4194% 4286% 8333 000%
mollormmente  16,59% 1726% 1603% 1071% 2109% 1748% 1570% 1129% 1071% 000% 000%
Jarmente 16,06% 1557% 1667% 1786% 180%% 1687 1399% 145% 1429% 000% 000%
Bogoum _abbsonzaspesso | 1487%__ 1445%  15.22% 1905% 1224% 2055% 1502% 726%  000%  000%  0,00%
oS0 95 0766 946K 119% 1054 982 1399% 4BM%  35T% 000% 000%
quasisempre  4A1% | SOT%  385% B3I AT6% 399 375 484%  35TH  000% 000%
non risponde 994% 1032% 9.62% 238% 578% 10,12% 11,95% 1532% 25,00% 16,67% 100,00%
quasi mai 71,56% 71,11% 71,96% 7024% 84,01% 7331% 63,48% 62,10% 53,57% 83,33% 0,00%

Serviziosms LAl L2000 T AR e O LR LD L I
tramite telefono abbastanza spesso 1,90%  150% 2,24%  3,57% 0,00 245% 2,05% 3,23% 3,57% 0,00% 0,00%
Cellulare s

e 28 2% 272% 595 170%  215%h 375 T61%  000%  000% 000%

ouasisempre led% 8% 144%  000%  068% 184% 208% 40 000% 000% 000%

nonrisponde 11,67% 12,57% 10,90% 238% 6,46% 10,74% 15,70% 17,74% 28,57% 16,67% 100,00%

quasima T (99%% T3A0% T619% B16¥6 TASEh 6280% 6371% ST14% 833%% 000%

molorements  778%  78%%  769%  83%% 612%  736h  956h 1048%  000%  000% 000%

o mmeme 4% 37 449% 83 500% 307%  478% 081% 357% 000% 000%

memoonline _obbsameeso  \T%% 6% 176%  208% 1366 0% 2056 320 000% 000 000%.

e 199%  244% 160 0% 034% 215% 23% 323%  T,04% 0006 000%

quasisempre  leM%  225%  112%  119% 000% 184%  208% 323%  35T% 1667% 000%

non risponde 10,89% 12,01%  9,94% 2,38% 5,44% 10,12% 16,38% 1532% 28,57% 0,00% 100,00%

qusma 3% 321% 3317% 6881% 3810 2607% 2969% 3710% 3929% 333% 000%

molormene  19.27% _183% 2003% 2024% 2075% 2117% 1638% 1655% 1429% 1667% 000%

armente 1078% 161% 1362% 1667% 1565% 1718 1331% 1129% 718%  000% 000%

Quotidiani grtutl _ aphasonzospesso 951 90T 994%  476% 816k Tios% 1058% 806%  TM4%. 1667%. 0,00%

e TAM 706 T3T% 1% 510%  95Th  922% 32%% 7% 1667% 000%

quesisempre 55 SM%  S61%_ LI9% 5% SS2h S80%  726%  71% 1667% 000%

nonrisponde 10,29% 10,32% 10,26% 1,19%  6,80% 8,90% 15,02% 14,52% 17,86% 0,00% 100,00%

quasi mai 37,25% 39,02% 35,74% 53,57% 40,48% 29,45% 33,79% 42,74% 50,00% 83,33% 0,00%
Siti web dei
telegiornali

non risponde 10,03% 11,26% 897% 1,19% 510% 920% 14,68% 14,52% 25,00% 0,00% 100,00%
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1.Quali sono i mezzi che utilizzi per informarti?
Sivalutino le alternative in base alla frequenza di accesso al mezzo. (SEGUE 4 di 4)

Attraverso i profili
aziendali dei
media via Twitter

Sesso Eta
Frequenza Totale  Maschi  Femmine 1120 2125 26-34 35-54 55-64  65-75 76-84  Over85
L, S7,65% 3516k  59.78% 66,67% 6429%% 3092% 5461% 6048% 6071% 6667k | 000%
moltoraramente  1072% 1088% 10,58% 1310% 952k 1442% 7.85% 1048% 000% 1667% 000%
raramente 838% 882% 801% 833% 10,54% 859% 7,17% 645% 7,94% 0,00% 0,00%

usisempre 130 0% T60% | ISTH O 215 13T%  000%  000% 000  000%

non risponde 10,98% 12,01% 10,10% 238% 544% 11,04% 14,33% 16,13% 28,57% 16,67% 100,00%

.Quasimai 58,43% 56A7% 60,10% 61,90% 67,35% 5337% 53,58% 5887% 64,29% 66,67%  0,00%

.Mmoltoraramente  9,94%  938%  1042% 1190%  680% 1411% 7.7% 1371% 000% 1667%  0,00%

Moo il onene B8 936N 68 S 95T BSTN 972 40% OO0 OO 000%
egli amici

conoscenti via _abbastanzaspesso  5,62%  657%  481% _ 2,38% 646% 552% 71,17% _484% 0,00%  000% 0,00%

Twitter SPESSO o 389k 300%  4,65% 833k N70%  A29%  5A6% 16T%  7.14% 000%  0,00%

uasi sempre 2,94% 2,81% 3,04% 595% 3,06% 3,99% 2,39% 0,00% 0,00% 0,00%  0,00%

..guasi sem pre. .......el%h Loll  3090%6k 270k 300k o577k a7k U0k | OY0% 9Y0h 900

non risponde 10,98% 12,01% 10,10% 3,57% 5,10% 10,12% 15,02% 16,94% 28,57% 16,67% 100,00%

quasi mai 42,78% 43,71% 41,99% 36,90% 44,22% 39,57% 44,71% 46,77% 42,86% 66,67% 0,00%

Whatsapp/ e s e e e e el

Telegram/WeChat ..2bbastanzaspesso 8,04%  826%  7.85% 1190% 816% 828k 717%  806%  357%  000%  0,00%

. SPESSO i B8 5070 | 7,69%  357%  8,16%  890%  478% 403% 000% 000%  000%

e 6% SO 1A% 2004% 646k AS0% AN 40% 000 000G 00%

non risponde 10,54% 11,26% 9,94% 238% 6,12% 859% 15,02% 1532% 28,57% 16,67% 100,00%

quasi mai 11,06% 12,57% 9,78% 952% 11,56% 14,72% 9,56% 4,84% 10,71% 0,00% 50,00%

Mmoltoraramente  15,99% 17,64% 14,58% 1310% 10,88% 1626% 20,48% 20,97% 3,57% 1667% 0,00%

| raramente 19,10% 21,20% 17,31% 20,24% 23,81% 1595% 20,48% 20,16% 10,71% 16,67% 0,00%

Passaparolatra e e e 2L L

amici/conoscenti . 2bbastanzaspesso  17,89% 17,26% 18,43% 2381% 18,71% 1840% 13,65% 18,55% 17,86% 1667%  0,00%

PSSO e 1608% 1257% 19.07% 1786% 18,03% 17.48% 12,29% 1290% 2500% 1667% 0,00%

.Quasisempre 1037%  8A44% 12,02% 1429% 11,90% 920% 10,24% 7.26% 7,14% 16,67% 0,00%

non risponde 942% 10,13% 8,81% 1,19% 510% 7,98% 13,31% 1532% 25,00% 16,67% 50,00%

Quasimai  3103% 3396% 28,53% 4643% 34,69% 27,91% 24.23% 3300% 32,14% 83,33% 50,00%

.Mmoltoraramente 14,43% 1313% 1554% 2024% 17,69% 1380% 11,95% 1290% 7,14%  000% _ 0,00%

Fonti istituzionali ./2r@mente 12,79%  1313% 12,50% 1667% 15,99% 11.66% 1092% 968% 17.86% 000%  0,00%

(gou.it .abbastanzaspesso  1417% 12,76% 1538%  7.14% 12,93% 1656% 13,99% 1774% 10,71%  000%  0,00%
regione.it; ...

’ ) L SPESSO 12,27% 1201% 12,50% 595% 8,16% 1411% 18,77% 0645% 10.71% 1667% 0,00%

.Quasisempre 622%  507% 7.21%  119% 510% 644%  853%  726% 3,57%  000%  0,00%

non risponde 9,08% 9,94% 8,33% 238% 544% 951% 11,60% 1290% 17,86% 0,00% 50,00%

quasi mai 23,77% 26,08% 21,79% 17,86% 26,53% 2791% 19,80% 23,39% 14,29% 0,00% 0,00%

Altro

64,35%

non risponde 80,95% 60,88% 61,96% 69,35% 82,14% 83,33%




2. Su quali temi ti informi maggiormente?
Sivalutino le alternative in base alla frequenza di interesse rispetto ai temi. (1 di 3)

Sesso Eta

Frequenza Totale  Maschi  Femmine 1120 2125 26-34 35-54 55-64  65-75 76-84  Over85
quasimal o 406% 52 304% 1071% 3,06% 460% 307% 323% 357% 000%  0,00%
moltoromente  8,9%%  976%  83%% 1905% T82%  7.98%  922% 806% 357% 1667% 0,00%

Mre,culura, _Emente 17,89% 21,58% 1474% 2619% 1837% 1564% 1877% 1613% 7,14% 5000% 0,00%
intrattenimento e sbhasonzaspesso  24,37%  23,08%  2548% 22,67% 2687% 2178% 2423% 3065% 1429% 000%  0,00%
R 2126% 1876% 2340% 1071% 2143% 2485 21,16% 2016% 2143% 000% 000%
quasisempre  2022% 1745% 22,60% 1071% 2109% 2301% 1945% 145% 39.29% 3333%  0,00%

non risponde 3,20% 4,13% 2,40% 000% 1,36% 215% 4,10% 7,26% 10,71% 0,00% 100,00%
qusimal o 519% 563 481%  1190% S5M%  460% A444% 323% 714%  000%  0,00%
_moltomente  10,63% 1126% 10,10% 1905% 1220% 7.98% 1092% 968% _35T%  000% 0,00%

- rmente 1997% 2120% 1891% 2976% 2109% 1779% 2048% 145% 1786% 3333% 5000%
il _bbeagpeso  2800% 7158% 2B3T% 17 3095% 3098 28676 258 2143% 000k 000%
peso 1979% 17,07% 2212% 1905% 2109% 1963% 180% 2177% 1786% 3333% 0,00%

quasisempre 1210% 1220% 1202% 357 T82% 1595% 1092% 1774% 2143% 333%%  0,00%

non risponde 4,32% 5,07% 3,69% 0,00% 1,36% 3,07% 6,48% 10,48% 10,71% 0,00% 50,00%

quasi mai 6,22% 7,32% 529% 1548% 6,80% 583% 512% 3,23% 3,57% 0,00%  0,00%

Disastri, incidenti  apbastanzaspesso  23,60% 24,20% 23,08% 19,05% 29,59% 2577% 20,48% 1694% 14,29% 16,67%  0,00%

L 16,34% 14826 17,63% 1786% 1633% 1564% 1604% 1933% 1071% 1667k  0.00%
Quasisempre ... 1089%%  844% 12.98%  95%%  680% 1258k 1126% 1290% 21,43% 3333%k 000%
non risponde 596%  694%  513%  000% 238%  491%  853% 1129% 17,86%  000% 100,00%
quasi mai 12,96% 13,13% 12,82% 26,19% 19,73% 1171% 655% 9,68% 2,95%  0,00% 0,00%

Economia, affari e

finanza, Istruzione ..9709°/aN2dPE00 | EREIl Ao L& 2 TR NIk AT (2R TR I 2NN LR
SPEO 15,56% 1538% 1571% 476% 1088% 1533% 18,77% 241%% 3262% 1667% 000%
Quasisempre ... 1011% 1220% 833% 114k 510% 1021% 10,92% 1774% 3262% 000% 000%
non risponde 035% 000% 064% 000% 069% -009% 032% 085% -0,81% 077% 4,62%
Jquasimai 302 65Tk ABYR 2381k 510%  307%  A444%  323% 1071% 000% . .000%
moltoraramente  11,06% 1370% 881% 1786% 11,90% 9,20% 11.95% 887% _7,14% _ 000% 0,00%
faramente ... 21,35% 2233k 2051% 2262% 2217k 2485% 20,14% 1613% 0.00% 3333% 50,00%

Salute .abbastanzaspesso | 25,76% 2439% 2692% 2143% 3299% 2454% 2184% 2581% 2143% 1667%  000%
SPESSO 19.53% 1895% 2003% 833% 19.05% 2025% 21,50% 23,3% 17,86% 000%  0,00%
Quasisempre .. 1262% 957k 1522% A76%  1.04% 1303k 13,65% 1532% 3571k 3000%  0,00%
non risponde 4,06% 450% 3,69% 119% 1,70% 3,07% 648% 726% 7,94% 0,00% 50,00%
quesimal L 686%  90T%  485% 1190% SAM%  245%  9,90%  96%%  T4%  000%  000%
Mmoltoraramente  12,79% 1351% 1218% 1667% 1224% 1411k 12,97% 9.68% 3.57% 1667% 0.00%
Jaamente 1833k 1895% 1891k 1667k 20,41k 17,77k 31T 2097k 10,71k 16677k 50.00%

Storie, curiosita _abbastanzaspesso  24,03% 2402% 24,04% 2738% 2517% 23,9%% 2594% 17.74% 17,86% 000%  0,00%
PEO g T A0 flrh g3, 02k L4 0k M3k T2k £820h NN MR
quasi sempre

non risponde 536% 507% 561% 000% 2,38% 3,68% 819% 11,29% 10,71% 16,67% 50,00%




2. Su quali temi ti informi maggiormente?
Sivalutino le alternative in base alla frequenza di interesse rispetto ai temi. (SEGUE 2 di 3)

Sesso Eta
Frequenza Totale  Maschi  Femmine 1120  21-25 26-34 35-54 55-64  65-75 76-84  Over85
uasimai ...B03% 994k  1.69% 2262% 9.86% 337% 1.51% 9068k 21.43% 3333% 000%
moltoraremente  8,90%  9.76% . .817%  2500% 850%  A460% 1024% 484% 1429% 3333%  000%
faramente . 16,94% 1707% 1683% 2024% 17.35% 1472% 1570% 2258% 17,86% 000% 50,00%
Lavoro .abbastanzaspesso 23,51k 2270% 24,20% 1667% 27.21% 2577k 21,50% 233%% 3,57k 1667%  0.00%
SPESO 2083% 2045k 21,15% 1071% 2007% 23,93% 2287% 1774% 21,43% 000% 0.00%
uasisempre ... 16,16% 14206 17.79% A476% 13:65% 2331k 1536% 11.29% .I14% 000k . .000%
non risponde 493% 582% 417% 000% 136% 429% 683% 1048% 14,29% 16,67% 50,00%
quasimai ... ATk | 20%%  1330% 30.95% 1497% 106% 887% 806c% 1071% 000% . .000%
_Mmolto raramente  1487% 1276% 16,67% 3214% 19.05% 17.79% 853% 323% 000% 3333% 0.00%
JABMENE e 1701% 1670% 1747% 1310% 19.05% 19.94% 17.06% 887% 1071% 16067%  50,00%
Politica .abbastanzaspesso  19,71% 1951% 19,87% 9,52% 18,03% 17,18% 23:89% 29,03% 1071% 3333% 0,00%
0 1616% 1670% 171% 1190% 16336 153% 1672% 2177% 1071%  000%  000%
quasisempe | 17,63% 2158% 1426% 23%% 1020% 19.02% 2150% 2500% S357% 1667%  000%
non risponde 311%  35% 2,72% 000% 2,38% 368% 341% 403% 3,57% 0,00% 50,00%
quasimai ... 28,26% 303% 2644% 4167% 32,99% 2038% 2594% 2258% 17,86% 000%  000%
Mmoltormmente  22,36% 2364k 21,63% 3214% 2415% 2454% 1§77% 1930k 1071% 1667k 000%
SRS . 17.29% 168% 17.63% 11.90% 1905% 15,95% 18,09% 1850% 17.86% 1667%  0.00%
Religione, fede  abbastanzaspesso _ 1340% 1276% 1394% 833% 1327% 1472% 1570% 9.68% 714% 1667% 0,00%
SPESSO i SATR | SANR 11,06%  595% 612%  982%  7.17%  1290% 17.86% 1667%  0.00%
uasisempre | 37%  43%  320h 0006 170% 276% 478% 643 1786 333% 000%
non risponde 631% 7,13% 561% 000% 2,72% 583% 9,56% 10,48% 10,71% 0,00% 100,00%
quasi mai 10,11% 7.50% 12,34% 23,81% 9,18% 859%  9.22% 1031% 3,57% 16,67% 0,00%
Scienza,
tecnologia, Sociale
non risponde 017% 038% 000% 007% -0,05% -0,03% 0,68% -035% -0,61% 1,19%  0,00%
.quasimai_ .. 19.71% 1313%  25,32% 19.05% 21,77% 1564% 22,18% 2016% 17,86% 3333%  0.00%
moltoraramente  16,94% 1126% 21,79% 2143% 1599% 19,02% 17,06% 1371% 114%  000% _ 0,00%
faamente .. 14,35% 1182k 1651% 1667% 1599% 1595% 11,60% 1371k 3:57% 1667%  0.00%
Sport .abbastanzaspesso  12,10% 135T% 10,90% 714% 11,22% 1288% 11,95% 1532% 7.14% 50.00% 0,00%
IPESO 14,52% 1707k 12,34% 1429% 1463% 1503% 13,65% 1210% 3214% 000% 000%
Quasisempre ... 17,63% 2983% 721% 2143% 18,71% 12.02% 16,04% 1371% 17.86% 000%  000%
non risponde 4,75%  394%  545% 000% 1,70% 245% 7,51% 11.29% 14,29% 0,00% 100,00%
quasimai 6486 5e3% T2k 1548% TAB%  SSZ6  410% 565  714%  1667% 000%
moltoraramente  1089%  9.57% . 120%% 1667% 1088% 1104% 10.92% 726% 1071% 000%  000%
N T . 18,20% 15,38% 2067% 2262% 19.39% 1411% 21,16% 1613% 17.86% 3333k 000%
it guere b spess  ZU69% 209% 2047% 1905 248% 25K L8 29814 1864 TN 000%
IPESSO 2247% 22,]0% 22,28% 22062% 2415% 2331% 19.80% 2500% 14,29% 1667% 0.00%
JUISTSEMPIE e 1547% . 1895% 1250% 3:57% 1327k 2086% 16,04% 11.29% .28,57%  000% . 0.00%
non risponde 4,75%  544%  417% 000% 2,38% 491% 614% 887% 3,57%  0,00% 100,00%
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2. Su quali temi ti informi maggiormente?
Sivalutino le alternative in base alla frequenza di interesse rispetto ai temi. (SEGUE 3 di 3)

Sesso Eta

Frequenza Totale  Maschi  Femmine 1120 2125 26-34 35-54 55-64  65-75 76-84  Over85
LGRS e S3TR(T13% | 873% 300K 105K 413k 640k 323k 35Th 000k D00k,
_moltoraramente  10.72% 120T%  9.62% 83%% 1054k 1196% 1263% 64%% T114% 000% 000%

LSAATENE 16,85% .183%% 1558% 1h2%% 1837k 1334k 18.0%% 1457 2500% 000% .5000%

Meteo bbastanzaspesso , 22:56%  326% 21.56% 16%% 20,77% 33Tk 2184% 00k 17.36% 3333k 000% .
SPESSO 1815% 17.68% 18,59% 2076% 18,37% 1748% 1433% 2258k 1071k 1667k . 000%

QUASTSEITPIE 21,09% 726%  2436% 19.05% 19.05% 2237 2184k 193%% 2857k 000% 000%

non risponde 372%  488% 2,72% 0,00% 1,36% 337% 4,78% 887% 7,94%  0,00% 50,00%

qusima To3% T726% 155% T310% 1667% 18106 T604% 169% 714%  000%  000%

motormerte  104% 075  126% 000% 0% 123 205% 000% 000 000% 000%
Joomerte | 330% 3006 33% 000%  340% 429% 307% 20% 000% 000% 50.00%

Al Mbassspeso | 2S% 2% 256%  11% 340 3076 208% 08Th 35T 0006  000%
PO T LA LA 000 238 1S OB T6% 000N 000 000%

usisenpe A% ASO6  19%% 000  306% O61%  205% 16V 000% 000% S000%

non risponde 73.81% 7430% 73,40% 8571% 70,41% 71,17% 74,06% 76,61% 89,29% 100,00% 0,00%
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3. Cosa pensi, oggi, del sistema d'informazione?

Sono consentite pi risposte.

Sesso Eta
Totale  Maschi Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Qver85
Oggi ognuno € in grado ditrovare ~ si  65,77% 62,85% 68,27% 70,24% 70,07% 67,48% 62,46% 5887% 64,29% 16,67% 50,00%
facilmente le notizie di cui ha  vrrrrrr s
bisogno no 3423% 3715% 31,73% 29,76% 29,93% 32,52% 37,54% 41,13% 3571% 83,33% 50,00%
Gli apparati dell'informazione si 52,20% 54,60% 50,16% 39,29% 53,06% 53,99% 49,15% 62,90% 53,57% 16,67% 50,00%
tradizionale tendono @ MANIPOlare  rwrwrrrrerrrrr s
le notizie no 47,80% 4540% 49,84% 60,71% 46,94% 46,01% 50,85% 37,10% 46,43% 83,33% 50,00%
Chiunque é testimone diunevento  si  32,67% 34,52% 31,09% 33,33% 33,67% 3497% 31,74% 2823% 2500% 33,33% 0,00%
PUOfare infOrmazione
no 67,33% 6548% 68,91% 66,67% 66,33% 6503% 68,26% 71,77% 75,00% 66,67% 100,00%
Peravere una buona informazione  si  29,39% 28,71% 29,97% 16,67% 31,63% 23,01% 34,47% 34,68% 39,29% 50,00% 0,00%
CobiSOgNO di UNSISTEMA e
complesso e costoso di raccolta e no 70,61% 7129% 70,03% 8333% 6837% 7699% 6553% 6532% 60,71% 50,00% 100,00%
verifica delle notizie
Nel web la partecipazione degli si 12,62% 1538% 10,26% 16,67% 12,93% 10,43% 12,29% 16,94% 7,14%  0,00% 50,00%
utenti garantisce Iindipendenza @  worrr s s
I'affidabilita delle notizie no 87,38% 84,62% 89,74% 8333% 87,07% 89,57% 87,71% 83,06% 92,86% 100,00% 50,00%
Il sistema d'informazione si 36,47% 4015% 33,33% 27,38% 37,76% 36,50% 39,93% 30,65% 32,14% 66,67% 50,00%
tradizionale & superato no 6353% 59,85% 66,67% 72,62% 62,24% 6350% 60,07% 6935% 67,86% 33,33% 50,00%
L'informazione che circola in rete si 23,68% 2439% 23,08% 16,67% 23,81% 22,09% 24,57% 20,97% 60,71% 50,00% 0,00%
NoN & professionale, QUINGi MOM @ e
attendibile no 76,32% 7561% 76,92% 8333% 76,19% 77,91% 7543% 79,03% 39,29% 50,00% 100,00%
Grazie alla controinformazione si 17,03% 17,26% 16,83% 16,67% 1599% 16,26% 18,09% 23,39% 3,57% 0,00% 0,00%
SAPPIAMO realmente i fathi COMIE rrr s rrr e
sono andati no 8297% 82,74% 83,17% 83,33% 84,01% 83,74% 81,91% 76,61% 96,43% 100,00% 100,00%
si 061% 056% 0,64% 000% 034% 031% 1,02% 081% 000% 000% 50,00%
IO
no 99,39% 99.44% 99,36% 100,00% 99,66% 99,69% 98,98% 99,19% 100,00% 100,00% 50,00%
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4. Quali sono gli utilizzi che fai di internet (complessivamente da computer, smartphone e tablet)?
Sivalutino le alternative in base alla frequenza d'uso. (1 di 5)

Sesso Eta
Frequenza Totale  Maschi  Femmine 1120 2125 2634 3554  55-64 6575 76-84  Over85
Guasimai LAY 43%%  AA9% | A76%  10Zk 245k  478% 1210% T714%  8333% 0.00%
moltoraramente 683% 76%%  60%  1548% A442% AL0% 853% 726k 1429% 000%  000%
raramente 11,58% 12,38% 10,90% 17,86% 8,84% 10,74% 11,60% 14,52% 21,43% 0,00% 0,00%
Trovare una strada, s e St et e s e ettt L e s
localita .abbastanzaspesso  19,97% 2045% 19,55% 20.24% 24,83% 2086% 1741% 1290% 2143% 000%  000%
IPESO 24.29% 2439% 24,200 1310% 27.21% 2577% 24,57% 2258% 17.86% 1667% 0,00%
Guasisempre  30.77% 28,33% 32,85% 28,57% 32,65% 3344% 3140% 2419% 14.29% 000% 50,00%
non risponde 216% 244% 192% 0,00% 1,02% 215% 1,71% 645% 3,57% 0,00% 50,00%
quasimal ...657% 732%  593% 1667% 374% 307% 6A48% 1129% 1071% 8333% 0,00%
_molto raramente  6,57% 90Tk  A4A%% 1548% A476% 429% 614% 9.68% 17.86% 000%  0.00%
.Tr(fware. ) raramente 13.31% 1313% 13,46% 2381% 12,59% 11,96% 11,95% 1532% 14,29% 0,00% 0,00%
informazioni sy e e R S e S T S e
aziende, prodotti, ..20bastanzaspesso  18,84% 1857% 19.07% 2143% 2347% 1840% 17.41% 1250% 14,29% 000% _ 000%
servizi IPESO 26,27% 2683k 2580% 1190k 2517% 2791% 3003% 2661% 2500% 1667%  000%
Quasisempre ... 2602k  2251% 2907k 1071% 2857k 3221% 2594% 1674% 17.86% 000%  50,00%
non risponde 242%  2,63% 2,24% 000% 1,70% 215% 2,05% 726% 0,00% 0,00% 50,00%
quasimai 2152%_ 1857% 2604% 5119% 2279% 1350% 1604% 2581% 39.29% B33 0,00%
_motoamente | 1201% 108%% 12,98% 1508% 1463% 1288% 1229% 242% T4%  000%  0,00%
Svolgere Jaamente 1245% 1201% 1282% 1071% 1871% 14117 819% 565% 1071%  000% 0,00%
operazioni abbastanza spesso 16,68% 17,82% 1571% 4,76% 18,03% 23,01% 14,33% 14,52% 3,57%  0,00%  0,00%
bancarie

non risponde 294%  2,63% 3,21% 0,00% 2,08% 245% 3,75% 645% 0,00% 0,00% 50,00%
quasi mai 15,08% 13,70% 16,19% 21,43% 10,20% 9,51% 15,36% 28,23% 32,14% 100,00% 0,00%
Jmolloramente  1262% 1144% 1362% 1310% 1361% 1074% 1433 1290% 714% 000 0,00%

raramente e 14400 14,0070 17,007% 16,05n 144Z%6 12,270 11,2756  [,14%  UU00% 0,
faramente ... 1452%  1443% 14,58% 19.05% 18,03% 1442% 1229% 1129% 7.14%  000%  0,00%
Fare acquisti abbastanzaspesso  20.22% 1970% 20,67% 1548% 2007% 2117% 21,50% 17.74% 2857% 000%  0,00%
TPESO s 2083% . 2064%  2099% 11.90% 2210k 2540k 19.80% 1613% 17.86% 000%.. .000%
Jquesisempre  1374% 17266 1074% 1905% 1429% 1656% 1331% 565% 000%  000% 50,00%
non risponde 3,03% 281% 3,21% 000% 1,70% 2,15% 3,41% 806% 7,14% 0,00% 50,00%
quasi mai 15.21% 14,82% 15,54% 357% 578%  4,60% 26,96% 3629% 42,86% 8333% 0,00%
Guardare, scaficare e e et el e el s
un film .abbastanzaspesso 12,88% 1370% 12,18% 1071% 14,29% 1564% 12,63% 726% 000% 1667% _0,00%
SPEO 2014% 2008% 20,19% 3214% 2279% 2515% 16,38% 565% 1.14% 000%  000%
quasisempre .. 25,67%,,.2490%  26,20% 0266% A4014% 29.75% .10.92% BE% 1071%  000%  000%
non risponde 458%  469% 449% 000% 1,36% 245% 614% 13,71% 14,29% 0,00% 100,00%
uasimal ... 8.68%  938% 80T% 119% 272%k 215% 1297% 2500% 3571% 8333% 0,00%
molto raramente 899% 882% 913% 357% 612% 521% 13,99% 16,13% 17,86% 0,00%  0,00%
I raramente 10,80% 11,26% 10,42% 10,71% 544% 12,58% 12,97% 13,71% 14,29% 0,00%  0,00%
Ascoltare, scaticae et e e e e et St el
musica .abbastanzaspesso  13,66% 1220% 14,90% 595% 12,59% 1564% 16,38% 11.29% 7.14%  1667% 0.00%
SPESO e 19,53% 2045% 18,75% 2262% 21,77% 220% 1911k 1129% 3:57%  000%  0.00%
Jquasisempre . 34A%%  3340%  3542% 5593% 3048% 3388% 1945% 1.2%% 337k 000%  3000%
non risponde 3,89% 450% 3,37% 0,00% 0,68% 245% 512% 1129% 17,86% 0,00% 50,00%
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4. Quali sono gli utilizzi che fai di internet (complessivamente da computer, smartphone e tablet)?

Sivalutino le alternative in base alla frequenza d'uso. (SEGUE 2 di 5)

Sesso Eta

Frequenza Totale  Maschi  Femmine 1120 2125 2634 3554  55-64 6575 76-84  Over85
quasimai . ....3%28% 3340% 3317k 2024% 29.93% 2075% 37.88% 4435% A4286% 8333 000%
moltoraramente | A7,M% 1707% 17,15% 1548% 1803% 1>64% 19.80% 1371% 2143% 000%  000%

JEATENE e 1573% 17.64% 14,10% 1905% 1327% 17.7% 17.75% 1129% 1071% 000%  000%

Guardarelatv — abbastanzaspesso  12,36% 11,63% 12,98% 19.05% 1327% 1503% 887% B887% 357% 1667% 000%
PSSO B2V 619K 9,94k 11.90%  9.86% 1104%  478% 403% 35Tk 000%  0.00%
quasisempre ... 3% 844%  T.53%  1429% 1361% 767k 30Tk 484%  000%  000%  000%

non risponde 536% 563% 513% 000% 2,04% 3,07% 7,85% 12,90% 17,86% 0,00% 100,00%
AT 19.27% .2270% 16,35% 11,90% 1.14% 1227% 28,33% 362%% 67.86% 8333k  000%
.moltoraramente  _ 942%  976% . 9.13%  335% 680% 1012k 10,58% 1371% 1071%  000% _ 0,00%

JAMENTE e 1340% 1276% 13.94% 1548% 1259% 1626% 12,63% 1210% 000%  000% . 0.00%

Studiare .abbastanzaspesso  18,84% 198%% 17,95% 2500% 20,75% 1933% 1843% 1290% 714%  1667%  000%
T, 1977% 1595%  22,92% 2738% 28,57% 2178% 1297% 88Tk . .357% . 000% . 000%

Quasisempre ... 1513% 1420% 1587k 1429%% 2313k 1748% 10,92% 403% 000% _ 000%  50,00%

non risponde 4,24%  469% 3,85% 000% 1,02% 2,76% 6,14% 12,10% 10,71% 0,00% 50,00%

qasimal 2472% 273% 224% 2976% 1531% 920% 3208% 5403% 6786% 10000% 0,00%
Jmologamente  1098% 1295% 929% 1905% 850% 828% 1502% 1048% 74% 000 000%

amente 1288% 1426%  1170% 1667% 1701% 1227% 1160% B8T%  000%  000%  0,00%

Cercarelavoro  abbastanzaspesso  14,78% 1295% 1635% 833% 2279% 1840% 1024% 565% 000% 000%  000%
A, 15,30% 1370% 16,67% 1548% 1667% 2301%  9.90%  7.26%  T114%  000% 000%

Juasisempre .. 14,95% 1088% 18,43% 833% 17.07% 2546% 1092% 000% 357%  000% 000%

non risponde 6,40% 788% 513% 238% 2,72% 337% 10,24% 13,71% 14,29% 0,00% 100,00%

simal 2% 2946% T8 ST I4Te 2191% 2253 I IT% 833 000%

molto raramente _ 17.11%  18,39% 16,03% 19.05% 1837% 1687% 1911 1210% 7.14%  000%  0.00%

Shrigare patiche e 1400% 1463% 1346% 9,52k 159%% 1472k 1638% 563% 1429% 000%  000%
con uffici pubblici .2bbastenzaspesso  15,56% 14.26% 16.67% 833% 14,63k 1626% 14,33% 2500% 1071% 1667% 0.00%
PO e JO8% 1032%  913% | 337h | 3M4% 1166k 13,65% 806%h 17.86% 000% . .000%

(quasisempre .22k 694k | 561k 238k  A16% 837k .T51% 323 35Tk . 000%  5000%

non risponde 510%  6,00% 433% 000% 340% 399% 6,48% 1048% 10,71% 0,00% 50,00%

quasi mai 2947% 3021% 28,85% 22,62% 26,53% 2577% 31,06% 3548% 71,43% 8333% 0,00%

Tlefonare  opbastrzaspesso  1150% V126%  1170% 1310 105M% 1227% 1331k 8ETH  000% 1667 000%
SO0 9B 99 9T8%  1071% 12.20% 1043% 853 T26% 35T%  000% 000%
quasisempre  1832% 163% 200%% 1905% 21.09% 2178% 1399% 161%  714% 000% 000%
non risponde 519% 563% 481% 000% 1,70% 3,07% 819% 1290% 10,71% 0,00% 100,00%
quasimal 36 0% 3045% 333 2755 2393 3481% 4758% 464%% 8333% 000%
molormente | 1288% 1463 1138% 1190% 1463 1196% 1365% 88T% 2143%  000% 000%
Jomente 1A% 1238% 1058% 833 1220% 13506 1160% B06%  35TH  000% 000%
Videodhiamate  abbestrzaspesso  128%% 1201% 1362% 1071 1259% 1718% 11.26% 8ETH  714%  1667% 000%
PO 12,62%  938%  1538% 2024% 1735% 12586 9906 4B 714%  000% 000%
quesisempre | 1288% 1201% 1362% 1548% 1395% 1656% 1024%  B0S%  35T%  000% 000%
non risponde 570% 657% 497% 000% 1,70% 429% 853% 1371% 10,71% 0,00% 100,00%
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4. Quali sono gli utilizzi che fai di internet (complessivamente da computer, smartphone e tablet)?
Sivalutino le alternative in base alla frequenza d'uso. (SEGUE 3 di 5)

Sesso Eta

Frequenza Totale  Maschi  Femmine 1120 2125 2634 3554  55-64 6575 76-84  Over85

quasimai 1A% 168 1LW% 210% BS0% 104% 1536% 2019% 2143% 8333 000%
molomrmente  8AT%  8M% 849 17866 782 613 819% 968 1429 000% 000%

eamente 1046% 1257%  8eS% 9% 1190% 104% 1024% 968% 718% 0006 0,00%

vaage | obhmmeso 1513 159% 1AZS 1% VT69% 15M% 1638% 1371 35T%_ 16676 000%
e 1832% 1726% 192%% 190% 1973% 193% 1877% 174% 1829% 0006 000%
Lquasisempre 2921% 2477%  3300%_ 2143 3265% 3528% 2594% 1935 2857 000% S000%

non risponde 3,54% 4,13% 3,04% 0,00% 1,70% 3,07% 5,12% 565% 10,71% 0,00% 50,00%

quasimai 2939 077% 2821% A% 2619% 288 2355% 3629% 3214% 8333 000%

molommente | 1789%. 1687 1875% 2143 2210% 1748% 1536% 1452 1429%  000% 000%

Partecipare alla raramente 14,17% 13,13% 15,06% 14,29% 12,59% 16,56% 14,33% 13,71% 7,14% 0,00% 0,00%
putedpaeall e JTE DT 15066 1429% TSN 16506 MY 1TTH T 0N 000
doladitdy L obbastnaspeso  1608% 1745%  1490% 10716 1803% 1472% 1809% 1290% 2143 1667% 000%
Paese s 1098% 103% 1L54%  476% 1054% 1166% 1331% 8E7% 1829% 0006 0,00%
quasisempe T7% 690% 73T 000% 782 136h  956% 565 35T 000% 000%

non risponde 4,32% 4,50% 4,17% 0,00% 2,72% 3,37% 5,80% 8,06% 7,14% 0,00% 100,00%

quasi mai 27,57% 27,02% 28,04% 46,43% 28,23% 15,34% 25,60% 42,74% 46,43% 100,00% 0,00%

Allargare la rete

professionale L T L L LT
spesso 1340% 12,95% 1378% 704% 1122% 1840% 1604% 726% 000% 000% 0,00%
quasisempre  1201% 12,38% 1170% 476%  850% 1564% 1638% 565% 1429% 000%  0,00%
non risponde 5,19% 5,82% 4,65% 1,19%  2,72% 337% 7,17% 12,10% 7,14% 0,00% 100,00%
quasimai 5177% 4953% 5369% 6429% 6088% 5153% 4198% 4677% 5000% 5000% 0,00%
_molormmente  1521% 1782% 1298% 1190% 159%% 1840% 14.68% 1048% 7,14% 1667% 0,00%
penoareuns | EMEE 11,50% 1107% 1186% 5955 986% 1227% 1365% 1048% 1786% 1667% 0,00%
vstamedia 2bbastnzaspesso  674% 58 753 5956  612% A9  990% 645% 35T 1667% 0,00%
eSO 868%  65Th  673% 1071% 238% 64% 751% 1371% 357%  000%  0,00%
quasisempre  2,16% 225 208% 119% 136% 184% 341% 242% 357% 000%  0,00%
non risponde 5,96% 6,94% 5,13% 000% 3,40% 4,60% 887% 9,68% 14,29% 0,00% 100,00%
quasi mai 44,08% 4559% 42,79% 42,86% 44,22% 34,36% 46,76% 55,65% 75,00% 83,33% 0,00%
Fequentarecorsi  racmente 1011% 1013% 1010% 2143% 952% 1319% 751% 484% 000% 000% 0,00%
vt g basgeso 10206 6206 118% 637 1220% 1227 1024% 32% 000% 1647 000%
formazione  spesso  BeA% 713 994 T14%  952%  98%% B8T% 645  000% 000% 0,00%
qusisempre  570% 4SS 64T 595  T82% 6% A444% 323% 000% 000%  0,00%
non risponde 5,45% 6,38% 4,65% 0,00% 3,06 3,99% 7,51% 10,48% 14,29% 0,00% 100,00%
quasimai 106% 1126% 1090% 595  578% 9% 12.97% 1935 2500% 8333% 0,00%
moltormente  9.42% 1032%  865%  238%  T82%  675% 1126% 1855% 2143% 000% 0,00%
Trovare mmente 1521% 1520% 1522% 2381% 1361% 1380% 1638% 1532% 1429% 000%  0,00%
informazionisu  sbhasunzaspesso 18,80%  2008% 17,79% 2143 2347% 1933 16,04% 1452% 1071% 0,00%  0,00%
persone peso 18325 1895% 17,79% 2004% 2075% 1963% 1809% 1129% 1071% 000% 0,00%
quasisempre  2256% 19,14% 2548% 2500% 2653 2730% 1877% 1129% 1071% 1667% 0,00%
non risponde 4,58% 5,07% 4,17% 1,19% 2,08% 337% 6,48% 9,68% 7,14% 0,00% 100,00%
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4. Quali sono gli utilizzi che fai di internet (complessivamente da computer, smartphone e tablet)?
Sivalutino le alternative in base alla frequenza d'uso. (SEGUE 4 di 5)

Sesso Eta

Frequenza Totale  Maschi  Femmine 1120 2125 2634 3554  55-64 6575 76-84  Over85
Lqusimai3518% 3114%  38,62% 83%% 2517% 3160% 4573% S484% S357% 10000% 000%

molopamente  1407% 1538% 13,14% 1150% 1429% 1380% 17,06% 1290% 357%  000% 000%

. o prmente 11,32% 1126% 1138% 1667% 850 1135 1399% 1048% 357%  000% 0,00%
doa M bhgeso | 132% 1306 1304%1667% 16 140 65 968 1% 000 000%
peso 1227% 1407% 1074% 1905% 1735% 1472% 614% 484%  714%  000% 5000%

quesisempre  1374% 1463 12,98% 273%% 2007% 1104 853%  726% 2500% 000%  000%

non risponde 0,09% 0,19% 0,00% 0,00%  0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 50,00%
qusimaia520% 3790% 5104% 3929% 4188% 346s% 5324% 6048% 6071% 10000% 000%

moloraamente  12.71% _12,95% 12,50% 1310% 1497% 1534% 1024% 968% 000% 000%  000%

Venderemerco @amente  93% 118% 721% 595% 1020% 128%% 887% 403 000% 000% 000%
sevizi(aste  sbpostamaspesso 1037% 108%%  9.94%  1190% 1361% 1319%  68%% 323% 1071% 000%  000%
o) ey IATh 9% 545K 1429 T2 675%  61% 484  TM%  000% 000%
quesisempe  959% 1126%  BATH  154% 850% 128%% 683%  565%  1071% 000% 50,00%

non risponde 5,62% 6,00% 5,29% 0,00% 3,06% 429% 7,85% 12,10% 10,71% 0,00% 50,00%

quasimal 5436% 4803% 5978% 2857% AT.96% 5153 6280% (93% 7143% 10000% 0,00%

_molorrmente  10,37% 1144% 946% 1905% 1190% 1043% 922% 645h 000% 000% 000%

Parecparea L AEMente  93%% 1088% 801%  952% 986% 1288% 85% 323% 0,00% 000%  000%
giochiinretecon  sbbastanzaspesso  7,69%  B26%  721% 1548% 9.86% 9S5T%  375% 24%% T,14%  000%  000%
MM peso 6% 788%  4BT% 142% 918%  S5%  307%  32%  35T%  000% 5000%
qusisempre  579%  675% 497% 1310% 816% 521% 341% 323  35T%  000%  000%

non risponde 6,22% 6,75% 5,77% 0,00% 3,060 491%  9,22% 12,10% 14,29% 0,00% 50,00%
quasimai6128% 4334%  76,60% 6667% 5680% S890% 6177% 6935% 7500% 10000% 000%

molorrmente  10,98% 1595 673% 13106 952% 98% 1502% 968%  000% 000%  000%

Contareg MO 622% 93  35M  238% 704  828%  SA0% 323  3STH 000K 000%
porno abbasnzspesso  536%  901%  224%  119%  816% 58%%  375% 484  35T%  000%  000%
SpesoS2T% Te%  321% 595  918% 644% 205% 08T 357%  000%  000%

qusisempre  A67%  80T%  176%  95% 680% 583% 239% 000% 000% 000%  000%

non risponde 6,22% 6,57% 5,93% 1,19% 2,38% 491% 9,22% 12,10% 14,29% 0,00% 100,00%

quasi mai 29,39% 26,08% 32,21% 52,38% 35,37% 17,18% 24,91% 33,87% 57,14% 83,33% 0,00%

Lavorare abbastonzaspesso  12,45% 12,57% 1234% 35T 1220% 1472% 14,68% 88TH 74% 1667% 000%
peso 1245% 1576%  962% 238 1156% 1748% 1263% 806% 1429% 000% 0,00%

qusisempre 1979% 19,14% 2035% 833% 1190% 2577% 2662% 1855% 74%  000%  000%

non risponde 5,27% 5,44% 5,13% 1,19% 3,40% 3,68% 6,83% 11,29% 7,14% 0,00% 100,00%
quesimai30T7% 27,58 3349% 2500% 2551% 2761% 3174% 597% S357% 833%% 000%

moloaamente  12,45% 1313 1186% 1071% 1054% 1258% 1536% 1290% 714% 000% 000%

Chattareper  _oamente - 1089% 1032% 1138%  95% 1122% 13,19% 1058% 806% 357%  000% 0,00%
incontrare persone. bhastanzaspesso  11,67%  1144% 1186% 1429% 1497% 1196%  920% 808%  T,04% 1667% 0,00%
amidleaton) ey 1288% 1557% 1058% 1786% 1599% 1380% 1024% 726% 714%  000% 5000%
quesisempre 15.90% 1614% 1571% 2062% 2007% 1626% 1502% 645 357%  000% 000%

non risponde 5,45% 5,82% 5,13% 0,00% 1,70% 4,60% 7,85% 11,29% 17,86% 0,00% 50,00%
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4. Quali sono gli utilizzi che fai di internet (complessivamente da computer, smartphone e tablet)?

Sivalutino le alternative in base alla frequenza d'uso. (SEGUE 5 di 5)

Sesso Eta

Frequenza Totale  Maschi Femmine 1120 2125  26-3% 3554 5564 6575  76-84  Over85

.Quasimai ... 51,69% 5103%  52,24% 52,38% 5272% A4601% 50,51% 6048% 7143% 100,00%  0,00%

Mmoltoraramente  8,64%  901%  833%  833% 714% 1104% 819% 887% 3,57%  000%  000%
Jaramente . 1A3%  820%  673%  595%  680%  982% 785%  484% 000% _ 000% _ 0,00%

Twitter abbastonzaspesso  BSG% | T8%%  913% B3N  88A% 1043% 85T 565  000% 000%  000%
Jpesso ... 691%  T88%  609% 1071% 986% 583  614% 242 _714% 000% 0,00%

uasisempre . 10.98% 1032% 1154% 1429% 1190% 1258% 1126% 403% 35T%  000% _ 0,00%

non risponde 579%  563% 593% 000% 2,72% 429% 7,51% 13,71% 14,29% 0,00% 100,00%

.Quasimai .. 11,67% 1201%  11,38% 1071% 578%  3,99% 13.65% 3300% 3571% 8333% 0,00%

moltoraramente  3,72%  413%  337%  476% 272%  245%  6A48% 323k _000% _ 000%  0,00%
Jfaramente . 1.00%  826%  593%  357%  SA44%  736% T1.17% 1290% 357%  000%  0,00%

Facebook .abbastanzaspesso  13,92% 13,88% 13,94% 1071% 12,24% 1472% 17,41% 1048% 14,29% 000%  0,00%
PO 1867% 2045% 1715% 1905% 1700% 209% 1775% 1613% 1786% 000% 5000%

quasisempre  4339% 3959% 4663% 5119% 5578% 4847% 3652% 1855% 2143% 1667%  0,00%

non risponde 1,64% 169% 1,60% 000% 1,02% 092% 1,02% 565% 7,14% 0,00% 50,00%

quasimai 1003% 1238% 8,01% 337k 374% A4%% 1195% 2823% 3571% 10000% 0,00%

moltoraramente  6,74% _ 6.94% _ 657%  357% A442% 552%  9,90% _ 9.68% 1071% 000%  0,00%

Jfaramente 1A% 1330%  9.62%  714% 1088% 951% 12,97% 1694% 14.29%  000% _ 0,00%

Youtube .abbastanzaspesso  17,72%  15,76% 19,39% 1190% 20,07% 19,02% 1945% 11.29% 1071% _000% _ 0,00%
SPESSO. 20,57%, . 21,20%...20,03%  27,38% 20,07% 2393%  20,14% 14,52% _3,57% _ 000% _ 0,00%

Quasisempre .. 29,73% 2683% 3221k 14643% 3912% 3587k 2082% o645k 10.71% 000%  30.00%

non risponde 380% 338% 417% 0,00% 1,70% 123% 4,78% 12,90% 14,29% 0,00% 50,00%
Lquasimal . 3B81% 3921% 3BA% 3214% 3537% 3405% 39.9%% S5242% 6786% 10000% 0,00%

.moltoraamente  864% 1013%  T37%  83%% 884% A%k  1092% 88T%  1071%  000%  000%
Jarmente . 812%  863%  7.69% 1190 646% 1168% 819%  242%  000% _ 000% _ 0,00%

Alri sodial abbasianzaspesso  959%__ 9% 9.94% _ 952%  986% 1043% 1160% 323% _T14% _ 000% _ 000%
PSSO DA% 10,69% | 833% | 1190% 11,22% 1104%  580% . 9.68% . 000%  000% 50,00%

quasisempre. ... 14,95%...1276%... 16,83%  25,00% 19,73%...16.26% . 10.92% _ 645% . 3,57%...0.00% . 0,00% .

non risponde 10,46% 938% 11,38% 1,19% 8,50% 10,12% 12,63% 16,94% 10,71% 0,00% 50,00%

quasimal 1820% 183% 1811% 1548% 15.99% 2117% 1911% 1532% 1429% SO00% 0,00%

.moltorramente  052% 056  0A%%  000% 034% 092%  068% 000 000% 000% 0,00%

Joramente 147% . 188% . 112% 000  204% 215%  102%  081%  000%  000%  000%

Altro bbastanzaspesso | 069% . 094% . 04B%  000%  034%  123%  068%  081%  000% _000% _ 000%
PSSO 009% 000K | 1,28%  000%  136%  061% . 034%  081% . 000% . 000% _000%
quasisempre . 372%. . 413% . 33T%. . 476%  374%  460%  307% . 242%  000%  000% 50,00%

non risponde 74,68% 7411% 7516% 79.76% 76,19% 69,33% 75,09% 79,84% 85,71% 50,00% 50,00%
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5. Per quanto tempo utilizzi Internet (complessivamente da computer, smartphone e tablet)?

E consentita una sola risposta

Sesso Eta

Totale ~ Maschi  Femmine 1120  21-25 26-34  35-54 55-64 65-75  76-84  Over85
Non lo utilizzo mai 1,99% 225% 1,76% 000% 034% 061% 2,73% 484% 7,14% 66,67% 0,00%
1 volta a settimana 0,26% 038%  0,16% 000% 0,00% 000% 034% 081% 3,57% 0,00% 0,00%
2-3 volte a settimana 1,30% 1,13%  1,44% 000% 068% 061% 137% 403% 3,57% 16,67% 0,00%
Qualche volta, non quotidianamente 1,99% 150% 2,40% 357% 034% 061% 239% 645% 7,14% 0,00% 0,00%
Quotidianamente fino ad 1 ora 579% 619%  545% 357% 3,06% 307% 887% 11,29% 14,29% 0,00% 50,00%
Quotidianamente fino a 2 ore 527%  3,56% 6,73% 476% 4,08% 337% 751% 7.26% 10,71% 0,00%  0,00%
Quotidianamente fino a 3 ore 6,31%  6,57% 6,09% 952% 4,08% 644% 751% 7.26% 3,57% 0,000 0,00%
Quotidianamente fino a 4 ore 7.26%  7,32% 7.21% 19,05% 8,84% 491% 512% 7,26% 7,14% 0,00%  0,00%
Quotidianamente finoa 5 ore 6,40%  6,00% 6,73% 13,10% 11,56% 6,13% 2,05% 242% 0,00% 0,00% 0,00%
Quotidianamente piu' di 5 ore 3345% 34,52% 32,53% 3571% 35,03% 3896% 34,81% 1935% 3,57% 0,00% 0,00%
Non saprei 519% 488%  545% 476% 7,48% 798% 2,39% 081% 0,00% 0,00% 0,00%
Altro 0,09% 019%  0,00% 000% 0,00% 031% 0,00% 000% 0,00% 000% 0,00%
Nessuna risposta 24,72% 2552% 24,08% 595% 24,49% 2699% 24,91% 2823% 39.29% 16,67% 50,00%
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6.Quali fonti di informazione utilizzi?
Sivalutino le alternative in base alla frequenza di accesso alle fonti. (1 di 5)

Sesso Eta

Frequenza Totale  Maschi  Femmine 1120 2125 2634 3554  55-64 6575 76-84  Over85
quasimal | 596%  675%  529% 1MW 782% 644%h  478% 403  000%  000% 000%
moloramente  9.68% 112% 833 1905% 918% 982% 1024% S565% 000% 000% 000%

raramente 15,73% 1595% 15,54% 2857% 12,24% 1503% 18,43% 1048% 14,29% 3333% 0,00%

TVnazionali et s e e e e e L
pubbliche abbastanzaspesso 18,67% 19,51% 17.95% 17.86% 21,77% 1933% 16,38% 1855% 1071% 000% . 0.00%
SPED 18,67% 1895% 18,43% 595% 2177% 1963k 1741% 185%% 2500% 3333% 000%

quasisempre ... 27,92% 2402k  31,25% 2024% 2483% 2669% 29,01% 3629% 50,00% 3333%  0.00%

non risponde 337%  356% 321% 1,19% 2,38% 3,07% 3,75% 645% 0,00% 0,00% 100,00%
AT 19.01% 168%% . 2083% 2976% 2177% 2270% 11,60% 169%% 1.14% ..000% . 000%

.moltoraramente 12,01% 1201% 1202% 2262% 1429% 1043% 1126% 565 1071% 1667%  0,00%

raramente 15,04% 1520% 14,90% 9,52% 19,73% 1503% 12,97% 13,71% 10,71% 16,67% 0,00%

TUnaziomali oo e S L S e S e Tt R
private .abbastanzaspesso  18,76% 1951% 18,11% 1310% 2007% 1902% 18,09% 2177% 1071%  1667%  50,00%
T, 1478% 1651% 13,30% 1548% 1054% 1288% 1945% 1613% 2500% 1667k 000%

Quasisempre ... 14,26%  1420% 14,26% 833k  986% 1317k 1877% 1613% 3214% 3333%  000%

non risponde 6,14% 563% 657% 1,19% 3,74% 6,75% 7,85% 9.68%  3,57%  0,00% 50,00%

Jquasimal 17,29%  2045% 14,58% 28,57% 1871k 1748% 1536% 1290% 1071% 000% _ 000%

moltoraramente | 15.90% 1651k 15,38% 2024% 17,35% 19.94% 1331% 806k 1.14% . .000%  000%

AR v 17,72% 1745% 1795% 2143 2245% 1534% 18,0%% 1210% T14% 1667k 000%

TV regionali 3bbastanzaspesso  1746% 17.07% 17,79% 476% 2177% 1871% 1638% 1694% 1071% 1667% 0.00%
A, 13,14% . 1388% 12,50% 1548% 1054%  920% 1502% 185%% 3214% 3333%  000%

Juasisempre .. 12,62%  90T% 1571%  833%  612% 1350% 1399% 2016% 3214% 3333k 0.00%

non risponde 588% 563% 6,09% 119% 3,06% 583% 7,85% 1129% 0,00% 0,00% 100,00%

quasi mai 36,30% 3809% 34,78% 34,52% 42,52% 3558% 33,45% 32,26% 39,29% 16,67% 0,00%

_moltoramente  1945% 1951% 193%% 214% 201% 1779% 1877% 16136 1786% 000% 000%

TV brovindialif raramente 13,14% 11,63% 14,42% 1429% 14,29% 1411% 12,63% 9.68% 7,14% 16,67% 0,00%
provingialif e e 2 D T e LA LD DA
locali 2bbastanzaspesso  10.98% 1069% 11.22% 476% 11.90% 1319% 1092% 9.68% 000% 1667% 0.00%
PEO e 2210 600 | 5AS% | AJ6Kk B08%  283%  T1TH  A84% 114%  3333%  000%
(Guasisempre | ..500% 488k | 52%% T4k 238k 613k  478% 484k 17.86% 16067% .000%

non risponde 933% 919% 946% 238% 442% 736% 12,29% 22,58% 10,71% 0,00% 100,00%

quasi mai 21,78% 22,51% 21,15% 30,95% 25,85% 19,63% 19,11% 19,35% 17,86% 16,67% 0,00%

Radionacionali _ appstonzapesso_ 15,64% _ 1520% _ 1603% 1071% 1905% 1319% 1638% 1778 TA4%  168T%  000%
SO 1331% T407% 1266% 952 1259% 1118 1297% 565%  2500% 1667% 000%
quasisempre  1080%  99u%  TNSM% 37 816% 1196% 1160% 1371% 2500% 1667% 000%
non risponde 700% 713% 6,89% 119% 4,08% 613% 9,22% 14,52% 3,57%  0,00% 100,00%
quasimal 35786 350 3606% 4405% 4048% 3190% 3584% 226% 285T% 1667% 000%
moloramente  19.27% 2083% 1795% 1905% 1871% 2025% 1945% 1774% 2143% 1667% 000%
Jomente 1043 T482% 1810% 1071% 1565% 17486 1126% 1371% 1429% 1667% 000%
Radioregionali _ abpstonzaspesso_ 9,68% 901 1026%  704%  1122% 1012%  990%  726%  35T%  168T%  000%
Speso .. TBT% 65T%  BSTH V0% S78% 828% 956k  4BM%  35T% 333% 000%
quesisempre | 4A% | 48%%  417%_ 476%  408% 399  34TH 726%  1429% 000% 000%
non risponde 847% 844% 849% 238% 4,08% 798% 10,58% 16,94% 14,29% 0,00% 100,00%
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6.Quali fonti di informazione utilizzi?

Sivalutino le alternative in base alla frequenza di accesso alle fonti. (SEGUE 2 di 5)

Sesso Eta
Frequenza Totale  Maschi Femmine 1120 2125  26-3% 3554 5564 6575 76-84  Over85
Jquasimai 8443 4503%  4391%  S476% 51,36% 37.88% A43,00% 3871%  39,29% 3333%  0.00%
molto raramente  17.11% 16,32% 17.79% 1548% 1837% 17,18% 17.06% 1694% T.14%  3333%  0.00%
raramente 12,71% 12,38% 12,98% 13,10% 10,20% 1534% 11,26% 1694% 7,94% 0,00%  0,00%
Radio provingialif e e
abbastanza spesso 847% 788% 897% 7,14% 986% 951% 7,85% 323% 14,29% 16,67% 0,00%

locali

non risponde 9,59% 9.57% 9,62% 2,38%  4,08% 8,59% 13,99% 16,94% 17,86% 0,00% 100,00%
qusima 4322% A1AG M4T1%_ 6A29% ASSBN WSTH 4232% 4677 4643 SO00% 000%
molorrmente  1452% 1651% 1282% 23% 1531% 1503 1672% 1371h 1786% 1667% 000%

armente 1052% 1388 1506% 1310% 159% T48% 1195% 1210% 7,18%  1667%  000%

FreePress  abbastrcaspesso  998%  T16% B4 952% 1058% 1380% 8% 242% 1071 1667% 000%
Speso SASh 4506 625% 4% 476 552 683% 403 000%  000% 000%

ouasisempe 320 33 304 11% 272% 49Th 23% 323 35T 000% 000%

non risponde 9,16% 8,63% 9,62% 2,38% 5,10% 8,28% 11,60% 17,74% 14,29% 0,00% 100,00%

quasimai 1815% 1876% 17,63 3690% 1973% 1656% 1263% 1935% 1786% 1667 000%

molomrmente  1392% 1257% 1506%_1190% 1735% 1108 1608% 1129 7,04% 1667% 000%

I 19,62% 1839% 20,67% 2381% 2041% 2086% 1843% 1613% 1829% 1667% 000%
o _abbastspeso  1798% 1837 1763 10716 2075% 1902% 1980% 12%% 1071% 1667 000%
e 1219% 1370% 100% 1071% B50% 1350% 143%% 1048% 2500% 1667% 000%
quasisempre 1279% T257% 1298%  476%  98% 1350% 1399% 2016% 2143 1667% 000%

non risponde 5,36% 5,63% 5,13% 1,19%  4,08% 552% 4,78% 11,29%  3,57% 0,00% 100,00%

quasimai 2021% 2927% 297% 3929% 33 2515% 2526% 68% 2500% 1667 000%

molomrmente  184T% 1764% 1907%_ 2619% 1769% 16564 2184% 12105 17.86% 1667% 000%
. 1729% 1839% 1635% 1667% 163%% 2055% 1741% 1210% 1829% 1667% 000%
ol bt 2% D9SRB SIS T3S ISMH 105 645N TN B 0006
Speso 726 65T 785 7% 5786 644 922% 645 1429% 1667% 000%
quasisempe752% 4% 73T 35T%. ST8b 859 TA7% 1129 1429 000% 000%

non risponde 7.43% 7,50% 7.37% 1,19%  3,74% 7,36% 8,53% 1694% 7,14% 0,00% 100,00%
quasimai 386% 3084%  3102% S208% A04% J190% 3584 43STH 3716 3333%  000%

molomamente  1867% 1745% 1971% 1905% 1973% 1994% 1980% 1129% 1071% 333% 000%

o pamere 1009% 148 1346% 833 1463% 1871% 1160% 1210% 1071%  000%  0,00%
o eso  968%  BAS 1078% 1071% 1220% B 922% 56 1071% I 000%
Speso 636 7% 56T 4766 5786 736h  61% 403 1786 000% 000%

uasisempe  449%  41% 481G 2386 277%  SEYH 6% 403 000%  000% 000%

nonrisponde 8,90% 9,19% 8,65% 2,38% 4,42% 767% 11,26% 19,35% 14,29% 0,00% 100,00%

quasi mai 29,13% 30,02% 28,37% 46,43% 34,69% 24,23% 26,96% 2500% 21,43% 16,67% 0,00%

Periodici nazionali

(settimanali/
mensili)

non risponde

8,73%

8,82%

8,65%

2,38%

16,94%

14,29%

0,00%

100,00%
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6.Quali fonti di informazione utilizzi?
Sivalutino le alternative in base alla frequenza di accesso alle fonti. (SEGUE 3 di 5)

Sesso Eta

Frequenza Totale  Maschi  Femmine 1120 2125 2634 3554  55-64 6575 76-84  Over85
quasimai 4589% 493% 4295% 4881% 5340% 4018% 4608% 4355% 39.29% 3333 000%

_moloramente  17,80% 1689% 1859% 2024% 1871% 1840% 1502% 1855% 1429% S000% 000%

Periodici regionali _/aamente 1262% 4% 13,62% 1667% 1259% 131% 1263% 1048%  714%  000% 0,00%
(settimanalil  abbastanzaspesso  8,0A% _ 713%  881% 714% 782% 1043% 751% 645%  000% 000%  0,00%
menst) Speso o AATH A% 44%%  23%% 170% 583% 4% 323 2500% 1667% 000%
quasisempre - 182%  150%  2,08%  238% 102%  368%  102% 081%  000% 000% 000%

non risponde 9,42% 9,38% 9,46% 2,38% 4,76% 8,28% 13,31% 16,94% 14,29% 0,00% 100,00%

quasimai A736% S08M% 443%% S119% S578% 4049% 4846% 4516% 3I5T1% 1667% 000%
_molioramente  16,51% _1501% 17,79% 1786% 1633 1708% 1741% 1210% 1429% 3333% 000%

Periodid - pramente 1288% 1313% 12,66% 1429% 11,56% 1503% 1092% 145% 1071% 1667% 0,00%
tmanall_obbasnapeso | 10T%  6Te 769 1071% 6A6H_ 920  SAG% 565 1% 0006 000%
mensil) pesso o A3%  300%  5A5% 119% 306% 675% 307% 403 74% 3333 000%
quasisempre - 199%  131h 256%  238% 200% 276%  102% 161% 357 000%  000%

non risponde 977% 10,13%  9,46% 2,38% 4,76% 859% 13,65% 16,94% 21,43% 0,00% 100,00%

quasimal 9% 990%  9,94% 1548% 918% 675% 717% 1694% 2500% 6667% 000%
_molioramente  951%  1163%  7,69% 1310% 816% 706 1263% 968% 7,14% 1667% 000%

Portal i mente 1374% 1332% 1410% 1905% 1361% 1534% 11,26% 1371% 1071%  000% 0,00%
informazione _abbastnzaspesso 18,15% 168% 1923% 2619% 2109% 1503% 1775% 1532% 17,86% 1667% 000%
online peso 2057% 2308% 1843% 2004% 2075% 1748% 2491% 1935 2143%  000% 0,00%
qusisempre  2135% 1801% 2420% 476% 2211% 3129% 1945% 1129% 1429% 000% 50,00%

non risponde 6,74% 7,13% 6,41% 1,19% 510% 7,06% 6,83% 13,71% 3,57% 0,00% 50,00%

quasimai 2014% 2195% 1859% 2738% 2007% 1350% 1945% 2742% 3929% 8333% 0,00%

_moloramente  12,01% 12,01% 1202% 1310% 1122% 1135% 1331% 1129% 1429% 1667% 000%

Portal i aamente 16425 1707% 1587% 1667% 1531% 1656% 17,06% 1935 1071% 000% 0,00%
informazione  abbasanzaspesso  17,80% _19,14%  1667%  2143% 2109% 1871% 1433% 1452% 1786% 000%  000%
oleon®  eso 117% 1313% 1506% 1548% 1497% 1503 1672%  565%  704% 000%  000%
qusisempre  1115%  807% 1378% 476% 1190% 1626% 1024% 565% 000% 000%  000%

non risponde 8,30% 8,63% 8,01% 1,19% 544% 859% 8,87% 16,13% 10,71% 0,00% 100,00%

quasi mai 29.47% 29,64% 29,33% 36,90% 30,61% 22,39% 29,69% 3548% 39,29% 83,33% 0,00%

Porlidicontrol_fmente 1530 1501% 1S54% 2024% 1667% 1626% 1365% 1129% 1429% 000 000%
informazione abbastanza spesso 11,58% 1126% 11,86% 10,71% 14,29% 10,74% 11,26% 12,10% 0,00%  0,00%  0,00%
nomaione _gptesanaspese | T1.8%% 1126% T186% 1071% 1429% 1076 1120% 10% 00N%  000%  000%
L 1201 1313 1106% 595 1088% 1472% 1468% BOSK  3STH 000 000%
usisempre | TO9% 600 BTG 476% 0% 951  68% 323 1071 000%  000%
non risponde 10,03% 994% 10,10% 238% 6,12% 951% 12,63% 1694% 17,86% 0,00% 100,00%
uesimai | 3820% 395 302% 4405% MIS0% 2975 3993 4113 46436 8333 000%
_moltoraramente  15,56% 1482% 16,19% 178¢% 1497% 18,10% 12,63% 1694% 1071% 1667% _0,00%
Poraliicontro/_/3amente 1357 1386 1330% VA 1259% 1655 1092% 1210% 1429%  000% 000%
informazione abbastanza spesso 951% 957%  946%  952% 12,93% 982% 853% 484% 3,57% 0,00% 0,00%
nomazione - qpposorpese | 956, 9%, A%, 9% 9T 9 BSW AN ISTH OO 000%
pesmo . BOW% BAL  T6%% 595 ST 98 1097 S6%h 000 00%  000%
usisempre  SOT%_ 33 6AT%  238% ST% 644  4M% 323 35T% 000 000%
non risponde 10,11% 10,32% 9,94%  238% 6,46% 951% 12,63% 1613% 21,43% 0,00% 100,00%
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6.Quali fonti di informazione utilizzi?

Sivalutino le alternative in base alla frequenza di accesso alle fonti. (SEGUE 4 di 5)

Sesso Eta
Frequenza Totale  Maschi  Femmine 1120 2125 2634 3554  55-64 6575 76-84  Over85
quasimai S5.32% S197% SBITH_ 6310% 5918% S337% 5320% S000% S35T% 10000% 000%
molommments  1443% 1614% 1298% 95% 1667% 1503 1433%_1371%  714%  000% 000%
raramente 8,90% 9,19% 8,65% 952% 510% 11,35% 10,24% 887% 7,14% 0,00%  0,00%
i g TEEBSVC 91 B8S% 9% S10% 1135 10244 8% 0% 000 000%
pari cbbastaspeso 68%% 9% 673 T14% 88M%  798%  410% 645%  35T%  000% 000%
e 3% 3o%  240%  357% 340% 184 375% 40 357%  000% 000%
qusisempre  251%  263%  240% 476% 238% 245%  205% 2%  35T%  000% 000%
non risponde 8,90% 9,19% 8,65% 2,38% 4,42% 798% 12,29% 14,52% 21,43% 0,00% 100,00%
quasima 3370 318% 3526% 333 3503 285% 3549% 1355% S35 8333% 000%
_molto raramente - 14,61% 1745% 12,18% 1071% 14,29% 1534% 1502% 1935% 0,00%  000%  0,00%
armente 1815% 183% 1795% 2062% 2109% 2117% 1570% 806%  1429% 000% 000%
Blog obbastaspesso 11.93% TL07%1266% 1548% 918%  1718% 1024% 726% 7114% 1667% 000%
e BS%  O9i%  BITH B3 1050 1012% BETH 323  714% 000% 50,00%
quasisempre  415%  225%  STT%_ T14% 5% 39%  30TH  323%  000%  000% 000%
non risponde 8,47% 9,01% 8,01% 2,38%  4,42% 736% 11,60% 1532% 17,86% 0,00% 50,00%
ouwsima 3% 0% 350 2857% 4004% 2853 3823% 37,10% 4286% 8333% 000%
molomomente  16,59% 1651% 1667% 2619% 1565 1595% 1536% 1774% 1786% 000% 000%
. mente 15,13%  T707%  1346% 16676 1327% 18106 1468% 1532% 35T%_ 000% 000%
Gosone_abbastnzaspesso  166% 1445 1490% 1429% 135% 1963 10586 806  T.M% 000 000%
e 6% o00%  6AT% 595 408%  736% 819 40%  714%  000% 000%
ouwsisempre 320%  356%  288%  476%  4A%% 276% 171h  32%% 35T% 000% 50,00%
non risponde 8,73% 9,38% 8,17% 357% 510% 7,67% 11,26% 14,52% 17,86% 16,67% 50,00%
quasima 126% 1670% 1218% 1667% 782% 796 1536% 026% 4286% 833% 000%
molomamente  631%  750%  529%  595% 5% 675 648K 126%  714% 000% 000%
faramente 12,62% 1107% 13,94%  714% 1497% 1472% 12,63% 887% 0,00%  000% 0,00%
Facbook  apbostnzaspesso 1487% _1632% 1362% 1548% 1803% T166% 1570% 1532% 1071%  000%  0,00%
e 17,08% 1651% 1923% 1905% 19.05% 2117% 1809% 726% 1429% 000% S000%
uesisempre  29/82% 210% 3221% 314% 3265 3% 2662% 1935% 2500% 1667% 000%
non risponde 4,15% 4,88% 3,53% 357% 2,08% 337% 512% 9,68%  0,00% 0,00% 50,00%
quasi mai 51,43% 4991% 52,72% 57,14% 54,76% 44,17% 49,49% 58,87% 67,86% 83,33% 0,00%
Tuiter bbaszaspeso 830%  BA%  B17%_ 1310% 1088% 9STH  SA6h  403%  35T%  000% 000%
e Te%% 9% 625% 5% T8  706%  990% 565%  714%  000% 000%
quasisempre 7% 61%  BST%  T14% 7% 1043 785%  40%  000% 000% 000%
non risponde 8,56% 9,19% 8,01% 357% 4,42% 7,67% 11,26% 1452% 14,29% 16,67% 100,00%
quasima 2A7% 2345% 2163% 1071% 1803% 177% 2901% 3065% 3929% 10000% 000%
molto raramente 1219%  1370% 10,90%  9,52% 10,88% 11,9¢% 13,31% 1532% 14,29% 000%  0,00%
amente 1582% 108% 1667% 1786% 1735% 16566 1468% 145% 718%  000% 000%
Youtube obbastaspesso 1357 1295% 1410% 9% 183T% 1411% 1263%  806% 714%  000% 000%
e 13A0% T407% 1282% 2381% 1463 1411 1331% 40%  718%  000% 000%
quesisempre  1400% 1201% 1571% 2500% 1667% 1902%  614% 8T%  35T%  000% 000%
non risponde 8,56% 9,01% 8,17% 3,57% 4,08%  6,44% 10,92% 18,55% 21,43% 0,00% 100,00%
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6.Quali fonti di informazione utilizzi?
Sivalutino le alternative in base alla frequenza di accesso alle fonti. (SEGUE 5 di 5)

Sesso Eta

Frequenza Totale  Maschi  Femmine 1120 2125 2634 3554  55-64 6575 76-84  Over85
qusimal694%% 67.9%% T083% 6786% TIA¥E 6595% T270% 6855% 6786% 8333 0,00%

moloomente  38% 413 36%% 238%  306% 613  273%  323%  357%  1667%  0,00%

mente  874%  713%  6A1% 1071% 782% 767% 478% A484% 35T%  000%  0,00%

Reddit abbastamzaspesso  306% 4SO 256% 957 578%  184%  307% 000% 000% 000%  0,00%
Speso 3% 319%  308%  238%  272%  613%  102%  242% 000%  000%  0,00%

quasisempre 173%  18%%  160% 595 204%  215% 068% 000% 000% 000%  0,00%

non risponde 11,58% 11,26% 11,86% 1,19% 7,14% 10,12% 15,02% 20,97% 25,00% 0,00% 100,00%

qusimal 1936% 1989% 1891% 2262% 1565 1350% 2253 290% 3214% 6667% 0,00%

moloramente  8,99% 1032%  785% 833 748%  98%  990%  B06% 1071% 1667%  0,00%

Mgregatori i _raamente 14,61% 15386 139% 1409% 1565% 1656% 1433 1048% 74%  000%  0,00%
notizie/Motori i sbbstanzaspesso 16,68% _1914% 1458% 1310% 17,69% 1656% 18,09% 1694%  7,04%  000%  0,00%
reerasneet peso 1538%  1163% 1859% 2143 18,03% 1560% 1160% 1210% 2500% 000% 0,00%
quasisempre 159%% 140T% 17,63 186% 2007% 1994% 1229% 645%  35T%  1667%  0,00%

non risponde 8,99% 9,57% 8,49% 2,38%  5,44% 798% 11,26% 16,94% 14,29% 0,00% 100,00%

quesimal 1029% 118%  897% 833 88M%  920% 1126% 1613% 714% 1667% 0,00%
molormente  1288% 163%%  994% 633 1054% 1074% 2014% 1129% 7,4% 1667% 0,00%

aamente 17,80% 1764 1795 1190% 1939% 2117% 1468% 1694% 2143%  000%  0,00%

o baaspesso  1808% 1895 1731% 2708 17,69% 1871% 1570% 1690% 1429% 333 000%
peso_ 1867% 17266 1987%  2143% 2347% 1840% 1638% 1210% 1786% 1667% 0,00%

Lqusisempre  1357%  882% 17,63 1905% 1531% 1564% 1024% 806% 14290% 1667% 0,00%

non risponde 8,73% 9,19% 8,33% 357% 4,76% 6,13% 11,60% 18,55% 17,86% 0,00% 100,00%
quasimal - 3310% 37,15%  29,65% S000% 4048% 3190% 2457% 2823% 2500% 6667% 0,00%

moloromente  1443% 1276% 1587% 1310% 1395% 1503% 1536% 1290% 1786% 000%  0,00%

Fontiitituzionali _ramente 12,88% 1388% 1202% 1310% 129%% 1380% 1092% 1613%  7,4% 1667%  0,00%
(gou.it; _abbastanzaspesso  13,22% 1144% 14,74% 1071% 1395% 1380% 12,29% 1371% 14,29% 1667% _0,00%
e 10,11% 1069% 9626 476%  850% 828% 1536% 968%  1429% 000%  000%
Lqusisempre  821% 563 10A2% 5956 476% 1012% 1160% 565% 35T%  000% 5000%

non risponde 8,04% 8,44% 7,69% 238% 544% 7,06% 990% 13,71% 17,86% 0,00% 50,00%

quasi mai 43,30% 42,21% 44,23% 51,19% 45,58% 43,56% 42,66% 38,71% 28,57% 16,67% 0,00%

Un/una giomalista oo O e L IO 20T IO, 202 BATR 102 BOTR, 20, 000
inparticolare .2bbastanzaspesso  959% 1069% 8,65%  595% 850% 1319% 887% B806% T14%  000% 0.00%
SPESO e TSR D60 T2VK | ATC% TA8% 613%  9.90% 484k 1429% 1667%  0.00%
Juasisempre 500k 525%  ABYR ATek 578% 557k 23%% 126k 1071% 000%  000%
non risponde 1037% 1069% 10,10% 357% 4,76%  9,20% 1399% 1694% 28,57% 1667% 100,00%
Guasima 354 A32%  288%  000% 408% A42%% 375% 161k 714 000k 000%
_Mmolto raramente ___0,00% _000% _ 000% 000% 000% _000% 000% 000% _000% 000% _000%
faramente ....0A3%  019%  064% 000% 034% 123% 000% 000% 000% 000%  0.00%
Altro Sbbastanzaspesso 0,17%  000%  032% 000% 000% 000% 068% 000% 000% 000%  000%
5PessO o 00T 019% | 000%  119% 000% 000% 000% 000% 000% 000%  000%
Quasisempre . 130%  131%  128%  119%  170%  215% 034% 000% 000%  000%  50,00%
non risponde 94,47% 9400% 94,87% 97,62% 93,88% 9233% 9522% 9839% 92,86% 100,00% 50,00%
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7. Quali sono le fonti di informazione di cui ti fidi di piu?
Sivalutino le alternative in base al livello di fiducia attribuito a ciascuna fonte. (1 di 5)

Sesso Eta

Livello difiducia Totale ~ Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Qver85

1(nessuna fiducia) ~ 10,20% 12,01%  8,65% 14,29% 10,88% 1196% 8,87% 565% 0,00% 3333% 0,00%

P 13,05% 1445% 1186% 1429% 1327% 1442% 1263% 1048% 1071% 000% 0,00%

T 17,63% ek 17,63 186% 1803% 1840% 1741% 1774% 1071% 0006 0,00%
bl A 1959 2068 185% 1548% 2245% T18% 2116% 1690% 2500% 000% 50,00%.
L 1746% 1745% 74T 186% 180%% 1748% 1570% 1855% 2500% 1667% 000%

Glmolafiduce)  1789% T386% 2131%_ 2020% 1463% 1626% 2014% 2097 2143 5000% 000%

non risponde 4,24% 3,94% 4,49% 1,19%  2,72% 4,29% 4,10% 8,87% 7.14% 0,00% 50,00%
mesunafducs)  1979% 2101% 1875% 2738 1939% 196% 1175 2339 TM%  33% 000%
P 1659% 107 161%% 2020% 1667% 1560% 1809% 1371% 1786% 000%  0,00%

T 1798% 68 1827% 1310% 1871% 2078% 1741% 145% 718%  000%  000%
e 1867% 1930 1811% 1071% 1973% 2005% 1775 174 285T%_ 16675 000%
K 1271% 1% 1378 1866 1497% 951%  1263% 1048% 2143% 1667 000%

Gmolafiduca)l 691 600 769% 833 612 613 751 565 1429% 333% 000%

non risponde 7,35% 7,50% 7.21% 2,38%  4,42% 7,06% 887% 1452% 3,57% 0,00% 100,00%
Imesunafducs) 1634% 198% 1330%_ 2500% 1735% 1503 1468% 1694 T04% 3333% 000%
ER— 1556% 1632% 140 1310% 1463% 1748% 1877% 968% 718% 0006 000%
E 2,00 2176% 2228% 1667% 2517% 2577% 1706% 2339% 1429% 000%  0,00%

Tregionali 4 1659% 1538% 17,63 1071% 2007% 1442% 1809% 1613% 1829% 0006 0,00%
I 1370% 200 1522% 1905 129% 1258% 1331% 1210% 2857% 333 000%

Glmolafiducs) 700 S0T%  B6SH 13106 442 613 TAT6 726 1786 333% 000%

non risponde 8,73% 9.57% 8,01% 2,38%  5,44% 8,59% 10,92% 14,52% 10,71% 0,00% 100,00%
Ilnesunaliduic)  2368% 2533 2228% 7857 2619% 1994% 2253 2823 17.86% 333% 000%
R 2031% 2139% 193%% 2381% 1701% 2017% 2526% 153% 1071% 000%  0,00%
R 19.88% 1914 2051% 1667% 2381% 220% 1536% 1655% 1929% 000%  0.00%
Wprovindaliffocali 4 - 1487% 1313%  1635% 1548% 17,69% 1472% 13,65% 1290% 1071% 000%  0,00%
S 6T 61% 721 W% 782 767 S0 323 TM%. 1667% 000%
Glmolafiduca) 398 35 433 5956 136 SS2b  34T6 242 1071 SO00% 000%

non risponde 10,54% 11,26%  9,94% 2,38% 6,12% 8,28% 13,99% 19,35% 28,57% 0,00% 100,00%

1 (nessuna fiducia) 16,68% 19,89% 13,94% 25,00% 19,73% 1534% 14,33% 1532% 7,14% 16,67% 0,00%

Radionazionali 4 1927% 1820% 2019% 1667% 2143% 1595% 2253% 1174% 1786% 1687%. 000%
R 1017% 14455 1390 1548% 1531% 1380% 1229% 1210% 3214% 1667% 000%

Glmotafiduce) 0N 7% BETE  714%  T04%  920% 785% 565 1429% 3% 000%

non risponde 8,99% 9,19% 8,81% 2,38% 6,12% 798% 11,95% 16,13% 3,57% 0,00% 100,00%
Ilesunafdus) 2273% 258% 200%%  3690% 2313% 2025% 2253 2177 1429% 1667% 000%
P 189%% 20455 17,63 1667%_193% 190% 2321% 1129% 1429% 000%  0.00%
R 1997% 2008% 1987 1508% 193% 2300 1570% 2742% 718% 1667 000%

Radioregionali 4 1095% 1220% 1731% 1310%_1803% 1350% 1570% 1048% 1786% 1687%  0,00%
5 8,56% 7,69% 9.29% 952%  9,52% 9,20% 6,14% 726% 14,29% 33,33% 0,00%

non risponde 10,46% 10,32% 10,58% 238% 6,80% 890% 13,31% 1855% 21,43% 0,00% 100,00%
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7. Quali sono le fonti di informazione di cui ti fidi di piu?

Sivalutino le alternative in base al livello di fiducia attribuito a ciascuna fonte. (SEGUE 2 di 5)

Sesso Eta

Livello di fiducia Totale Maschi  Femmine  11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
nessunafiduca)  27,05% 2908% 2537% 3810% 2823% 2330% 2590% 2823% 3214% 33%% 0,00%
E 1945% 2008% 1891% 2143% 1633% 2086% 2321% 1532% 1071% 1667% 000%
T 20,92% 2026% 21AT% T190% 2347% 24856 1980% 1174% 714% 000% 000%
wal 125% 12005 1298% 20266 1633% 9% 990% 1210% 1071% 1667% 000%
S 8A0%  SO%  TS¥ 3ST% TA4% 798 478% 48M% 1071% 1667% 0,00%
G(molafiduca)  233% 2%  220%  238%  208% 307h  137% 161%  T04%  1667% 0,00%
non risponde 11,32% 11,07% 11,54% 2,38% 6,46% 10,12% 15,02% 20,16% 21,43% 0,00% 100,00%
ressunafidua)  3302% 3430 3189% SL5T% 363 276TH 3NT4% 0% 3909% S000% 0,00%
E 1642%_1651% 1635% 13105 17,01% 1,18 1809% 1210% 1429% 1667% 000%
R 19,62% 2083% 185% 1786% 21,09% 2239% 1741% 1774% 1429% 000% 000%
FeePress 4 1A% 1L4% 1138% 833 1L90% 131% 1160% 645k 1429% 1667% 000%
8 4S0%  TS¥6  238%  TA8%  T06h  546% 5% 000 1667% 0,00%
G(molfiducs) 233 1% 272%  238%  306%  276h  170%  161% 000 000% 0,00%
non risponde 11,06% 1051% 11,54% 238% 7,82% 982% 13,99% 18,55% 17,86% 0,00% 100,00%
fressunafiduce)  1513% 1557%  1474% 2738% 1667% T196% 1331% 1613% 1071% 333%  0,00%
. 1205% 1313% 1186% 833 1497% 1074% 1502% 968 35T% 1667% 000%
T 21,35% 2158% 2115% 3333 1871% 2178 1911% 2619% 2143 1647% 000%
4 2074% 2010% 1955% 1429% 22,79% 223% 2116% 1532% 2500% 000% 000%
R 109% 1007% 1410% 9576 1429% 1411% 1297% 1452% 2857% 3333 50,00%
G(molfiducs) 873 619% 1090% 476% 816% TI0N% 887% 806% 357%  000% 0,00%
non risponde 7,52% 7,32% 7,69% 238% 4,42% 798%  956% 12,10% 7,14% 0,00% 50,00%
lnessunafiducs)  2086% 2308% 18,59% 3333 2007% 1718% 19.80% 2500% 17.86% 3333% 0,00%
. WSZh 1630% 1298% 9576 1531% 153% 1570% 1371% 714% 000% 000%
diattions B 2083%_2101%  2067% 19056 2075% 2485 1945% 1613% 2143%  000% 000%
roglonal R 1867 1782% 193% 1548% 2313% 1626% 1911% T694% 1429% 1667% 000%
R 1020%  807%  1202% 1786% 95% 1166 B19% 565 1429% 333 000%
G(molafiduca) 52T 4%  62%% 238% 510% 583  580% 48M%  T,04%  000% 0,00%
non risponde 9,85% 957% 10,10% 2,38% 6,12% 8,90% 11,95% 17,74% 17,86% 16,67% 100,00%
1 (nessuna fiducia) 23,77% 25,89% 21,96% 34,52% 20,41% 20,25% 24,57% 29,84% 32,14% 33,33% 0,00%

Quotidiani
oovinciliflogli Ao 18T 1520% 1458% 1310% 1837% 1411% 1263% 1290% 17,86% S000% 000%
S 8FUh SOT%  BA% 833 816%  B90%  44d% 403  357%  1667% 0,00%
G(molafiduca)  346% 225%  4A%  3STH 40% 368%  307% 242% 35T 000% 0,00%
non risponde 10,98% 11,63% 10,42% 238% 6,80% 859% 13,99% 21,77% 25,00% 0,00% 100,00%
nessunafidua)  1979% 228% 17,1% 3450% 21.09% 1626% 20% 1613% 1786% 1667% 0,00%
R 15,73%1651%  1506% 16676 1633% 11486 1399% 1532%  7114%  1667% 000%
periodicinazionali _3................ 20,00% 2026% 2051% 1310% 1837% 230% 1980% 2619% 2143 333%  000%
(setimanali/ 4 17.20% 1595%  1827% 1786% 2313% 1626% 1502% 1371%  714%  000% 000%
mensl R 141% 108%% 1186% 13,10% 1050% 128%% 1024% 806% 2500% 1667% 0,00%
Gfmolfiduca) 4T 281%  577% 238%  408%  429%  546%  323%  T04%  1667%  000%
non risponde 11,06% 10,69% 11,38% 238% 6,46% 9,82% 15,36% 19,35% 14,29% 0,00% 100,00%
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7. Quali sono le fonti di informazione di cui ti fidi di piu?
Sivalutino le alternative in base al livello di fiducia attribuito a ciascuna fonte. (SEGUE 3 di 5)

Sesso Eta

Livello di fiducia Totale  Maschi Femmine 1120 2125  26-34 35-54 55-64 6575 76-84  Over85

1(nessuna fiducia) ~ 25,06% 29,08% 21,63% 3452% 22,11% 2147% 27,30% 28,23% 25,00% 66,67% 0,00%

2 1901%  2120% 17,15% 22,62% 2075% 17,186 2116% 145% 1071% 1667% 0,00%
Periodiciregionali 3. 1876% 1782% 1955% 1548% 1803% 2023 1708% 1371% 1786% 000% 0,00%
(settimanali/ 4 14,87% 12,76% 16,67% 11,90% 20,07% 14,11% 13,99% 12,90% 0,00% 0,00%  0,00%
mensili)

non risponde 12,71% 13,32% 12,18% 2,38% 7,48% 11,04% 1570% 24,19% 32,14% 0,00% 100,00%

lnessunafiduca) _28,09% 3058% 25,96% 3571% 2891 239%% 2935% 2984% 2500% 333%%  000%

KA 2048% 2158% 1955% 2381% 1973% 1963 2423% 1371% 1786% 3333 0,00%
Periodici 3 18,84% 17,82% 19,71% 13,10% 19,39% 26,07% 13,65% 17,74% 7,14% 16,6/% 0,00%
e oo 10808 V26 1976 I3I06 1939% 2007% 1365% V766 1% 16076 000%
etimanalil o 1322 1238% 1394% 1905% 1599% 1104 1331% 968% 1071% 000% 0,00%
mensil) 5% 319%  689% 35 TM%  67%  273%  323%  357%  1667% 000%

O(molafidude)  164% 094% 220% 23%% 136% 215% 102% O08T% 74% 000% 000%

non risponde 12,53% 1351% 11,70% 238% 7,48% 10,43% 15,70% 2500% 28,57% 0,00% 100,00%

fnessunafiduca) 1279% 1370% 12,02% 2381% 884% 1043% 1229% 1613% 2857% 6667% 000%

2 1262% 1463% 1090% 1548% 1327% 920% 143%% 1290% 17,86% 1667% 0,00%
Portali di R 1979% 1820% 2115% 2024% 2041% 2423 1672% 1694% 1071% 000% 0,00%
informazione 4 2046% 2002% 2080% 1905% 27,89% 2331 2662% 2097% 1429% 1667% 0,00%
onine R 1452% 1426% 1474% 1667% 1633% 1656% 1024% 145% 1429% 000%  0,00%

(molafidue)  614% SO7% 705%  23%% T04% 85% 580% 161%  35T%  000%  000%

non risponde 9,68% 10,13% 9,29% 238% 612% 7,67% 13,99% 16,94% 10,71% 0,00% 100,00%

fnessunafiduca) 18.41% 1857% 1827% 2381% 1361% 1626% 20,82% 2097% 2857 833%% 000%

E 17,20 1820% 1635% 2020% 17,69% 16876 1433 2097% 2143% 1667% 0,00%
Portali di ER 2109% 2270% 1971% 1905% 20T7% 2178% 2218% 193%% 1429% 000% 0,00%
informazione 4 17,29% 1482% 193%% 1786% 2109% 1656k 1945% 806%  714% 000% 0,00%
S 16T% TL6M 1L70% 1310% 163%% 1350%  648%  968%  35TH 000 0,00%

G(molafidue)  301%  225% 385 35 272% A60%  273%  161%  000% 000%  000%

non risponde 11,24% 11,82% 10,74% 238% 6,80% 10,43% 13,99% 19,35% 25,00% 0,00% 100,00%

lnessunafiduca)  25.24% 27,58% 2328% 314% 234T% 223%% 2628% 2681% 2857 833%% 000%

2 1677%  17,64% 1603% 1667% 1871% 1595 1399% 2016% 2143% 1667% 0,00%
Poralidicontial 3. 17,89% 1632% 1923% 1667% 1939% 1933 1775% 1613% 357% 000% 0,00%
informazione 4 1513% 1463% 1554% 1905% 15,99% 1564% 1638% BET%  714% 000% 0,00%
orline R 1046% 1032% 10,58% 7,04% 12,59% 1258% T51%  968% 1071%  000% 0,00%

G(molafiduda)  363% 225% 481  595% 272% 460% 375% 161%  35T%  000% 000%

nonrisponde 10,89% 11,26% 10,58% 2,38% 7,14% 951% 14,33% 16,94% 25,00% 0,00% 100,00%

1(nessuna fiducia) ~ 28,78% 30,39% 27,40% 32,14% 27,55% 24,23% 31,40% 28,23% 46,43% 100,00% 0,00%

Portali di contro/
informazione
locale online

non risponde 12,10% 12,57% 11,70% 2,38% 7,48% 11,04% 16,04% 18,55% 28,57% 0,00% 100,00%
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7. Quali sono le fonti di informazione di cui ti fidi di piu?
Sivalutino le alternative in base al livello di fiducia attribuito a ciascuna fonte. (SEGUE 4 di 5)

Sesso Eta

Livello difiducia Totale ~ Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Qver85

1(nessuna fiducia) ~ 43,47% 4540% 41,83% 4524% 39,12% 44,17% 43,34% 46,77% 53,57% 100,00% 0,00%

e 0% V707 1715% 2619% 1939% 1656k 1775%  B8T%  T14%  000% 0,00%

3 15.47% 1351% 17,15% 13,10% 18,71% 1595% 13,99% 16,13% 0,00% 0,00%  0,00%

Gt ROt i oo e e
partiti A 100 (7325 6,73% 952k 95k | 613%  580% 484k 114%  000% 000%
B JOO% 3560 801% 2386 408%  SSZh  239%  24%  74%  000% 000%
JG(moltafiduca)  130% 113 144% 1% 238% 123%  068% 081%  000%  000%  0,00%

non risponde 11.84% 12,01% 11,70% 238% 6,80% 1043% 16,04% 20,16% 25,00% 0,00% 100,00%
Jnessunafiducia) | 29,39% 3114% 27.88% 2857% 2755% 220%% 3174% 41.13% 5000% 8333% 000%
A 1710% 1670% 17A7% 1667% 19,05% 19,94% 1570% 1290% 3,57% _000%  0,00%
A 19.01% 1801% 19.87% 2619% 2211% 2086% 16,04% 1210% 7.14% 1667%  0.00%

Blog i A 14,87k 1482% 1490% 1310% 1463k 17,18k 1570% 1048% 1071% 000%  .000%
P 0 800 | 5,93% | 833  TA8% | 7.98% 341 323k 000% 000%  000%
S(moltafiducia)  251%  113%  369%  A476% 306k 245% 171% 242k  000% 000% _ 000%

non risponde 11,15% 12,20% 10,26% 2,38% 6,12%  951% 1570% 17,74% 28,57% 0,00% 100,00%

nessunafiaucia, 19U 7 19270 / 19970 0710 Al /1 ,0070 187 19970 1YV /o

fnessunafiduco)  29.30% 3157% 27,40% 3336 2959% 2147% 3072% 3468% S114% 8333%  000%
e 18.24% 1576% 20,35% 1786% 2075% 2270% 1468% 1210% 10.71% 000% . .000%

r 0 I 0 i 0 i o /i o i o 1 o i o r o B o A o

3 16,16% 1538% 16,83% 19,05% 16,67% 16,26% 17,75% 12,10% 3,57% 16,67% 0,00%

Forumdi s S e e e
discussione A 14,52% 1637% 12,98% 1548% 14.29% 1656% 1365% 1457% 357%  000%  000%
P AT 563% | 8,4%% | T14% | 680% 1104% 5A46% 323k  357% 000k  000%
(S(motafiduca)  3,54% 319% 385 476k 510% 276%  3AVk 242  000% _000% _ 000%

non risponde 11,06% 12,20% 10,10% 238% 6,80% 920% 14,33% 20,97% 21,43% 0,00% 100,00%

1(nessuna fiducia) ~ 21,18% 22,70% 19,87% 22,62% 18,03% 14,11% 25,60% 29,03% 39,29% 83,33% 0,00%
e 16,51% 1595k 16,99% 1190% 2381% 1902% 13,31k 645% T14% 000%  0.00%

B A 19.79% . 2008% 19,55%  1429% 21,09% 2147% 1843% 2419% 3.57%  000% _ 0,00%

Facebook S, 14,69% 1407k 15,22% 1071% 1497% 1564% 16,04% 1129% 17.86% 000%  0.00%
T 1017% 1032%  994% 2143% 884% 1012% 887% 726% 17.86% 000% . .000%
(S(moltafiducia) 890% 788% 978 1667% 9.18% 1135% 478% 80¢% 000% 16067%  0.00%

non risponae y o B o y B o " B o f o ' o y o ) o I 0

ispond 8,82% 9.01% 865% 238% 4,08% 828% 1297% 13,71% 14,29% 0,00% 100,00%

nessuna fiducia ’ o , o B o B o A o y (0 B o B o ) o B o A o

1(i fiducia)  41,23% 40,53% 41,83% 47,62% 37,07% 3497% 43,34% 51,61% 60,71% 100,00% 0,00%

Tuitter ) 1037%_1032% 1042%  74% 1293% 1074% 1229% 161% 1071%  000% _0,00%
e S%  65T% 7206 3% A% 1288 S80% 403 000% 000% 000%
JGlmolafiduc) | 277% 2%  304%  595% A08% 184%  205%  24%% 000% 000% 000%

non risponde 11,58% 12,01% 11,22% 238% 7,48% 9.82% 1536% 1935% 25,00% 0,00% 100,00%
(nessunafiducia) | 24,37% 24,39% 24,36% 2024% 18,71% 1871% 3003% 3629% 3571% 10000% 0.00%

L e, 15,30% 1332% 1699% 833% 1837% 1748% 13,99% 11.29% 1429% 000% _000%
A 20,48% 2083k 20,19% 2381% 2143% 20,55% 18,77% 2339% 1071% 000%  0.00%

Youtube S 15,99% 15,38% 1651% 1786% 2245% 1840% 1195% 484k 1071% 000% 000%
5 7,69% 994%  577% 1548% 850% 890% 580% 4,03% 0,00% 000% 0,00%

non risponde 11,50% 11,63% 11,38% 238% 578% 951% 16,72% 19,35% 28,57% 0,00% 100,00%
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7. Quali sono le fonti di informazione di cui ti fidi di piu?
Sivalutino le alternative in base al livello di fiducia attribuito a ciascuna fonte. (SEGUE 5 di 5)

Sesso Eta

Livello difiducia Totale ~ Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Qver85

1(nessuna fiducia) ~ 55,49%  5591% 55,13% 5595% 55,44% 49,69% 58,02% 62,10% 60,71% 100,00% 0,00%

E 1003% 901%  1090% 1190% 1259% 1012% 922% 645%  357% 000  0,00%
R 1003% 1013%  994% 1409% 1122% 1288% 717% 565% 35T%  000%  0,00%
Reddit A 5A0%  525%  497% 1071% 578%  583%  410% 161%  000% 000%  0,00%
B 30%  356%  401% 238 510% 706% 068% 161% 000% 000%  0,00%
G(molafiducs)  086% 131%  048% 357%  03M% 123% 068% 000% 000% 000  0,00%
non risponde 14,69% 14,82% 14,58% 1,19% 9,52% 13,19% 20,14% 22,58% 32,14% 0,00% 100,00%
fnesnafiduc)  17,0%% 178% 1635 1409% 1497% 1227% 2048% 233% 2500% 833% 0,00%
R 1400% 1295% 1490% 1190% 1497% 1472% 1433 1048% 1786% 000%  0,00%
Mggregatoridi o 1880% 1932% 1843% 2619% 1939% 1963% 1706% 1694% 1429% 000%  0,00%
notizeMotoridi 4 1876% 2060% 1715 2143% 2077% 1933% 17416 1452%  714%  1667%  0,00%
e 13,14% 1051% 1538% 1190% 1565% 1626%  922% 1048% 1071% 000% 0,00%
G(moltafiduca)  T.00% 63%%  75%  1190% 714% 828% 580% 484% 000% 000  0,00%
non risponde 11,24% 12,38% 10,26% 2,38% 6,12% 951% 15,70% 19,35% 25,00% 0,00% 100,00%
fnesunafiduca)  1461% 1632% 1304% 1667% 1531% 1227% 1536% 145% 1429% S000% 0,00%
2 1590% 1501% 1667% 2024% 1599% 1626% 1570% 1290% 1786% 000%  0,00%
3 21,52% 22,33% 20,83% 16,67% 23,13% 2454% 21,16% 17,74% 7,14% 16,67% 0,00%
prsamaolaty e BTS2 208 1667 B 2% N16% V746 T 106T% 000N
R 17,72%  1726% 1811% 1786% 21,09% 1871% 1502% 1694% 714%  000% 0,00%
e 1236% 1107% 1346% 1190% 1327% 1227% 1160% 1290% 1429% 000%  0,00%
G(motafiduca)  TA7%  657% 7.69% 1310% 612% 767% 512% 726% 1429% 1667% 0,00%
non risponde 10,72% 11,44% 10,10% 3,57% 510% 8,28% 16,04% 17,74% 25,00% 16,67% 100,00%
fnesunafiduca)  27,57% 288%% 2644% 3333 2313 2975% 27.99% 2823% 2500% 3333 0,00%
2 1461% 12766 1619% 2143 1599% 1350% 1331% 1129% 1429% S000% 0,00%
Fontiistituzionali 3. 1331% 1370% 1298% 1310% 1395% 1380% 1263 1371% 1071%  000%  0,00%
(govit; K 1340 1406% 12,66% 1190% 1871% 1319%  9,90% 1371% 357%  000% 0,00%
e 1106% 1126% 10.90% 1071% 1220% 1417%  956%  40%%  1429% 000%  000%
G(motafiduca)  521% 46%% 577% 5956 340% 337% 751%  887% 7%  000% 0,00%
non risponde 14,78% 14,45% 15,06% 3,57% 12,59% 12,27% 19,11% 20,16% 25,00% 16,67% 100,00%

1(nessuna fiducia) ~ 29,99% 31,14% 29,01% 3571% 31,63% 32,52% 25,26% 29,03% 25,00% 16,67% 0,00%

Un/una giornalista

inparticolare % 175% 1295% 1074%  952% 1088% 1227% 13,99% 968% T14% 1667k  000%
S 1193% 1313% 10.90% 1429% 11.22% 1166% 1365% 887k 14.29% 000%  000%
S(motafiduca)  864% 638% 1058% T14% 884% 850% B53% 806k T14% 3333 000%
non risponde 11.41% 12,01% 10,90% 3,57% 7,14% 10,12% 15,36% 17,74% 21,43% 0,00% 100,00%
J(nessunafiducia)  10,63%  1220% 9.29% . A76% 1088% 1380% 1024% 887k 3.57% 000% 000%
2, 164% | 131% 192%  000%  272% 307%  000% 081k 000% 000%  000%
B 190% 223k 1.60%  000%  4,08%k  215%  068% 08T%  000% . .000% . 000%

Altro S, 138% 120% 128% 119% 136% 184k 102% 081% 357k 000% 000%
5 1,21% 075% 1,60% 000% 2,38% 153% 068% 000% 0,006 000% 0,00%

non risponde 81,59% 80,11% 82,85% 92,86% 76,19% 7515% 86,69% 88,71% 92,86% 100,00% 50,00%

54



8. Quali sono le fonti di informazione in cui credi di piu?
Sivalutino le alternative in base al livello di credibilita attribuito a ciascuna fonte. (1 di 5)

Sesso Eta
Livello di credibilita Totale Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
I (nessuna credibilite) 9,08%  9.94%  833% 1429% 10,54% 1043% 887% 161% 0,00% 000% 0,00%
e 11,88% 1370% 10,26% 2024% 11,56% 1166% 10,58% 887% 1429% 3333% 0,00%
3 15,73% 14,82% 16,51% 9,52% 13,61% 19,02% 16,72% 16,94% 7,14% 0,00% 0,00%
matomali e 3730 1482 1651%  950% 1361% 1902% 1672% 1694% 714% 000% 000%
pubbliche A 2135% 2120% 2147% 1429% 2551% 1963% 1945% 2258% 3571% 000% 50,00%
R 1772% 1857% 16,99% 2024% 2041% 1534% 17,75% 1613% 2143% 000%  0,00%
6(moktacredibilia)  17,80%  1426% 20,83% 2024% 14,97% 1656% 1945% 20,16% 17,86% 66,67% 0,00%
non risponde 6,48% 7,50% 5,61% 1,19%  3,40% 7,36% 717% 13,71%  3,57% 0,00% 50,00%
] (nessuna credibilite) 15,82% 1520% 16,35% 2143% 1599% 1350% 1570% 20,97% 7,14%  000%  0,00%
2 16,38% 17,26% 1554%  2143% 16,67% 1718% 1331% 1613% 2143% 1667% 0,00%
3 17,46% 17,26% 17,63% 13,10% 18,71% 20,25% 16,72% 14,52% 10,71%  0,00% 0,00%
oNotomall e 106% 1126%  17.63% 1310% 1871% 2025 1672% 1452% 1071% 000% 000%
private A 19,53% 20,64% 18,59% 17,86% 24,15% 18,71% 1843% 1371% 2143% 1667% 50,00%
e, 1245% 1182% 12,98% 833% 12,59% 12,88% 12,97% 1210% 17,86% 000%  0,00%
6(moltacredibiliy)  8,56%  713%  978% 1548% 578% 644% 10,92% 645% 1429% 66,67% 0,00%
non risponde 9.85% 10,69% 9,13% 2,38% 6,12% 11,04% 11,95% 16,13% 7,14% 0,00% 50,00%
I (nessuna credibilits) 14,00% 1651% 11,86% 2381% 14,29% 13,19% 13,65% 11,29% 7,14% 1667% 0,00%
A 1348% 1463% 12,50% 7,14% 12,59% 1564% 12,97% 1532% 1429% 1667% 0,00%
B 221% 20,64% 23,56% 2619% 24,89% 2607% 17,41% 1855% 1429% 000%  0,00%
Tv regionali A 18,50% 1820% 18,75% 1310% 2381% 1626% 1945% 1452% 17,86% 000%  0,00%
S 13,66% 1238% 14,74% 1071% 14,63% 1319% 12,97% 1452% 2500% 000%  0,00%
G(molacredibilis)  7,26%  525%  897% 1667% 442% 429% 853% B06% 1429% 6667% 0,00%
non risponde 10,89% 12,38%  9,62% 238% 5,78% 11,35% 15,02% 17,74% 7,14% 0,00% 100,00%
1(nessuna credibilita) 20,66% 21,95% 19,55% 23,81% 20,75% 19,33% 21,50% 20,16% 21,43% 16,67% 0,00%
2 17,98% 1801% 17,95% 1667% 16,33% 2055% 17,06% 1855% 17,86% 1667% 0,00%
R 2074% 21,20% 20,35% 3333% 24,15% 2025% 16,08% 17,74% 2143% 000%  0,00%
Tprovincialifiocali 4 1694% 1595% 17,79% 13,10% 20,75% 17,18% 16,38% 1452% 3,57% 1667% 0,00%
S 657%  5063%  737%  595% 8716% 736% 580% 403% 3,57% 000%  0,00%
S(mohacredibilits)  4,93%  394% 577% 476% 306% 429% 614% 403% 1429% 5000% 0,00%
non risponde 12,19% 13,32% 11,22% 2,38% 6,80% 11,04% 17,06% 2097% 17,86% 0,00% 100,00%
1(nessuna credibilita) 14,61% 16,14% 13,30% 26,19% 17,35% 11,35% 12,97% 12,90% 10,71% 33,33% 0,00%

Radionazionali 4 2083% 1895%  2244% 2024% 2585% 2178 1980% 1371%  35TH_ 1667%  000%
R, 1% T426% 1474% 833 1599% 1568 1365% 1290% 2500% 000% 000%
Sfmolacedbil)  631% 563  689%  476%  S10% 520h 785 6A5% 1071% S000% 000%
non risponde 11,75% 13,32% 10,42% 2,38% 7,94% 11,96% 15,02% 19,35% 14,29% 0,00% 100,00%
Inessna cedbilts) 19.01%  2083%  1747% 3214% 2007% 1687% 1809% 1935% 357% 1667% 000%
o 17,63% T78%. 1T4T%_ 2024% 1565% 1933 2004% 1290% 1071% 000% 000%
R 2022% 208% 1971% 1905% 1837% 2178 1843% 2058% 3571% 1667% 000%

Radio regionali 4 18,32% 16,32% 20,03% 13,10% 25,17% 17,48% 16,38% 13,71% 10,71% 33,33% 0,00%

non risponde

12,79%

13,70%

12,02%

2,38%

6,80%

12,58%

16,72%

23,39%

17,86%

0,00%

100,00%
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8. Quali sono le fonti di informazione in cui credi di piu?
Sivalutino le alternative in base al livello di credibilita attribuito a ciascuna fonte. (SEGUE 2 di 5)

Sesso Eta
Livello di credibilita Totale ~ Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Qver85
.](nessuna credibilita) 24,46% 2570% 2340% 3810% 24,15% 2025% 25.26% 2742% 17,86% 1667% 0,00%
B 17,55%  1801% 17,15% 1548% 16,33% 1994% 18,09% 1613% 1071% 1667% 0,00%
3 21,87% 21,95% 21,79% 19,05% 23,13% 23,93% 21,16% 20,16% 14,29% 0,00%  0,00%
Radio Proviniali] e e e e
locali A 1461% 1182% 16,99% 1667% 19,73% 1442% 1229% 643% 1429% 3333% 0,00%
S e 02 | 6,38 49T | AJGK 612%  736% 3.07% AB4% 14,29% 000%  0.00%
S(molta credibilita)  2,94%  2.25%  3,53%  357% 3,74% 184%  205% 323 714% 3333% 0,00%
non risponde 12,96% 13,88% 12,18% 2,38% 6,80% 12,27% 18,09% 21,77% 21,43% 0,00% 100,00%
] (nessuna redibilita) 28,87% 29,08% 28,69% 5238% 2721% 2331% 29,35% 30065% 2500% 5000% 0,00%
2, 18,32% 1764% 1891% 1667% 19,39% 1687% 18,77% 19,35%  2500% 000% _ 0,00%
A 1806% 1876% 1747% 1548% 19.73% 2209% 1570% 11,29% 17.86% 1667% 000%
Free Press e, 1348% 1370% 1330% 595% 16,33% 1564% 11,95% 887% 17,86% 16,67% 0,00%
D s JIONR 4320 561K AT6K | 6A6%  521%  A4A44% A403% 000% 000%  0.00%
G(motta credibilita)  3,46%  300% _ 385% 238% 3,74% 429%  3,07%  242% 000% 1667% 0,00%
non risponde 12,79% 13,51% 12,18% 2,38% 7,14% 12,58% 16,72% 23,39% 14,29% 0,00% 100,00%
I(nessuna redbii) 1400% _1501% 1314% 2500% 1156% 1258% 1297% 1774% 1786% 1667% 0,00%
e 175% 1163 T186% 1310% 1429% TI35% 11266 BE% 35T 1667%  000%
3 19,36% 19,14% 19,55% 20,24% 20,07% 18,40% 18,43% 19,35% 32,14% 16,67% 0,00%
Quotidiani e R S L L R R ST L S R
agionall 250% 2% 2099% 2% 2381% 2178 2287% 153 1071%  000%  000%
R, 15,56% 1407%  1683% 1667% 1735% 1472% 1536% 1048% 2857% 1667% 000%
S{molacedbiit) | 838% 6756 9786 1% 850% 1012% 88T 80%  000% 3333 000%
non risponde 9.42% 11,26% 7,85% 1,19% 4,42% 11,04% 10,24% 20,16% 7,14% 0,00% 100,00%
1(nessuna credibilita) 17,20% 18,57% 16,03% 29,76% 17,69% 13,80% 16,04% 18,55% 21,43% 16,67% 0,00%
e 15,82% 1726% 1458% 1667% 14,29% 1626% 17,75% 1613% 3:57% 1667% 0,00%
Quotidiani 3 19,10% 18,76% 19,39% 17,86% 21,43% 19,33% 18,43% 13,71% 32,14% 0,00% 0,00%
otidiani e e e e e et
regionali A 19.36% 1876% 19.87% 1667% 22,79% 2025% 17,75% 1613% 1071% 3333% 000%
I 1A% 9.94%  12,66% 1548% 12,24% 1012% 10,92% 887% 2143% 1667% 0,00%
S(molta credibilita) _ 4,93%  300%  657% 119% 510% 767% 375% 323k  000% 1667% 0,00%
non risponde 1219% 13,70% 10,90% 2,38% 6,46% 12,58% 15,36% 23,39% 10,71% 0,00% 100,00%
1(nessuna credibilita) 21,00% 22,14% 20,03% 30,95% 19,05% 17,48% 21,84% 2581% 25,00% 16,67% 0,00%
Quotidiani
provincialiflocali .%o 16,08% 1520% 16,83% 14.29% 2041% 1748% 11.95% 11.29% 17,86% 50,00%  0,00%
D s 098 615k  BAYR  1190% 378% 10.74% 614% 565% T14% 000%  000%
S(moltacredibilita)  3,28%  244%  A401%  357% 4,08k 307% 341% 161%  000% 1667% 0,00%
non risponde 12,96% 1520% 11,06% 2,38% 7,14% 11,66% 17,75% 24,19% 17,86% 0,00% 100,00%
.1 (nessuna credibilita) 18,15% 2026% 16,35% 2976% 19,05% 1687% 18,43% 1210% 14,29% 1667% 0,00%
2, 15.21%  1632%  14,26% 1786% 17,01% 1534% 12,63% 1532% 14,29% 16,67%  0,00%
Periodici nazionali .3 2005% 18,76% 21,15% 2024% 19,39% 2086% 21,16% 17,74% 17.86% 1667% 000%
(settimanali/ 4 18,24% 14,63% 21,31% 16,67% 21,77% 18,10% 16,04% 16,94% 17,86% 16,67% 0,00%
mensili

non risponde

13,14%

15,20%

11,38%

2,38%

7,14%

12,58%

17,41%

24,19%

17,86%

0,00%

100,00%
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8. Quali sono le fonti di informazione in cui credi di piu?
Sivalutino le alternative in base al livello di credibilita attribuito a ciascuna fonte. (SEGUE 3 di 5)

Sesso Eta
Livello di credibilita ~ Totale ~ Maschi  Femmine 1120 2125  26-34 35-54 55-64  65-75 76-84  Over 85

1(nessuna credibilita) 20,74% 23,83% 18,11% 30,95% 19,73% 16,56% 23,89% 20,97% 14,29% 3333% 0,00%

Periodici regionali

(settimanali/
mensili)
non risponde 13,92% 16,14% 12,02% 2,38% 7,82% 12,88% 18,09% 24,19% 32,14% 0,00% 100,00%
.1 (nessuna credibilita) 23,94% 26,64% 21,63% 3333% 23,47% 2086% 2594% 2097% 32,14% 1667% 0,00%
A 21,09% 2251% 19,87% 2381% 20,75% 2086% 22.87% 19,35% 10,71% 16,67% 0,00%
Periodici 3 18,41% 16,89% 19,71% 1548% 24,15% 19,63% 13,99% 14,52% 14,29% 33,33% 0,00%
PIOVIRCHIIflggali e e e e e ol
(settimanali/ e, 1582% 1313% 18,11% 1667% 1633% 1718% 1331% 1694% 14.29% 1667% 0,00%
mensili) 5 553% 432% 657% 714% 6,46% 675% 4,44% 161% 3,57% 16,67% 0,00%

non risponde 13,74% 1557% 12,18% 2,38% 7,48% 12,58% 18,43% 2581% 21,43% 0,00% 100,00%
Inessunacedibilin) 11,67% 12.95% 1058% 2024% 884% 767 990%  2177% 28,5T% S000% 000%
e 1080% 1051% 11,06% 1548% 1054% T104% 1092% 645% 1071% 3333% 0,00%
Portali i R 273 23646 21,96% 1905% 23,13% 223%% 2355% 2581% 1786%  000% 0,00%
informazione 4 2239% 2214% 22,60% 2857% 2823% 1933 2321% 1290% 1429% 1667% 0,00%
online R 1556% 1482% 1619% 1190% 1837% 1902% 13,99% 806% 1071% 000% 0,00%
S(moliacredibilis)  545% 394 673%  238% 510% 982  410% O081% 000% 000% 50,00%
non risponde 11.41% 12,01% 10,90% 2,38% 578% 10,74% 14,33% 24,19% 17,86% 0,00% 50,00%
I nessuna cedibiliy) 18,06% 1876% 1747% 273%% 1327% 1595% 18,09% 2339% 3571% 5000% 000%
2 1305% 1257% 1346% 1786% 11.22% 1258% 1331% 1210% 2143% 3333% 0,00%
Portali i I 273% 23266 2228% 1429% 2015% 2023% 2091% 2177% 35T% 000% 0,00%
informazione 4 20,05% 19.51% 20,51% 23,81% 28,91% 18,71% 17,75% 9,68% 3,57% 16,67% 0,00%
locale online
nonr/sponde 12,45% 14,07% 11,06% 3,57% 6,46% 10,74% 16,72% 23,39% 25,00% 0,00% 100,00%
Tnessuna credibiis) 23,60% 2627% 21,31% 3571% 2313% 1963% 2321% 2339% 32,14% 8333% 000%
e 1685% 1632% 1731% 1786% 18,03% 1656% 14.68% 1613% 3214% 1667% 0,00%
Portalidicontrol 3. 1858% 1857% 18,59% 1548% 19,05% 2025% 20,14% 1613% 357% 000% 0,00%
informazione 4 1487% 1388% 1571% 2020% 1837% 1380% 12,97% 1290% T,14%  000% 0,00%
onine R 1046% 957% 1122% 833 129%% T196% 88T% BOSH  35T%  000%  0,00%
S(molacedbilis)  337% 263 400%  000% 136% 644% 410% O081% 357% 000% 000%
non risponde 12,27% 12,76% 11,86% 2,38% 7,14% 11,35% 16,04% 22,58% 17,86% 0,00% 100,00%

1(nessuna credibilita) 27,31% 28,33%  26,44% 34,52% 24,83% 23,93% 27,99% 29,84% 39,29% 100,00% 0,00%

Portali di contro/
informazione
locale online

non risponde 13,48% 14,63% 12,50% 2,38% 8,16% 13,19% 17,75% 21,77% 21,43% 0,00% 100,00%




8. Quali sono le fonti di informazione in cui credi di piu?
Sivalutino le alternative in base al livello di credibilita attribuito a ciascuna fonte. (SEGUE 4 di 5)

Sesso Eta

Livello di credibilita Totale ~ Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85

nessuna credipilita , ,65% ,87% 971% ,16% ,96% ,25% 1% 91% ,00% ,00%

.](nessuna credibilita) 41,23% 4165% 40,87% 5357% 41,16% 3896% 39.25% 3871% 53,57% 100,00% 0,00%
B 1642%  1651% 1635% 1548% 1531% 1718% 1911% 1452% 7,14%  000% _ 0,00%

3 1530% 14,63% 15,87% 1548% 18,71% 1534% 12,29% 1694% 7,14%  0,00%  0,00%

SitiInternet dei oo e e S S R
partiti B 251%  882%  10,10%  952% 14,63%  890% 7.17%  484% 1071% 000% 0,00%
D e J128% | 3,56k | 304% 35Tk 136%  552%  273%  242% T14%  000%  0.00%

S(molta credibilita)  1,04%  075%  1.28%  000% 2,04% 092% 102% 000% 000% 000% 0,00%

non risponde 13,22% 14,07% 12,50% 2,38% 6,80% 13,19% 18,43% 22,58% 14,29% 0,00% 100,00%

nessuna credibilita ,13% ,33% , ,52% ,53% ,23% , ,48% ,00% 33% ,00%

] (nessuna redibilita) 29,73% 2833% 30,93% 3452% 26,53% 2423% 3242% 3548% 50,00% 8333% 0,00%
2, 15,90% 17,26% 1474% 11,90% 16,67% 1748% 1502% 18,55% 3,57%  000%  0,00%
A 1677% 1614% 1731% 2857% 19,39% 17,18% 13,65% 1210% 7.14%  000%  0,00%

Blog e, 15,99% . 1726% 14,.90% 1548% 20,75% 1687% 15,36% 5065% 10,71% 16,67% 0,00%
D DISNR 65T | 609% AT6% | 680% 890% 580% 242% 000% 000%  0.00%

G(motta credibilita)  2,16% _ 056%  3,53%  238% 3,06% 276% 137%  081% 000% _000% _0,00%

non risponde 13,14% 1388% 12,50% 238% 6,80% 12,58% 16,38% 2500% 2857% 0,00% 100,00%

.1 (nessuna crediblita) 28,44% 29,27% 27,72% 3690% 26,53% 1871% 3311% 3387% S53,57% 8333% 0,00%
e 1500% 1501% 1619% T190% 1497% 1933% 1570% 1210% 1071% 000% 000%

3 20,40% 19,14% 21,47% 29,76% 25,85% 21,78% 13,99% 1694% 7,14%  0,00% 0,00%

Forumdi e S e T B S S
discussione ] 1340% 1332% 1346% 1071% 1599% 1411k 11.95% 1210% 714% 1667% 0.00%
i 2N T13% 673%  595%  114%  1012%  614% 161%  3,57%  000% 0,00%
S{molagedbiit) | 277% 28V  277% 23% 238% 399% 208 323 000% 000  000%

non risponde 12,45% 1332% 11,70% 238% 7,14% 1196% 17,06% 20,16% 17,86% 0,00% 100,00%

1(nessuna credibilita) 22,73% 2533% 20,51% 23,81% 20,75% 15,03% 28,33% 2581% 46,43% 8333% 0,00%
e 1521%  1463% 1571% 2024% 19,05% 1626% 11,60% 1048% 10,71% 000%  0,00%
A 20,66% 1932% 21,79% 2381% 21,77% 2331% 18,09% 2016% 3,57% _ 000% _ 0,00%

Facebook A 14,35% 1482% 1394% 833% 14.29% 1595% 14,68% 1290% 2143% 000%  0,00%
e 820 844% | 10,26%  1548% 12,59% 798%  7.51%  645% 10,71%  000%  0,00%
S(moltacredibilita) _ 6,74%  544%  7.85%  595% 680% 1074% 410% 403%k 000% 1667% 0,00%

non risponde 10,89% 12,01% 9,94% 238% 4,76% 10,74% 15,70% 20,16% 7,14%  0,00% 100,00%

1(nessuna credibilita) 39,67% 39,59% 39,74% 38,10% 38,44% 34,36% 40,61% 47,58% 67,86% 83,33% 0,00%

Toittr Ao 1184% 1276% 1106%  1190% 1224% 1350% 1263%  565%  1071% 000% 000%
S JOO% 7880 TG 357%  ST8% TI96K  61% 403  000% 000 000%

(ol cedbilty) | 247%  16%  304%  T14%  238% 33 068% 161% 000 000% 0,00%

non risponde 12,96% 13,70% 12,34% 2,38% 7,82% 11,04% 18,09% 22,58% 17,86% 16,67% 100,00%

.1 (nessuna credibilita) 23,85% 2270% 24:84% 1548% 17,69% 19,02% 30,38% 3306% 4643% 10000% 0,00%
2, 14,69%  1407% 1522% 1071% 16,67% 1564% 15,02% 1129% 10,71% _000% _ 0,00%

I A 19.88% 2101% 1891% 2024% 2517% 20.25% 16,04% 2097% 000% 000%  0,00%

Youtube 4 14,52% 14,45% 14,58% 17,86% 17,01% 16,56% 12,63% 6,45% 14,29% 0,00% 0,00%

non risponde

13,40%

14,82%

12,18%

2,38%

6,46%

12,88%

17,41%

25,00%

28,57%

0,00%

100,00%

58



8. Quali sono le fonti di informazione in cui credi di piu?
Sivalutino le alternative in base al livello di credibilita attribuito a ciascuna fonte. (SEGUE 5 di 5)

Sesso Eta

Livello di credibilita Totale ~ Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Qver85

1(nessuna credibilita) 54,02% 52,53% 55,29% 5833% 56,12% 49,08% 53,58% 58,06% 57,14% 100,00% 0,00%

A, 11.24% 1088% 11,54% 1190% 1054% 1442% 10,92% 7.26%  3,57%  000%  0,00%
A, 1003% 1088% 929% 1429% 1293% 1104% 819% 484% 000%  000%  0.00%
Reddit e W3R 525% | A65% | 595% 5M%  552%  AT8% 242k 357%  000% 000%
e 2O 200% | 2,80% 357k 374% 307%  034% 081k 000% 000%  000%
(S(molta credibility)  1,30% 150% 112% 357k 102% 184% 1.02% 000% 000% 000% 0.00%
non risponde 16,25% 1689% 1571% 238% 10,20% 1503% 21,16% 2661% 3571% 0,00% 100,00%

1(nessuna credibilita) 18,06% 19,14% 17,15% 17,86% 17,35% 14,11% 20,14% 19.35% 32,14% 83,33% 0,00%

E 141% 1126% 1150% 13105 1088% T135% 1092% 1452%  7,4%  000% 000%
hggregatoridi Do 1953% 1857% 2035% 3214% 2483% 1626% 1672% 1452% 2143 000% 000%
notizieMotoridi 4 1685%  1760% 1619% 9526 1973% 1748 184%% 1210%  714%  1687% 000%
e 14,09% 1276% 1522% 1667% 1327% 1871% 1058% 1210% 1071% 000% 0,00%
ool cedbiit)  691%  600%  769% | 714%  B16%  95Th  444% 4BH% 000 000%  0,00%
non risponde 13,14% 14,63% 11,86% 3,57% 5,78% 12,58% 18,77% 22,58% 21,43% 0,00% 100,00%
Inessunacedivits) 1530% 1614% 1458% 2024% 1497% 1227% 180%% 1371% 1429% 333%  0,00%
. 16,08% 1557% 1651% 16676 12,93% 1933 1706% 1290% 1786% 000% 000%
E 1901% 1989%  1827% 2262% 2449% 117% 1672% 1290% 142%% 3333 000%
e 1746 1632 18436 1429% 2007% 177% 1536 2097% 357% 1667%  0,00%
R 193% 1220% 1170% T190% 1497% T135% 956% 1129% 1429% 1667% 000%
b(molscedbii)  674%  48% 83 1190% 646% 890% 410% 565%  357%  000% 0,00%
non risponde 13,48% 15,01% 12,18% 238% 6,12% 12,58% 19,11% 22,58% 32,14% 0,00% 100,00%
Inessunaedibiio) 21,95% 20200 20,03% 3095% 2211% 2005% 19.80% 233%% 2500% S000% 0,00%
. 180% 1163% 1202% 1548% 1020% 12586 1229% 1048% 1071% 1667% 000%
Fontistituzionali 3. 14,00% 1463% 1346% 2143 1599% 1135 1297% 1371% 1429%  1667% 000%
(gouit; R 1582% 1482% 1667% 1310% 1905% 1108 1570% 887 1071% 000% 000%
e 52% 1332% 1558% 9576 173%% 1748% 1229% 1048% 1071%  000%  000%
b(molscedbil) 84T 657% 100% 476%  850% 890% 887% 887% T04%  1667% 0,00%
non risponde 13,40% 14,82% 12,18% 4,76% 6,80% 12,27% 18,09% 24,19% 21,43% 0,00% 100,00%

1(nessuna credibilita) 32,84% 31,89% 33,65% 38,10% 34,01% 31,90% 31,06% 33,87% 32,14% 33,33% 0,00%

Un/una giornalista

inparticolare % 11,50% 1201k 11,06% 1071% 986% 1442% 11,60% 968% 357k 1667k  000%
S 10.20% 11,26%  9:29% 7%  9.86% 1288% 9.22% 806% 17.86% 000%  000%
Jb(molacedbil)  49%%  5M%  4A% 59  578%  27¢% 5B 645  35T%  000%  0,00%
non risponde 14,87% 1632% 13,62% 1548% 8,16% 12,58% 19,45% 21,77% 25,00% 16,67% 100,00%
.. (nessuna credibilit3) 10,03% 1182% 84% . .A476% 352k 1350% 1058%  7.26% 000% 000%  000%
2, 164% . 188%  144% 000% 2.04% 307%  102% 000% 000% _000% _ 000%
B 138% 130k 144% 109% 238k 184k 034% O08T%  000% .000% . 000%

Altro 4 095% 131% 064% 000% 0,68% 123% 1,71% 000% 0,00% 000% 0,00%

non risponde 84,36% 82,18% 86,22% 92,86% 83,33% 77,61% 85,67% 91,94% 100,00% 100,00% 50,00%
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9. Quali fonti di informazione hanno piu influenza per te?
Sivalutino le alternative in base al livello di influenza attribuito a ciascuna fonte. (1di 5)

Sesso Eta

Livello di influenza Totale Maschi  Femmine  11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
Imesunainfuenzy) 968% 106% B8 1190 1088% 1108 T51% 8066 35T 1667% 000%
2o o8 1051% 89TH  2381% 850 1012% 7% 645 1429% 1667% 000%

T 167% 1295% 1058% 1190% B8A% 104% 1536% 1290% 1829% 0006 0,00%
bl A 1720% 1707% 131% 833 2177% 156% 1911% 1532% 714%  000%  0,00%
L 19,09% 2008% 84T 2262% 193% 1810% 1911% 174% 3214% 000 000%
Glmolainfuenzs)  2627% 2176% 3013% 1905 2653% 2669% 2130% 26816 21436 667% 000%

non risponde 6,31% 6,94% 5,77% 2,38%  4,08% 7,98% 4,44% 1290% 7,14% 0,00% 100,00%
Inesunainfuenz) 1869% 153% 1810% 2381% 1395% 1442% T195% 2016% T04%  000% 000%
P 1348% 1351 1346% 2500% 129% 1258% 1195%  112%% 2143 1667%  0.00%

T 138% 1407 1362% V0% 1395% T350% 1468% 1452% 1429% 000%  0,00%
B 17A7% . T60% 1715% 952 2279% 17186 1741% 1129%  1786% 000% 000%
K 1685% 107% 1667 1190% 1837% 1687% 1741% 153% 1786% 000 50,00%
Gmotainfuenzs)  1400% 1201% 1571% 1548 1156% 1380% 17.06% 968 1429% 6667% 000%

non risponde 977% 10,32%  9,29% 2,38% 6,46% 11,66% 9,56% 17,74% 7,14% 16,67% 50,00%
Inesunainfluenzs) 1495% 168% 1330%_2619% 1429% 1472% 1365% 14526 1071% 000% 000%
ER— 1331% 1426% 1250 190% 129%% 1411% 1502% 1048% 357 3933 000%
E 17,63% 1876% 16,67% 1786%_1939% T,18% 1638% 1655% 1786% 000%  0,00%

Tregionali 4 2022% 2008% 2035% 1667% 2721% 153% 225% 1371% 2500% 0006 0,00%
I 7% 163 1635% 9% 1531% 153% 1365% 1452% 1071% 000%  0,00%
Glmolainfuenzs) 873 S8%  1122% 1429 476% 1012% T 968b 2143 S000% 000%

non risponde 10,98% 12,57%  9,62% 357% 6,12% 13,19% 11,60% 18,55% 10,71% 16,67% 100,00%
Inesunainflens) 21,09% 2158% 2067% 2738 204T% 196% 2184% 2419% 1071 000% 000%
R 1720% 1895 1571% 1905% 17,69% 193% 1536% 1210% 2143% 3333 000%
R 1832% 198% 169%% 1667% 2245% 1610% 1638% 1690% 1929% 000%  0.00%
Wprovindaliffocali 4 - 1729% 1632% 1811% 1548% 2313% 1564% 14,68% 1532% 21.43% 000%  0,00%
S 821 S07% 1090% 11906 510 951 1058% 645 000%  000% 000%
Glmolainfuenzs) 553 488%  60% 595 340G SS2b  SA% 645 1429% SO00% 000%

non risponde 12,36% 13,32% 11,54% 3,57% 7,82% 12,27% 15,70% 18,55% 17,86% 16,67% 100,00%

1(nessuna influenza) 16,08% 16,51% 15,71% 40,48% 17,35% 13,19% 12,29% 16,94% 3,57% 0,00% 0,00%

Radionazionali 4 19.01% 17.64% 2019%  1548% 2075% 19.63% 19.80% 1532k 14,29% 1667%  0.00%
P 1383% 1276% 1474% 833% 15.65% 1595% 1297% 968k 17.86% 000%  000%
Smoltainfiuenza)  9,16% 826% J9.94% 357k 182  920% 956% 129% 17.86% 5000%  000%
non risponde 12,27% 1482% 10,10% 357% 7,14% 1380% 14,33% 2097% 10,71% 0,00% 100,00%
Jnessunainfluenza) 20,74% 2270% 1907% 3571% 2211% 1810% 17,75% 2258% 2143% 000k  000%
2 1547% 1670% 1442% 1548% 1667% 1564% 1741%  9.68%  T14% 1667k 000%
B 2022% 1970% 20,6T% 1429% 19:39% 2178% 21,50% 185%% 2857% 000% . 0.00%

Radioregionali 4 o 1582% 1388% 1747% 1667k 1939% 1595% 13,36% 1048% 357% 1667% 000%
S 1003% 863k 11.22%  833%k 11.90% 1012% 785% 112% 1071% 1667%  000%
S(moltainfluenza)  4,6T%  394% . 52%% 535 374% A2% AM% 403k 1429% 3333 000%
non risponde 13,05% 14,45% 11,86% 357% 6,80% 14,11% 1570% 2339% 14,29% 16,67% 100,00%
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9. Quali fonti di informazione hanno piu influenza per te?
Sivalutino le alternative in base al livello di influenza attribuito a ciascuna fonte. (SEGUE 2 di 5)

Sesso Eta

Livello di influenza Totale  Maschi Femmine 1120 2125  26-34 35-54 55-64 6575 76-84  Over85

1(nessunainfluenza) 25,76% 27,77% 24,04% 41,67% 2891% 23,01% 22,53% 23,39% 25,00% 16,67% 0,00%

Radio provinciali/
locali

non risponde 13,40% 14,45% 12,50% 3,57% 7,48% 14,11% 16,04% 21,77% 25,00% 16,67% 100,00%
Imesunaiflenz) 3228% 303%  3381%_476% 3503 269% 340N 26k 25006 S000% 000%
R 16,68% 1% 1571% 2020% 1565% 1595% 1809% 153% 2143% 000%  0,00%
R 17.98% 1670% 19,07%  1786% 193% 2086% 1604% 1452% 1071% 000%  0,00%

Freebress 4 A% TLE% 1L06% 833 1361% T196% 1126% 645%  1786%  000%  0,00%
S S8 3% SASH 238 680 552 SA% 645 TM%  333% 000%
Glmolainfuenzs)  259%  281%  240% 0006 170 49Th  208% 242 000% 000% 000%

non risponde 13,22% 14,07% 12,50% 3,57% 7,82% 13,80% 15,70% 22,58% 17,86% 16,67% 100,00%
Tnesunainfenzy) 1366% 1482% 1266% 2738 1293% 1012% 1263% 1694% 1786% 1667% 000%
P 167% 1088 1230%  95% 1361% TL0% 1195% 968% 1071% 1687% 000%

I 15% 1426% 470% 2020% 1190% 1595% 1331% 1452% 2143% 1667% 000%
ot 4 19275 21766 1715%_2024% 1939% T119% 22,18% 117% 1429% 0005 000%
R 17,6% 1501 1987% 714% 227% 1810% 1672% 1290% 1786% 333 000%
Glmotainfuenzs)  1296% 1163 1810% 1190% 1327% 417% 1229% 1210% 1071 1667% 000%

non risponde 10,29% 11,63%  9,13% 357% 6,12% 12,88% 10,92% 16,13% 7,14% 0,00% 100,00%
Inesunainfuens) 1815% 1932% 1715%_ 2976% 1701% 1503 1706% 2177 2857 1667% 000%
P 1392% 1463 1330% 1429% 1327% 1350% 1672% 1048% 1071% 1667%  0.00%

I B 17,00 1745% 1667 1905% 1837% 1687% 1706% 1290% 2143% 000  0,00%
o A 17,01% . 1695% 1554% 1786% 2177% 1626 1468% 1532%  7,4% 3333 000%
I 1538% 1220% 1811% 1071% 1837% 1748% 1365% 1129% 1071% 1667 000%
Smolainfuenzs) 562 300% 785 416 442% 706%  SAG% 5656 TM% 000% 000%

non risponde 12,79% 1445% 11,38% 3,57% 6,80% 13,80% 15,36% 22,58% 14,29% 16,67% 100,00%
Inesunainfuenzs) 2282%  2383%  2196% 314 2049% 2025% 2218% 20976 2500 1667% 000%
R 17,55% 1876% 1651% 1667% 1463% 193% 1911% 1855% 1071% 1667% 000%

I 1971% 1839% 2083% 2857% 2313% T18% 1877% 1452% 2500% 000%  0,00%
oot b 15,04 1500% 1490% 1190% 1735 1656% 1126% 1452% 1786% S000%  0,00%
S B2V GO 929%  35T% 1020% 920% TS5T% 645 TM%  000% 000%
Slmotainfuenzs) 33 244%  1TH 35T 2386 399 4006 2476 35T O00% 000%

nonrisponde 13,31% 14,45% 12,34% 3,57% 7,82% 13,50% 17,06% 22,58% 10,71% 16,67% 100,00%

1(nessuna influenza) 20,14% 22,70% 17,95% 32,14% 22,45% 1503% 22,18% 14,52% 25,00% 16,67% 0,00%

Periodici nazionali
(settimanali/
mensili

non risponde 13,92% 1557% 12,50% 357% 7,48% 1442% 16,72% 2581% 21,43% 0,00% 100,00%
61




9. Quali fonti di informazione hanno piu influenza per te?
Sivalutino le alternative in base al livello di influenza attribuito a ciascuna fonte. (SEGUE 3 di 5)

Sesso Eta
Livello di influenza Totale  Maschi  Femmine 11-20  21-25 26-34 35-54 55-64  65-75 76-84  Over85

1(nessunainfluenza) 22,90% 24,77% 21,31% 32,14% 24,49% 20,25% 23,21% 19.35% 25,00% 16,67% 0,00%

Periodici regionali

(settimanali/
mensili)
non risponde 14,26% 15,57% 13,14% 3,57% 8,50% 14,42% 16,38% 26,61% 21,43% 16,67% 100,00%
Ifressnainflenze) 2580% 2946% 2276% 3571% 2585% 2239% 219% 2019 2500% 1667% 0,00%
P 19.09% 2045 1923%  2619% 21,09 1871% 2048% 1532% 1429% 1667 000%
Peiodici g 17,98% 15956 1971% 1667% 21436 1871% 1570% 1613% 714% 3333 0,00%
i 1227% 1201%  1250% 1071% 1463% 13506 1058% 1048% 7,4% 000% 000%
mensili) 5 7,52% 4,69% 9,94% 476% 7,82% 10,12% 6,14% 323% 14,29% 16,67% 0,00%

non risponde 14,35% 16,14% 12,82% 3,57% 7,82% 14,42% 17,41% 25,00% 28,57% 16,67% 100,00%
nessunainfluenza) 13.92% 1357 14,26% 3095% 1327% 1012% 1092% 1694% 2143% 6667% 000%
2 1037% 1126%  962%  1190% 986% 1043% 1195% 565% 1429% 1667% 0,00%
Portal i R 1685% 1576% 17,79% 1667% 17,35% 1503% 1741% 2177% 1071%  000% 0,00%
informazione 4 2005% 2326% 1731% 1667% 2415% 1748% 2218% 1452 2500% 000% 0,00%
orline R 1642% 1482% 1779% 1190% 17,69% 2005% 13,65% 1371% 1429% 000% 5000%
(molsinfluenza)  1020%  7,69% 1234% B33% 1054% 1472% 819% 645% 000% 000% 000%
non risponde 12,19% 13,70% 10,90% 3,57% 7,14% 11,96% 15,70% 2097% 14,29% 16,67% 50,00%
nessunainfluenza) 17,55% 17,07% 17,95% 333%% 1463% 1411% 1570% 2016% 3571% 8333% 000%
2 143% 1538% 13,62% 1071% 12,59% 1442% 17,06% 1532% 1786% 000% 0,00%
Portal i R 1971% 2026% 19.23% 1548% 2517% 1871% 204% 1532% T04% 000% 0,00%
informazione 4 17,20% 16,51% 17,79% 16,67% 22,79% 16,56% 15,02% 13,71% 10,71%  0,00% 0,00%
locale online
nonrisponde 13,92% 15,20% 12,82% 3,57% 7,48% 13,19% 18,43% 23,39% 25,00% 16,67% 100,00%
nessunainfluenza) 23,85% 2420% 2356% 3810% 2211% 2025% 2287% 2742% 2500% B333% 000%
2 1487% 1501% 1474% 700% 17,69% 1350% 1536% 1532% 2143%  000% 0,00%
Portalidicontrol 3. 1538% 1632% 1458% 1310% 17,35% 1442% 1741% 12106 1071% 000% 0,00%
informazione 4 1590% 1501% 16,67% 2143% 2041% 1595% 1263% 1129% 1071% 000% 0,00%
onine e 141% 1013% 1250% 1310% 105% 1503% 1024% 806% 35T%  000%  0,00%
S(moluinfuenzs) 501 48%%  513%  357%  408%  T67% 34 480K  714%  000%  000%
non risponde 13,57% 14,45% 12,82% 3,57% 7,82% 13,19% 18,09% 2097% 21,43% 16,67% 100,00%

1(nessunainfluenza) 28,52% 28,89% 28,21% 42,86% 27,21% 23,01% 30,03% 29.84% 32,14% 83,33% 0,00%

Portali di contro/
informazione
locale online

non risponde 14,43% 1538% 13,62% 357% 884% 1411% 18,09% 23,39% 25,00% 16,67% 100,00%
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9. Quali fonti di informazione hanno piu influenza per te?
Sivalutino le alternative in base al livello di influenza attribuito a ciascuna fonte. (SEGUE 4 di 5)

Sesso Eta

Livello di influenza Totale Maschi  Femmine  11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
Inesunainfluenza) 38.98% 388% 3910% S357% IT76% 3528% A061% 368% 464%% 8337% 000%
P 177% T726%  1747% 1429% 1735% 1718 1877% 2016% 7,14%  000% 000%

3 12,45% 12,38% 12,50% 9,52% 13,27% 15,95% 10,92% 8,87% 7.14% 0,00% 0,00%

g AT T3 2S00 95 13274 1595% 1092 8% TN 000 000%
pari R 1089% 106%  T106% 1310% 1429% 1012% 785% 8ETH  2143% 000% 000%
S 3B 35%  401% 3% SM%  429% 273  242% 000% 000% 000%
Gmotainfuenss) | 242%  225%  256%  238% 272% 307h  171% 2%  000%  000% 000%

non risponde 14,09% 15,01% 13,30% 3,57% 9,18% 14,11% 17,41% 22,58% 17,86% 16,67% 100,00%
Inesnainfuenza) 30,60% 2946% 315T% 3929% 27,89% 2085% 3174% 390% 464% 833% 000%
! 1513%  1501% 15,22% 1310% 17,69% 14,72% 1502% 1452% 7,14%  000%  0,00%
E 16,68% 153% 1779% 2024% 2041% 1595 1570% 1129% 1429% 000% 000%

Blog o 14,69% 1610% 1346% 1786% 1667% 1748 1297% 806%  35TH_ 000% 000%
6B 7% 689%  35T% 646% 9STH  TSUh  24%% 357% 000% 000%
Gmotainfuenzs) | 303%  263%  33T%_ 238% 306%  429% 13T 480%  000%  000% 000%

non risponde 13,05% 14,63% 11,70% 3,57% 7,82% 13,19% 15,70% 20,97% 25,00% 16,67% 100,00%

s infuenz) 26,97% 2683 2108% 2976% 2517% 1963 3208% 2903% S000% 8333% 000%
R 17,55% 161% 1875% 1310% 173% 2055 17,06% 1698% 1071% 000% 000%

. E 1884%  T726% 2019% 214% 2211% 1840% 1502% 1613%  7,4%  000% 000%
Gone A 1000 1426% 1378% 1190% 1667 1472% 1399% 1048% 357% 000%  0,00%
S 6% 70N 593 7144 680% 859 S80% T1%  714%  000% 000%
efmolainfuens)  29M%  319% 272% 119%  374% 429% 102% 40 000% 000% 000%

non risponde 13,22% 15,20% 11,54% 4,76% 8,16% 13,80% 15,02% 21,77% 21,43% 16,67% 100,00%
Ifesunainfuenz) 19,62% 713% 1811% 2500% 13,95% 1380% 2355% 2581% S000% 8333% 000%
R 1,06 1051% 1154%  476% 1259% 13506 1028% 968%  3STH  000% 000%
A 15,30% 1520% 15,38% 20,24% 16,33% 13.80% 17,06% 12,90% 3,57%  000%  0,00%

cbock 4 15,03% 1370% 1635% 833 159%% 1687% 1399% 1613% 1786% 000% 000%
R 13,92% 13/0% 1810% 2500% 19.05% 11966 1092% SET%  7,4%  000% O000%
emolainfuens) 1435 1351% 1506% 1190% 1735 1902% 1024% 87% 714% 000% 000%

non risponde 10,63% 12,01%  9,46% 476% 4,76% 11,04% 13,99% 17,74% 10,71% 16,67% 100,00%

1(nessuna influenza) 38,72% 37,71% 39,58% 48,81% 40,48% 30,37% 39,25% 41,94% 60,71% 83,33% 0,00%

Tuiter BT B BEI% 9% 10206 857h  922%  565%  35T% 000%  000%
S 96% 108% BES%  476%  95% 1442% 785 806% 000% 000% 000%
Gmolainfuenzs) 6%  4g%%  720% 595 1A% 675% SA6H 2%  114% 000% 000%

non risponde 12,62% 14,07% 11,38% 3,57% 6,80% 12,88% 16,04% 2097% 17,86% 16,67% 100,00%
Iesnainfuenza) 2230% 2270 2196% 1667% 1871% 1534 2199% 3145% 4643% 8333%  000%
! 13,66% 12,57% 14,58% 833% 13,95% 1442% 1536% 1210% 10,71% 000%  0,00%
E 16,08% 168% 1538% 1905% 1497% 1810% 1536% 1613% 714% 000% 000%

Youtube R 10,69% 1351% 1571% 1548% 2007% 1687% 1092% 806%  35TH_ 000% 000%
R N TI26% T154% 1786% 1531% 13806 68% 565 000% 000% 000%
Gmotainfuenzs) | 8AT%  B28%  B6S%_ 190% 986% 798%  107%  403%  35T%  000% 000%

non risponde 13,40% 14,82% 12,18% 3,57% 7,14% 13,50% 16,38% 22,58% 28,57% 16,67% 100,00%
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9. Quali fonti di informazione hanno piu influenza per te?
Sivalutino le alternative in base al livello di influenza attribuito a ciascuna fonte. (SEGUE 5 di 5)

Sesso Eta
Livello di influenza Totale Maschi  Femmine  11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
Ifnessuna influenzz) 51,08% 4784% 5385% 6310% 5136% 4663 S017% 5323% 6071% 8333 000%
2 1,93% 1295% 11,06% 1310% 1361% 1350% 1263% 484% 000% 000% 0,00%
B85 10713 9,62% T190% 986% 1104% 887% 968% 357% 000  000%
Reddit 52T 638 433%  238% 816% 583 478% 161%  000%  000%  000%
S ROAW 225%  353% 357%  442%  39%  068% 2% 000  000%  000%
S(moluinfuenzs)  233%  281%  1,92%  357%  238%  276% 171%  161%  357%  000%  000%
non risponde 16,59% 17,64% 15,71% 2,38% 10,20% 16,26% 21,16% 26,61% 32,14% 16,67% 100,00%
fnessunainfluenzz) 17,80% 183% 17,31% 2500% 1395% 1288% 2082% 2177% 32,14% 8333 000%
F 1098% _882%  1282% 9576 1320% 1104%  9.90%  968% 1071% 000% _0,00%
aggregatoridi 3o 1659% 1707% 1619% 1548% 17.69% 1871% 1672% 1290% 35T%  000% 0,00%
notideMotoridi 4 1685% 1839% 1550% 1667% 19.05% 1503% 17,06% 1613% 2143% 000% 0,00%
e 1530% 1426% 1619% 2024% 1565% 17,18% 1433% 1129% 714%  000% 0,00%
lmolainfuenzs)  882%  713%  1026% 952% 1259% 1135% 375% 565  714%  000%  000%
non risponde 13,66% 1595% 11,70% 3,57% 7,82% 13,80% 17,41% 22,58% 17,86% 16,67% 100,00%
fnessunainfluenz) 1193% 1332% 1074% 952% 1156% 1227% 1365% 887H 1071% 3333  000%
2 1063%  938% 11,70% 1071% 952% 920% 143%% 887% 1071% 000% 0,00%
3 19,97% 20,26% 19,71% 19,05% 23,13% 18,10% 18,09% 23,39% 14,29% 33,33% 0,00%
rasapaatry < 90T 20260 19706 190% 2313% 1610% 1809% 2% 129% % 000%
amiclconoscenti o 1582% 1520% 1635% 1429% 17,35% 1810% 1365% 1532%  7,14%  000% 0,00%
R 1599% 1576% 1619% 2381% 18,03% 1534% 1570% 1048% 1071% 000% 0,00%
(molsinfuenzy)  1175%  994%  1330% 1905% 1395% 1288% 717% 88T 1429% 1667% 000%
non risponde 13,92% 16,14% 12,02% 3,57% 6,46% 1411% 17,41% 24,19% 32,14% 16,67% 100,00%
nessunainfluenze) 23,94% 2589% 22,28% 3571% 2381% 2239% 1945% 2742% 32,14% 6467% 000%
2 1305% 1295% 13,14% 595 1463% 1626% 1263% 645% 1429% 1667% 0,00%
Fontisttuzionali 3. 1009% 1445% 1378% 1190% 1429% 1227% 17.06% 1532%  T04% 000% 0,00%
(gouit; KA 1374% 1445% 13,14% 1409% 1667% 1503% 1092% 1048% 1429% 000% 0,00%
e 1374% 1276%  1458% T186% 1429% 1472% 1433%  726%  1071%  000%  000%
S(molisinfenzy)  812%  432% 1138% 1071% 850% 644% 887% 1048% 000% 000%  000%
non risponde 13,31% 15,20% 11,70% 3,57% 7,82% 12,88% 16,72% 22,58% 21,43% 16,67% 100,00%
1(nessuna influenza) 33,54% 32,83% 34,13% 39,29% 36,05% 34,05% 32,76% 24,19% 35,71% 33,33% 0,00%

Un/una giornalista

inparticolare 4o 1167% 1295% 1058% 1310% 1259% 1135% 1024% 1290% 1071% 1667% 0,00%
e S0 93 9% | BIF 1122% 1135 92% 4036 1071 000% 000%
Jb(molainflenza)  49%%  56%% 433 836 AT6% 3076  478% B0 714%  000%  0,00%
non risponde 16,25% 17,26% 15,38% 11,90% 8,50% 16,56% 19,80% 24,19% 28,57% 16,67% 100,00%
. (nessuna influenza) 10,98% 1201% 10,10% A476% 9.86% 1503k 12.29% 726% 000% 000% 000%
2 DB 094% | 080%  000% 136%  153%  034%  000% 000%  000%  000%
B 121% 103% 1.28%  000%  1,36% 215%  068% 08T%  000% . .000% . 000%

Altro A IS0, 0% | 096% | 000%  238% 052% 034% 000% 000% 000k  000%
P 28k 0,38%  016% | 000%  0.68% 000%  03%%  000%  000% 000% _ 000%
Sfmotainfiuenze)  1AT% 188% 112% 119% 102k 276% 068% 081% 000% 000%  50,00%
non risponde 84,27% 82,74% 85,58% 94,05% 83,33% 77,61% 8532% 91,13% 100,00% 100,00% 50,00%
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10. Quali sono i mezzi di informazione che influenzano le tue opinioni politiche?
Sivalutino le alternative in base al livello di influenza attribuito a ciascun mezzo. (1di4)

Sesso Eta
Livello di influenza Totale ~ Maschi  Femmine 11-20  21-25 2634 35-54 55-64  65-75 76-84  Over85
nessonanfuenza) 1789% 1937% 1667% 261% 1497% 1687% 2082% 1537% 1786% 000 50,00%
o 184% 11826 TL86% 5% 1531% 1012% 1195 112%  714%  000%  000%
R 17.0% 1820 1603% 2341% 1667% 1595% 1706 1774% 1071% 1667%  000%
Telegiomali 4 1945% 218 1115% TI86% 2109% 2086% 1877 1370% 2500% 1667%  000%
R 1599% 1257% 189T% B3 2007% 153% 1330k 1855% 1786% 3933 000%
Slmolsinfuenzs)  1089% 84 1298% 1409% 782% T350%  956% 1048% 1429% 333 000%
non risponde 691%  7,50% 641% 000% 4,08% 736% 853% 1290% 7,4% 0,00% 50,00%
lnessonainfuenza) 1530% 1782% 1314% 2138% 12,59% 1350% 1809% 1210% 1429% 000% 5000%
e 3i33% 957 913%  7.14%  10,54% 1227% 717% | 726%  3,:57%  000% _ 0,00%
3 1547% 1595% 15,06% 23,81% 1599% 1411% 16,04% 1048% 14,29% 33,33% 0,00%
gty o ST 15556 1508% 238T% 1507% 11T 1604% 104%% 129% N 000%
approfondimento ... 2360% 2677%  260% 2138% 2619% 2331% 23216 1174% 2143% 1687%  000%
R, 181% 15206 2115% B3 2177% 1994% 1502% 2258% 1786% 0006 000%
Slmolsinfuenzs)  108% _919% 1234%  S95%  884% 102% 1229% 1371% 2143% S000% 000%
non risponde 7,00%  7,50% 6,57% 000% 4,08% 6,75% 8,19% 16,13% 7,14%  0,00% 50,00%
lnessonginfuenzs) 1820% 198% 1683% 26019% 1531% 1564% 2150% 1855% 2143% 000% 50,00%
o 1236% 1313 T170% 1905% 1497% T13% 92%% 1371% 000% 3333 000%
R 1901% 1768 2019% 2019% 2211% T79% 1809% 1210% 2500% 000% 000%
Giomal R 2048% 2176% 1939% 1071% 2007% 209% 21505 2016% 7857% 1667% 000%
R 1530% 1445 1603% 1548% 1735% 1540% 1160% 1290% 1071% 000% 000%
S{moloinfuen) | TA7% 563 84T 238% 5T8% 675% 8% 968% 1071% 0006 000%
non risponde 743% 750% 7,37% 000% 4,42% 798% 9,90% 12,90% 3,57% 0,00% 50,00%
lnesononivenz) 1279% 1501% 1090% 1786% 1054% T100% 1365% 1613% 1786% 000% 50.00%
2 N6T% 13706 99 | 35T% 986N 9B 1399 1174 214%% 33 000%
Confronto con e 19.88% 1801% 21,47% 1548% 2041% 2055% 21,16% 1774% 17,86% 1667% 0,00%
PRI . S. 2066% 2083 2051 2857% 22,11% 18A0% 2116% 1935 1429% 000 000%
S 17,63% 1726%  1195% 1905% 19.05% 2178% 1510% 88T%  714% 33 000%
S{moloinfuen)  985% 713 1218% 1429% 1429% 1043% 5AG% 5656  T14% 1667% 000%
non risponde 752% 807% 7,05% 1,19% 3,74% 798% 8,87% 1452% 14,29% 0,00% 50,00%
1(nessuna influenza) 39,41%  41,65% 37,50% 41,67% 37,76% 38,04% 39,93% 40,32% 53,57% 50,00% 50,00%
Materisledi 3. 1340% 1207% 1458% 1310% 1565% 1411% 102% 137% 1429% 1667% 000%
popagandadei 4 1098% 1051%  TI38% TI90% 1327% T350% TST%  806%  714%  000%  000%
Pt S 3200 281% 3536 4766 375 429% 206 16T6  000%  000% 000%
Sfmolainfuenzy)  156% 136 176%  000%  238% 5% 171% 081%  000% 000  000%
non risponde 10,63% 10,88% 10,42% 1,19% 6,46% 951% 14,33% 20,16% 14,29% 0,00% 50,00%
lnessonainfuenzs) 2861% 296% 2172% 3571% 20.9%% 211% 2130% 2667% 2500% 3333 5000%
A 1547% 1689% 14.26% 1667% 14,97% 1442% 1945% 1129% 7.14% 1667% 0,00%
R 1867% 1707% 2003% 1310% 2177% 1610% 1536% 2097% 3571% 1667% 000%
Nallnews g 1630% 1576% 1683 2381% 1735% 1963% 1229% 112% 1429% 000% 000%
S JETHT1%0 B 7% T48%  T36%  956% 565 1071% 1667%  000%
Slmolsinfuenzs) | 285%  338%  240%  238%  306% 245 273  40%  O000% 1667%  000%
non risponde 10,20% 10,13% 10,26% 1,19% 544% 1043% 13,31% 20,16% 7,14%  0,00% 50,00%
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10. Quali sono i mezzi di informazione che influenzano le tue opinioni politiche?
Sivalutino le alternative in base al livello di influenza attribuito a ciascun mezzo. (SEGUE 2 di 4)

Sesso Eta

Livello di influenza Totale Maschi  Femmine  11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
ressonainfluenzs) 31,98% 3227% 3173% 4167% 3467% 3006% 31A0% 2742% 35T 1667% 5000%
E 17.80% 1557% 1971%  2024% 21,09% 1626% 1775% 1452% 1071% 1667%  000%

R 17,01% 1807%  1635% 1429% 1565% 2086% 1433% 1774% 1429% 6667% 000%
A 161% 16515 1298% 1310% 1361% 1411% 1536% 1694% 2143% 000%  0,00%
691 AB%%  B6SH 95N 850  T67h 648 2% 000% 000% 0,00%
G(molinfenza)  121%  188%  0,6%  000% 170% 092 102% 16T 357%  000% 0,00%

non risponde 10,37% 10,88%  9,94% 1,19% 578% 10,12% 13,65% 19,35% 14,29% 0,00% 50,00%
ressonainfluenzs) 48A9% 4841% 48,56% 5000 49,32% 4448% 49,83% 4919% S357% 10000% 5000%
R 17,55% 1651%. 1843%  2262% 1497% 2025% 1911% 1371% 357 000%  000%

) N R 12,62% 14266 1122% 16676 1429% 1380% 922% 1129% 1429% 0006  000%
AW @ 513 3% SS0% e 3% 1616 1% 0006 000%
S 30M% 131% A 35T 37M% 337 239% 303  000%  000%  0,00%
bmoliinfuenza) 19%%  225%  176%  238%  374%  184%  102% 08T 000%  000% 0,00%

non risponde 10,80% 11,44% 10,26% 1,79%  5,44% 982% 15,02% 20,16% 21,43% 0,00% 50,00%
nessunainfluenze) 3803% I171% 3830% 4520% 3T41% 3313 3823% 4032 5357 10000% 5000%
A 1538% 16706 1426% 1667% 1871% 1319% 1741% 1048% T04%  000%  000%

) R 161% 1351 1554% 16676 1463% 1626% 1297% 1371% 1429% 000%  000%
i . 1,06 11075 1106%  476% 11.22% 1560% 956% 887 35T% 000%  0,00%
S 691%  619% 753 V1906 TAB% 767 580% 403 357%  000% 0,00%
b(molainfenza)  285%  319%  256% 35T A76% 276 171% 167%  000% 000%  0,00%

non risponde 11,15% 11,63% 10,74% 1,19% 5,78% 11,35% 14,33% 2097% 17,86% 0,00% 50,00%
fressunainfuens) 4140% 4071% 41,99% 6071% 3878% 3865H A164% 4113 3214% 833% 5000%
A 1547% 1538 1550% 1905% 2041% 1530% 1092% 1290% 17.86% 000% 000%

PCHPAIIONE S 3 1271%  1126% 1394%  238% 1327% 1442% 12.97% 1452% 1071%  000%  000%
pubblichedei 4. 98% T26% 865 71% 1122% 1043 88T% 887% 1429% 000% 0,00%
partt S bO8%  713% 625 950 5% 706%  819% 323 35T%  1667%  000%
b(molainfuerzs)  363%  375% 353 000  A76%  409% 273% 403  35T%  000% 0,00%

non risponde 10,29% 10,51% 10,10% 1,19% 6,12% 9.82% 14,68% 1532% 17,86% 0,00% 50,00%

1(nessuna influenza) 40,88%  40,34% 41,35% 44,05% 41,84% 34,66% 42,66% 43,55% 53,57% 83,33% 50,00%

Blog 985 108S% 89T 1905% 1058% 1012% 85% 565 714%  000% 0,00%
S B98%  SM% 6T 7% 510%  900% 580% 081%  000% 000% 0,00%
b(molainfuenzs)  225%  26%% 197 59 3406 1536 137% 1676 000% 000% 0,00%

non risponde 11,24% 12,20% 10,42% 1,19% 5,78% 10,12% 14,68% 21,77% 25,00% 16,67% 50,00%
nessunainfluenzs) 37,68% 3865% 3686% 357% 3844% 3129% 3BIVE 4597 SO00% 833%% 5000%
R 1737% 1520 1923% 1905% 1871% 2025% 1604% B8TH 2143%  000%  000%

. R WE1% 1313 1587% 1905% 17,69% 1380% 1297% 1290% TA4%  000%  000%
tvione A 1,06% 1220% 1010% 1429% 1088% T196% 1024% 1048% 35TH_1667% 000%
S BT%  5M%  609% Td%  A76% 859 5A6% 167 35T%  000% 0,00%
bmollsinflenza)  328%  356% 308 357%  408% 399 23%% 24%%  000%  000% 0,00%

non risponde 10,20% 11,82%  8,81% 1,19% 544% 10,12% 13,99% 17,74% 14,29% 0,00% 50,00%
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10. Quali sono i mezzi di informazione che influenzano le tue opinioni politiche?
Sivalutino le alternative in base al livello di influenza attribuito a ciascun mezzo. (SEGUE 3 di 4)

Sesso Eta
Livello di influenza Totale  Maschi  Femmine 1120 2125 26-34 35-54 55-64  65-75 76-84  Over85
](nessuna influenza) 32,32% 3208% 32,53% 27,38% 3027% 2607% 37.88% 39,52% 3929% 8333% 50,00%
2] 15,90% 1632% 1554% 1310% 16,33% 1779 1331% 19.3%% 1429% 000%  000%
A, 1677% 1557% 17.79% 1667% 2313% 1595% 1536% 9.68% 1071% 000%  0.00%
Facebook A 13,48% 1313% 1378% 1310% 13:27% 1779% 10.92% 887% 17.86% 000% _ 0.00%
e 0T 113 T05% | 2143%  850% 613% 580% 161k 000% 000%  000%
Sfmokainfivenza)  4A49%  507% A% T14% A408%k &75% L 273%  323% 000%  000% . 000%
non risponde 9.94% 10,69% 929% 1,19% 4,42% 951% 13,99% 17,74% 17,86% 16,67% 50,00%
J(nessuna influenza) 5048% 49,53% 51,28% S51,19% 5612% A4172%k 50.17% 5484% 064,29% 100,00% 50,00%
A 1054% 9.76% 11.22% A476% 9,52k 1503% 9.56% 968% 3,57% 000% 0,00%
A 1201% 1220%  11,86% 1667% 12:59% 1380% 10,58% 887% 3:57% 000%  0.00%
Twitter e 1 18% | 820% | T,3T% 952k 8,50% 778% 887k 403% 000% 000% 000%
P IR 0% 609% | 1310%  578% T67% . A478% 000k 000% 000% . 000%
.S(moltainfluenza) 216%  281% 1.60% 357% 170% 276% 171%  242% 000%  000% _ 0,00%
non risponde 11.24% 12,01% 10,58% 1,19% 578% 11,04% 14,33% 20,16% 28,57% 0,00% 50,00%
1 (nessuna influenza) 40,36% 39.21% 41,35% 36,90% 40,82% 3221% 4505% 4435% 60.71% 10000% 50,00%
e 1443% 1426% 14,58% 59k 153T% 1656% 14,68% 1452k 1.14% .000% . 000%
N A 1245% 1257% 1234% 1667% 1224% 1534%  9,22% 1290% 357k  000%  000%
Youtube B, 1098% 1220%  9.94% 1429% 12.59% 1534% 785% 323% 357k 000%  0.00%
e O30 5825 6,73% | 19,05%  9.18%  613%  273% 161k  000%  000% 000%
G(moltainfluenzs)  3,54% 356% 3,53k T14% 272  460%  410% 000% 000% 000%  0.00%
non risponde 11,93% 12,38% 11,54% 000% 7,14% 9.82% 16,38% 23,39% 25,00% 0,00% 50,00%
fressunoinflenz) 3570% 34906 3638% 3979% I0T% 2975% I 194 2143 10000% 5000%
e 14,95% 1576% 14,26% 1429% 1599% 1472% 14,68% 1532k 1429% 000%  0.00%
B A 13,66% 1388% 1346% >95% 14,29% 1810% 1331%  720% 1429% 000% 0,00%
GoogleNeWs 4 e 1A1% 1126% 11,54% 19.05% 1463% 1288% 717%  5065% 1071% 000%  0.00%
B OV 1320 T85%  1548% 7,82% 706% TATk A8A% T14%  000%  000%
JS(moltainfluenza)  4,49% 394% ATk 295 374% 583k  A444% 247 35Tk 000%  0.00%
non risponde 12,19% 12,95% 11,54% 0,00% 6,46% 11,66% 16,04% 22,58% 28,57% 0,00% 50,00%
1(nessunainfluenza) 62,32% 61,54% 62,98% 69,05% 62,59% 54,29% 66,55% 66,94% 64,29% 83,33% 50,00%

Reddit i 389% A89% | 321% | 595% | 476% 460K 341% O8T%  000%  000%  000%
S 182% 6% | 19%%  4I6% 136% 276% 102  081% 000% 000%  000%
Simoltainfiuenza)  086%  150% 032% 238% 136% 0%2% 034% 000% 000% 000k  000%
non risponde 13,83% 14,26% 1346% 000% 9,52% 1258% 17,75% 22,58% 32,14% 16,67% 50,00%
Jnessunainfluenza) 27,05% 2495% 28,85% I881% 26,19% 223% 26062% 2581% 3214% 3333% S5000%
2 1513% 1595k 1442% 1190% 1701k 1779% 14,33% 806% 1071% 3333k  000%
B 19.10% 1895% 19.23% 1667% 204T% 2025% 1604% 2177% 17:86% 3333k  000%

Satiapolitica 4 14,26% 1670% 12,18%  957% 1769% 1350% 13,99% 1210% 17.86% 000% 000%
P 188 A170% 957k 9:5%k 1135k 10.24% 887k 3:37% . 000%  000%
S(moltainfluenza)  389%  394% . 385% 35Tk 374% AS1% A10% 242k 000% 000%  000%
non risponde 10,63% 11,63%  978%  000% 544%  9,82% 14,68% 20,97% 17,86% 0,00% 50,00%
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10. Quali sono i mezzi di informazione che influenzano le tue opinioni politiche?
Sivalutino le alternative in base al livello di influenza attribuito a ciascun mezzo. (SEGUE 4 di 4)

Sesso Eta
Livello diinfluenza Totale Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
fnessunainflenzs) 36,13% 37,57%  34.94% 4881% 4320% 309%% 31,06% 3206% 4643 6667% 50,00%
2 1348% 1463% 1250% 2143% 884% 1560% 1502% 1290% 357%  000% 0,00%
Font SGUTOnali 5o 1443% 1351% 1522% 833 1531% 1319% 1502% 1855% 1429% 1667% 0,00%
(gouit; K 158%  976h  13M4% 1429% 1361% 12586 1058% 645% 357% 1667%  0,00%
e ) B2V 7% BESH 23 B8 982 990 323 T,M%  000%  000%
(motainfuenz)  824%  413% 433 357%  408% 61%%  273% 480  000%  000%  000%
non risponde 11,93% 12,76% 11,22% 1,19% 6,12% 11,66% 15,70% 21,77% 25,00% 0,00% 50,00%
(nessunainflenza) 17,46% 1876% 16,35% 1548% 1701% 1994% 1775% 1532% 1071% 000% 000%
2 1306 16%  096% 119% 208% 123% 102% 08T 000% 000% 000%
B O78% 09M%  06a% 000% 170% 123% 000% 000% 000% 000% 000%
Altro o 0AF% 0S8%  03%  000% 102% 031% 034% 000% 000% 000%  000%
o D6%%07S%  064%  119% 068% 061% 068% 081% 000% 000% 000%
G(molainfuenzs)  147%  131%  160% 1% 2,04% 245% 034% 000% 000% 000% 50,00%
nonrisponde 77,87% 75,98% 79.49% 80,95% 75,51% 74,23% 79,86% 83,06% 89,29% 100,00% 50,00%
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11. Quali caratteristiche deve avere una FONTE per risultare credibile?

Sono consentite pill risposte. (1 di 2)

Sesso Eta
Totale Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
Lautore & qualcuno di cui ho S0..26,62%  2683% 2644% 3571% 2585% 2853% 22,53% 22,58% 32,14% 100,00% 0,00%
sentito parlare no 73,38% 73,17% 73,56% 64,29% 74,15% 7147% 77,47% 77.42% 67,86% 0,00% 100,00%
Lautore spesso scrive S0..3228%  3377%  30,93% 22,62% 36,39% 3466% 30,03% 2742% 28,57% 66,67% 0,00%
sullargomento no 67,76% 6623% 69.07% 77,38% 63,61% 6534% 69,.97% 72,58% 71,43% 3333% 100,00%
Presenta molti articoli con S0 1487%  1632% 13,62% 19,05% 19,39% 1534% 10,24% 1048% 14,29% 33,33%  0,00%
contenuto simile no 8513% 83.68% 86,38% 80,95% 80,61% 8466% 89,76% 89,52% 8571% 66,67% 100,00%
Lautore & conosciuto JSi.0634% 1538%  17,15% 2143% 17,35% 1748% 1229% 1694% 14.29% 1667% 50,00%
mediaticament no 83,66% B8462% 82,85% 78,57% 82,65% 82,52% 87,71% 83,06% 8571% 8333% 50,00%
La biografia dell'autore lo indica si 3570% 3546% 3590% 2500% 3503% 3497% 3515% 39.52% 67,86% 66,67% 0,00%
comeespertoinmateria e e e e e e e
perto! ' no__64,30% 6454% 64.10% 7500% 64.97% 6503% 64,85% 60.48% 32,14% 3333% 100,00%
Eun autore verificato, espertoin  si  59,81% 5872% 60,74% 4524% 63,27% 6288% 59,39% 5403% 67,86% 3333% 50,00%
materia no 40,19% 41,28% 39,26% 54,76% 36,73% 37,12% 40,61% 4597% 32,14% 66,67% 50,00%
L'autore & qualcuno che seguo S0..23,38%  2739% 19,87% 2381% 19,05% 2423% 24,91% 2581% 32,14% 1667% 0,00%
no 76,66% 72,61% 80,13% 7619% 80,95% 7577% 7509% 7419% 67,86% 83,33% 100,00%
L'ho gia leto di recente si 10,20% 9,76% 10,58% 14,29% 10,20% 11,04% 7,7% 10,48% 7.14%  66,67%  0,00%
I FROCEIITE e e e R e
no 89,80% 9024% 89,42% 8571% 89,80% 8896% 92,83% 89,52% 92,86% 33,33% 100,00%
o ) si 11,67%  957% 13,06% 17,86% 1531% 12,88% 8,19%  484% 10,71% 0,00%  0,00%
Ein cima ai risultati delle ricerehe oL
no 8833% 9043% 86,54% 82,14% 84,69% 87,12% 91,81% 9516% 89,29% 100,00% 100,00%
Lautore scrive frequentemente LS 13,05%  1201%  13,94%  17,86%  11,90% 17,79%  887%  806% 14,29% 50,00%  0,00%
no 8695% 87,99% 86,06% 82,14% 88,10% 82.21% 91,13% 91,94% 8571% 50,00% 100,00%
Lautore & geograficamente vicino S0 B89 450%  AA9%  357%  578%  675%  205% 242% 000% 1667% 0,00%
no 9551% 9550% 9551% 9643% 94,22% 93.25% 97,95% 97,58% 100,00% 83,33% 100,00%
Lagrammatica e la punteggiatura ~ si  23,42% 2514% 21,96% 11,90% 28,91% 3037% 18,09% 12,10% 28,57% 0,00% 50,00%
sono conformi efo corrette no 76,58% 74,86% 78,04% 88,10% 71,09% 69,63% 81,91% 87,90% 71,43% 100,00% 50,00%
La quaniits di natizie pubblicate si 13,57% 1370% 13,46% 19,05% 13,61% 13,80% 13,65% 4,84% 25,00% 50,00% 0,00%
u I 1 1Z1 u BEATE v e e S e
no 8643% 8630% 86,54% 80,95% 86,39% 8620% 86,35% 95,16% 75,00% 50,00% 100,00%
La qualith di noizie pubblicae si 5540% 5535% 5545% 4524% 64,29% 57,67% 50,51% 4355% 67,86% 66,67% 50,00%
ualitd di notizie PUDBIICAtE e
no 44,60% 44,65% 44,55% 5476% 3571% 42,33% 49,49% 5645% 32,14% 33,33% 50,00%
Caccuratorss dellinformagioni 5. 2002%  2552% 204d% 3810% 3435% 2147% 1877% 2581% 3571% 1667% 000%
no 73,98% 74,48% 73,56% 6190% 6565% 78,53% 81,23% 74,19% 64,29% 83,33% 100,00%
L'aggiornamento delle S0 82,52%  4090% 43,91%  30.95% A4524% 4601% 39,59% 4274% 42,86% 1667% 50,00%
informazioni no 57,48% 59,10% 56,09% 69,05% 54,76% 53,99% 60,41% 57,26% 57,14% 83,33% 50,00%
Non presenta contraddizioni o S0 3518%  3771%  33,01% 34,52% A40,14% 3620% 30,72% 3226% 3571% 33,33% 0,00%
errori no 64,82% 6229% 66,99% 6548% 59,86% 63,80% 69,28% 67,74% 64,29% 66,67% 100,00%
Contiene citazioni e riferimentiad s 1547% 1407% 16,67% 1786% 17,35% 1595% 10,92% 1855% 21,43% 000%  0,00%
altre fonti attendibili no 84,53% 8593% 83,33% 82,14% 82,65% 8405% 89,08% 81,45% 78,57% 100,00% 100,00%
ink funzionan si 14,78% 1557% 14,10% 23,81% 13,95% 18,40% 11,26% 1129% 10,71% 0,00%  0,00%
INKTUNZIONAN0 L L
no 8522% 84,43% 8590% 7619% 86,05% 81,60% 88,74% 88,71% 89,29% 100,00% 100,00%
I testi sono chiari eil linguaggio ~ si  30,16% 27,39% 32,53% 2143% 26,19% 34,97% 31,40% 29,84% 32,14% 3333%  0,00%
comprensibile no  69,84% 72,61% 67,47% 7857% 73,81% 6503% 68,60% 70,16% 67,86% 66,67% 100,00%
Laccesso alla fonte e semplicee s 20,05% 20,08% 20,03% 9,52% 1871% 2515% 19,45% 1855% 2500% 000% _ 0,00%
veloce no 79,95% 79.92% 79,97% 90,48% 81,29% 74,85% 80,55% 8145% 75,00% 100,00% 100,00%
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11. Quali caratteristiche deve avere una FONTE per risultare credibile?

Sono consentite pill risposte. (SEGUE 2 di 2)

Sesso Eta

Totale  Maschi Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Qver85

E imparziale S A3,56%  4615%  41,35%  2500% 44,90% 47,24% A40,96% 4435% 64,29% 50,00%  50,00%

no 56,44% 5385% 5865% 7500% 5510% 52,76% 59,04% 5565% 3571% 50,00% 50,00%

Riporta Fautore e il titolo S1...28,78%  3039% 27.40% 16,67% 29,93% 30,67%  26,96% 3145% 42,86% 0,00% 50,00%

no 71,22% 69.61% 72,60% 83,33% 70,07% 6933% 73,04% 6855% 57,14% 100,00% 50,00%

E aggiornata con regolarits S1..2203%  1970%  24,20%  2024% 2143%  27.91% 19.80% 1532%  2500% 1667%  0,00%

no 77,87% 8030% 7580% 79,76% 7857% 72,09% 80,20% 8468% 7500% 83,33% 100,00%

Contiene una mail, perchiedere si 17,20%  1651%  17,79%  952% 1599% 2178% 17,06% 14,52% 17,86% 0,00%  0,00%
all'autore ulteriori informazioni

no 82,80% 8349% 82,21% 90,48% 84,01% 7822% 82,94% 8548% 82,14% 100,00% 100,00%

E condivisa daun numeroelevato  si  9,42%  957% _ 929% 1310% 918% 1104% 7,51% 887% 7,14% _000%  0,00%

di persone no 90,58% 90.43% 90,71% 8690% 90,82% 8896% 92,49% 91,13% 92,86% 100,00% 100,00%

E commentata da un numero 5. 830%  826% 833% 833% 884% 1227% 3,75% 887% 357% 000% 0,00%

elevato di persone no 91,70% 9174% 91,67% 91,67% 91,16% 8773% 96,25% 91,13% 96,43% 100,00% 100,00%

Altro S 090% 244%  144%  119%  1,02%  276%  102%  323%  3,57%  000% 50,00%

no 98,10% 97,56% 98,56% 98,81% 98,98% 97,24% 98,98% 9677% 96,43% 100,00% 50,00%
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12. Quali caratteristiche deve avere una NOTIZIA per risultare credibile?

Sono consentite pill risposte. (1 di 2)

Sesso Eta
Totale Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
Lautore é qualcunodicui 5 22:39% 2383% 21,15% 3214% 23,13% 2577% 16,38% 1694% 17,86% 100,00% 0,00%
o sentito parlare no 77,61% 7617% 78,85% 67,86% 76,87% 74,23% 83,62% 83,06% 82,14% 0,00% 100,00%
h ito parl 77.61% 7617% 78,85% 67,86% 76,87% 7423% 83,62% 83,06% 82,14% 0,00% 100,00%
EocontieneunURLcheho si 864%  694% 1010% 357% 1122% 1319% 4,44%  565% 357%  000%  0,00%
gia cliccato no 91,36% 93,06% 89,90% 9643% 88,78% 86,81% 9556% 94,35% 96,43% 100,00% 100,00%
Lautore spesso scrive SL2174% | 2702% | 28,37% 2500% 28,91% 3006% 24,91% 2581% 28,57% 66,67% 0,00%
sull'argomento no 72,26% 72,98% 71,63% 7500% 71,09% 69,94% 7509% 7419% 71.43% 33,33% 100,00%
Ci sono altre notizie con S1..262T%  2589%  26,60% 2976% 28,91% 28,53% 20,48% 2419% 32,14% 3333% 0,00%
contenuto simile no 7373% 7411% 73,40% 70,24% 71,09% 7147% 79.52% 7581% 67.86% 66,67% 100,00%
L'autore & conosciuto si 16,08% 1651% 15,71% 11,90% 14,97% 18,40% 12,29% 20,16% 25,00% 50,00% 50,00%
mediaticamente no_ 83.92% 83.49% 8429% 8310% 8503% 81,60% 87.71% 79.84% 75,00% 50,00% _50,00%
La biografia dell'autore lo 50..30,51%  34,52% 27,08% 17.86% 31,29% 3098% 27,65% 3629% S53,57% 66,67%  0,00%
indica come espertoinmateria |, 6949% 548% 72,92% 82,14% 68,71% 69,02% 72,35% 6371% 4643% 33,33% 100,00%
E un autore verificato, S0 A9.18%  4822%  50,00% 29,76% 51,36% 52,76% 49,49% 4355% 64,29% 50,00% 50,00%
esperto in materia no 50,82% 51,78% 50,00% 70,24% 48,64% 47,24% 50,51% 56,45% 3571% 50,00% 50,00%
L'autore & qualcuno che S 17.98%  21,39% 15,06%  2381% 14.97% 1503% 19,80% 2500% 2143% 000%  0,00%
sequo no 82,02% 7861% 84,94% 7619% 8503% 84,97% 80,20% 7500% 78,57% 100,00% 100,00%
L'ho gia letto di recente si 10,80% 10,69% 10,90% 19,05% 6,80% 12,88% 9,90% 10,48% 10,71% 3333%  0,00%
| I (5200 1 1
no 89,20% 89,31% 89,10% 80,95% 93,20% 87,12% 90,10% 89,52% 89,29% 66,67% 100,00%
Eincmaairisultatidelle si__13.22% 11,07% 15,06% 1429% 18,37% 15064% 853%  645% 1071% 000%  0,00%
ricerche no 86,78% 88,93% 84,94% 8571% 81,63% 84,36% 91,47% 93,55% 89,29% 100,00% 100,00%
Lautore scrive 50 02,62%  13,51%  11,86%  1429% 13,95% 13,50%  9,90%  9.68% 14,29%  50,00% 50,00%
frequentemente no 87,38% 8649% 88,14% 8571% 86,05% 86,50% 90,10% 90,32% 8571% 50,00% 50,00%
L'autore & geograficamente  si 510%  525%  497%  595% 578% 767% 239% 323% 000% 1667% 0,00%
vicino no 94,90% 94,75% 95,03% 94,05% 94.22% 92,33% 97.61% 96,77% 100,00% 83,33% 100,00%
La grammatica e la S0 22,08%  2402% 20,35% 17,86% 30,27% 24,85% 16,38% 12,90% 2143% 000%  0,00%
punteggiatura sono no 77,96% 7598% 79.65% 82,14% 69,73% 7515% 83,62% 87,10% 78,57% 100,00% 100,00%
La quantita di notizie S 1521%  1501%  15,38%  22,62% 15,99% 15,95% 13,65% 806% 17.86% 50,00% 0,00%
pubblicate no 84,79% 84,99% 84,62% 77,38% 84,01% 84,05% 86,35% 91,94% 82,14% 50,00% 100,00%
La qualita di notizie si 48,23% 4822% 48,24% 36,90% 54,08% 51584% 4505% 41,13% 42,86% 50,00% 50,00%
pubblicate no 51,77% 51,78% 51,76% 63710% 4592% 486% 54,95% 58,87% 57,14% 50,00% 50,00%
L'accuratezza S0 28,200%  21,95% 2612% 2976% 33,33% 1840% 16,04% 3387% 21,43% 33,33% 0,00%
dell'informazioni no 7580% 78,05% 73,88% 70,24% 66,67% 81,60% 83,96% 66,13% 78,57% 66,67% 100,00%
L'aggiornamento delle S0 39A1%  3640%  41,99% 27,38% 36,39% 44,79% 38,57% 4113% 4643% 5000% 0,00%
informazioni no 60,59% 63,60% 58,01% 72,62% 63,61% 5521% 61,43% 5887% 53,57% 50,00% 100,00%
Non presenta contraddizioni i 3656% 36,40% 36,70% 2857% 40,14% 38,65% 33,45% 3387% 42,86% 33,33% 50,00%
o errori no 63,44% 6360% 63,30% 7143% 59.86% 6135% 66,55% 66,13% 57,14% 66,67% 50,00%
Contiene citazioni e ST 13480% 1257%  1410% 19,05% 14,63% 13,50% 9.22% 1532% 2143% 0,00%  0,00%
riferimenti ad altre fonti no 86,60% 87,43% 8590% 80,95% 8537% 86,50% 90,78% 84,68% 78,57% 100,00% 100,00%
| link funzionano si 1573% 1595% 15,54% 2024% 17,35% 19,02% 13,31% 7.26% 14,29%  0,00%  0,00%
I L1 174 10 1 1 1 2 1
no 84,27% 84,05% 84,46% 79,76% 82,65% 80,98% 86,69% 92,74% 8571% 100,00% 100,00%
| testi sono chiari e il S0 21,31%  2439%  2981%  32,14% 28,91% 2791% 2594% 2419% 21,43% 1667% _0,00%
linquaggio comprensibile ~ no  72,69% 7561% 70,19% 67,86% 71,09% 72,09% 74,06% 7581% 7857% 8333% 100,00%
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12. Quali caratteristiche deve avere una NOTIZIA per risultare credibile?
Sono consentite pill risposte. (SEGUE 2 di 2)

Sesso Eta

Totale Maschi ~ Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Qver85

L'accesso alla fonte & 5. 23,08%  2308% 2308% 1071% 2483% 2730% 2321% 1532% 2500% 16,67% 50,00%
semplice e veloce no 7692% 7692% 7692% 89,29% 7517% 72,70% 76,79% 84,68% 7500% 8333% 50,00%
E imparziale 51...3846%  4053%  36,70% 2500% 40,48% 38,65% 3823% 4113% 50,00% 3333% 0,00%
no 61,54% 59,47% 63,30% 7500% 59,52% 61,35% 61,77% 5887% 50,00% 66,67% 100,00%

Riporta lautore e il titolo - 27,66% 2645% 28,69% 2024% 27,21% 2975% 24,57% 3387% 39.29% 000%  50,00%
no 72,34% 7355% 71,31% 79,76% 72,79% 7025% 7543% 66,13% 60,71% 100,00% 50,00%

E aggiornata con regolarita JS1..2403%  2120% 2644% 2262% 2449% 3160% 19,45% 1290% 3571% 1667% 0,00%
no 7597% 7880% 7356% 77,38% 7551% 06840% 80,55% 87,10% 64,29% 8333% 100,00%

Contiene una mail, per S..1504% 13,70%  1619% 1190% 15,99% 1810% 1297% 1048% 2500% 000%  0,00%
chiedere all'autore ulteriori no 84,96% 8630% 83,81% 8810% 84,01% 81,90% 87,03% 89,52% 75,00% 100,00% 100,00%
Econdivisadaunnumero i 9.68%  901%  10,26% 1786% 1054% 1288% 580% 5065%  000%  000%  0,00%
elevato di persone no 90,32% 90,99% 89,74% 82,14% 89,46% 87,12% 94,20% 94,35% 100,00% 100,00% 100,00%
E commentata da un SLTeN%  600%  8.97% 11.90%  8,84%  982% 444%  403%  T7.14%  000%  0,00%
numero elevato di persone  no  92,39% 94,00% 91,03% 88,10% 91,16% 90,18% 9556% 9597% 92,86% 100,00% 100,00%
Altro S1..009%  019%  000% 000% 000% 000% 000% 000% 000% 000% 50,00%
no 99,91% 99,81% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 50,00%
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13. Quali caratteristiche deve avere un BLOG DI INFORMAZIONE per essere credibile?

Sono consentite pill risposte. (1 di 2)

Sesso Eta

Totale  Maschi Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85

L'autore & qualcuno di cui ho sentito  si  19,27% 19.89% 18,75% 23,81% 20,75% 27,61% 11,26% 11,29% 17,86% 0,00%  0,00%

parlare no 80,73% 80,11% 81,25% 76,19% 79,25% 72,39% 88,74% 88,71% 82,14% 100,00% 100,00%
E o contiene un URL che ho gia S TT8%  675% | 8,65%  11,90%  9.18% 12,58% 2,05% 403%  3,57%  000%  0,00%
dliccato no 92.22% 9325% 91,35% 88,10% 90,82% 87,42% 97.95% 9597% 96,43% 100,00% 100,00%
Lautore spesso scrive S0..2662%  2533% 27,72% 2381% 31,63% 2914% 24,91% 1613% 17,86% 16,67% 50,00%
sulfargomento no 73,38% 7467% 72,28% 7619% 68,37% 70,86% 7509% 83,87% 82,14% 83,33% 50,00%
o s 1210%  12,95% 11,38% 16,67% 16,67% 12,58% 8,53%  8,06%  0,00%  0,00% 50,00%
Molti articoli CON CONTENUEO STMIlE  wrrrrrrrrrr e e
no 87,90% 87,05% 88,62% 8333% 83,33% 87,42% 91,47% 91,94% 100,00% 100,00% 50,00%

L'autore e conosciuto si 6,66% 6,57% 6,73% 11,90% 7,82% 890% 2,73%  565%  0,00% 0,00%  0,00%
mediaticamente o e e e

no 9334% 9343% 9327% 8810% 92,18% 91.10% 97,27% 94.35% 100,00% 100,00% 100,00%
La biografia dell'autore lo indica si 2524% 2589% 24,68% 2500% 27,89% 26,69% 22,53% 21,77% 28,57% 16,67% 0,00%

come esperto in materia no 74,76% 7411% 7532% 7500% 72,11% 73,31% 77,47% 7823% 71,43% 83,33% 100,00%

E un autore verificato, esperto in si 41,14% 40,15% 41,99% 27,38% 43,54% 4509% 44,71% 29.03% 3571% 0,00% 50,00%

materia no 58,86% 59,85% 58,01% 72,62% 56,46% 5491% 5529% 70,97% 64,29% 100,00% 50,00%

si 15,56% 13,51% 17,31%  9,52% 14,63% 20,25% 13,65% 16,13% 10,71% 0,00%  0,00%

Lautore @ QUAlCUNO Che SEQUO  rrerrresr e e
no 84,44% 86,49% 82,69% 9048% 8537% 7975% 86,35% 83,87% 89,29% 100,00% 100,00%

L'ho gia letto di recente Si 7,61% 7,50% 7,69% 14,29% 7,48% 10,12% 512% 4,03%  3,57% 0,00%  0,00%
i L 1] 1] - R e N O M R SR

no 92,39% 9250% 92,31% 8571% 92,52% 89,88% 94,88% 9597% 96,43% 100,00% 100,00%

i cimaat rsultti dollericerche Sl 10376 76% _1090% 1667% 11,90% 1380% 648% 403% 7.14% 000% 0,00%
no 89,63% 9024% 89,10% 83,33% 88,10% 86,20% 93,52% 9597% 92,86% 100,00% 100,00%

atorescive requentemente S 11T U265 1699% 1905 215% 2117%  990% 806% 1071% 000%  0,00%
no 8289% 82,74% 83,01% 80,95% 75,85% 7883% 90,10% 91,94% 92,86% 100,00% 100,00%

Lautore & gogrficamentevicno S 424%. 4500 AT% 4766  SA%  6]5%  171% 16 000% 000%  000%

no 9576% 9550% 9599% 9524% 94,56% 93.25% 98,29% 98,39% 100,00% 100,00% 100,00%

La grammatica e la punteggiatura  si  21,35% 20,64% 21,96% 19,05% 28,57% 26,38% 12,97% 12,90% 21,43% 0,00% 50,00%

sono conformi efo corrette no 78,65% 79.36% 78,04% 80,95% 71,43% 73,62% 87,03% 87,10% 78,57% 100,00% 50,00%

si 13,31% 10,69% 1554% 21,43% 1531% 17,18% 853% 726% 3,57% 0,00% 0,00%

La quantita di notizie pubblicate o

no 86,69% 8931% 84,46% 7857% 84,69% 8282% 91,47% 92,74% 96,43% 100,00% 100,00%

s e s . si 4391% 4259% 45,03% 34,52% 50,34% 53,37% 37,20% 32,26% 25,00% 0,00% 50,00%

La qualita di notizie pUbDICate «orrsresres e

no 56,09% 57,41% 54,97% 6548% 49,66% 46,63% 62,80% 67,74% 75,00% 100,00% 50,00%

X Lo si 1590% 1520% 16,51% 30,95% 24,83% 1595% 7,85% 7,26% 3,57% 0,00%  0,00%

L'accuratezza dell'informazioni rrrrrrres s L

no 84,0% 84,80% 83,49% 69,05% 75,17% 84,05% 92,15% 92,74% 96,43% 100,00% 100,00%

L'aggiomamento delle 51..35:35%  29.64% 40.22% 2976% A40,14% 39,88% 32,76% 2667% 2500% 000%  0,00%

informazioni no 64,65% 7036% 59,78% 70,24% 59,86% 60,12% 67,24% 7339% 75,00% 100,00% 100,00%

Non presenta ontaddizionio  si29,30% 783% 3013% 2619% 3367% 3405% 2560% 1935% 2857% 000 000%
errori

no 70,70% 71,67% 69,87% 7381% 66,33% 6595% 74,40% 80,65% 71,43% 100,00% 100,00%

Contiene citazioni e riferimentiad s 27,14% 2533% 28,69% 2143% 28,57% 3405% 22,53% 22,58% 2500% 000%  0,00%
altre fonti attendibili

no 72,86% 7467% 71,31% 78,57% 71,43% 6595% 77,47% 77,42% 75,00% 100,00% 100,00%

. . si 21,52% 17,82% 24,68% 22,62% 24,49% 27,61% 17,06% 12,10% 10,71% 0,00% 0,00%
T UNZIONano e

no 78,48% 8218% 7532% 77,38% 7551% 7239% 82,94% 87,90% 89,29% 100,00% 100,00%

| testi sono chiari e il linguaggio si 2550% 24,77% 26,12% 15,48% 29,59% 30,06% 23,21% 17,74% 21,43% 16,67% 0,00%

comprensibile no 74,50% 7523% 73,88% 84,52% 70,41% 69,94% 76,79% 82,26% 78,57% 83,33% 100,00%
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13. Quali caratteristiche deve avere un BLOG DI INFORMAZIONE per essere credibile?
Sono consentite pill risposte. (SEGUE 2 di 2)

Sesso Eta

Totale ~ Maschi  Femmine 11-20 21-25 2634 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85

Laccessoallafonte e semplicee s 21,87% 21,58% 22,12% 14.29% 2313% 2791% 1843% 1774% 17.86% 0,00% 50,00%
veloce no 7813% 7842% 77,88% 8571% 76,87% 7209% 8157% 82,26% 82,14% 100,00% 50,00%
E imparziale JS1..2567%  2814%  2356% 2024% 27.89% 30.98% 22,87% 1532% 3571% 1667% 0,00%
no 7433% 7186% 7644% 7976% 7211% 6902% 77,13% 8468% 64,29% 83,33% 100,00%

Riporta lautore e il titolo SPL2aN%  2289%  21,63% 1786% 2415% 2515% 20,14% 17.74% 25,00% 000% 50,00%
no 77,7%% 77,11% 78,37% 82,14% 7585% 7485% 79,86% 8226% 75,00% 100,00% 50,00%

E aggiomata con regolarita S..28,63%  22,33%  26,60% 1667% 29,59% 30,06% 20,82% 1694% 14,29%  000% _ 0,00%
no 7537% 77,67% 73,40% 8333% 7041% 6994% 79,18% 8306% 8571% 100,00% 100,00%

Contiene una mail, per chiedere s 18,24% 1595% 20,19% 14.29% 20,07% 2393% 15,02% 9,68% 2143% 000%  0,00%
allautore ulteriori informazioni .\, gq 7600 g405% 79,81% 8571% 79.93% 7607% 84,98% 9032% 78,57% 100,00% 100,00%
Lautore & spesso commentatoe  si  13,57% 1220% 1474% 1429% 15,65% 17,18% 1024% 806% 1071% 000% 0,00%
“condiviso” no 86,43% 87,80% 8526% 8571% 84,35% 82,82% 89,76% 9194% 89,29% 100,00% 100,00%
Uautore ha molti fans 51553 619%  A497% 1429% 544%  828% 2,05% 242% 0,00% 000% 0,00%
no 9447% 9381% 9503% 8571% 94,56% 9172% 97,95% 97,58% 100,00% 100,00% 100,00%

Epresente suTwitter, Facebookei s 1573% 1407% 17,15% 1786% 21,09% 1963% 11,26% 403% 1071% 000% 0,00%
principali social media no 84,27% 8593% 82,85% 8214% 7891% 8037% 88,74% 9597% 89,29% 100,00% 100,00%
Econdivisodaun numeroelevato  si  9.85%  9,38% 10,26% 1310% 12,59% 1350% 546% 403%  357%  000%  0,00%
di persone no 90,15% 90,62% 89,74% 86,90% 87,41% 8650% 94,54% 9597% 96,43% 100,00% 100,00%
E commentato da un numero S 1006% 10,32%  11,70%  16,67%  14,29%  13,50%  7.51%  403%  3,57%  000%  0,00%
elevato di persone no 8894% 89,68% 88,30% 8333% 8571% 8650% 92,49% 9597% 96,43% 100,00% 100,00%
Non saprei. Non leggo Blog S 19:62%  2270%  16,99%  2500% 16,33% 13,50% 2321%  2500%  32,14% 100,00% 0,00%
no 8038% 77,30% 83,01% 7500% 83,67% 8650% 76,79% 7500% 67,86% 0,00% 100,00%

Altro S1..009%  019%  000%  000% 000% 000% 000% 000% 000% 000% 50,00%
no 99,91% 99,81% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 50,00%
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14. Quali caratteristiche deve avere un POST SU FACEBOOK per essere credibile?

Sono consentite pill risposte. (1 di 2)

Sesso Eta
Totale Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
Lautore & qualcuno di cui ho S0 28,89%  2570% 2420% 32,14% 27,55% 3221% 18,43% 1452% 10,71% 000%  0,00%
sentito parlare no 7511% 7430% 75,80% 67,86% 72,45% 67,79% 81,57% 8548% 89,29% 100,00% 100,00%
EocontieneunURLchehogia  si 8,04%  638%  9,46% 1071% 9,86% 11,35% 410% 484% 0,00%  000% 0,00%
dliccato no 91.96% 93,62% 90,54% 89,29% 90,14% 88,65% 9590% 9516% 100,00% 100,00% 100,00%
Lautore spesso scrive S0..2083% 2195% 19,87% 1548% 2483% 2393% 1843% 12,10% 2143% 16,67% 50,00%
sulfargomento no 7917% 7805% 80,13% 84,52% 7517% 7607% 8157% 87,90% 78,57% 100,00% 50,00%
_ o si 13,14% 11,07% 14,90% 1548% 17,01% 1656% 853%  645% 7,14%  000%  0,00%
Molti pOSt CON CONTENUEO STMIlE  orrrreee e e
no 86,86% 8893% 85710% 8452% 82,99% 83.44% 91,47% 9355% 92,86% 100,00% 100,00%
L'immagine dell‘autore & una si 2014% 19,32% 20,83% 21,43% 2313% 2669% 14,33% 1129% 1429% 000%  0,00%
immagine personale T e e e e e e e e e
no _79,86%  80,68% 79.17% 7857% 76,87% 7331% 8567% 8871% 8571% 100,00% 100,00%
Lautore & spesso commentatoe  si  19,27% 17.26% 20,99% 19.05% 24,15% 2239% 14,68% 1210% 14,29% 000% 50,00%
“condiviso” no 80,73% 8274% 79.01% 80,95% 75.85% 77.61% 8532% 87,90% 8571% 100,00% 50,00%
Sitrattadiuna condivisionedi  si  32,58% 28,33% 36,22% 19,05% 36,39% 3926% 31,06% 21,77% 2500% 000% 50,00%
qualcuno in cui ho fiducia no 67.42% 71,67% 63,78% 8095% 63,61% 6074% 6894% 7823% 7500% 100,00% 50,00%
Lo username & legato S 596%  5063%  625%  A47¢% 850% 798% 3,75% 242% 0,00% 000% 0,00%
allargomento no 94,08% 9437% 93,75% 9524% 91,50% 92,02% 96,25% 97,58% 100,00% 100,00% 100,00%
La localizzazione dell‘autore & ST 596% | SA4%  6A41%  476% 816% 736% 410% 403%  0,00% 000% 0,00%
legata all’argomento no 94,04% 9456% 93,59% 9524% 91,84% 92.64% 9590% 9597% 100,00% 100,00% 100,00%
Labiografia dell'autore loindica s 24,11% 2477% 23,56% 1548% 28,91% 26,38% 19,80% 2258% 32,14% 000% _ 0,00%
come esperto in materia no 7589% 7523% 76,44% 8452% 71,09% 73,62% 80,20% 77,42% 67,86% 100,00% 100,00%
, ] si 2811% 2064% 27,08% 7,04% 2415% 2791% 27,30% 19,35% 21,43% 0,00% 50,00%
Sitratta di una CONIVISIONE oo
no 7589% 79,36% 72,92% 92.86% 75.85% 72,09% 72,70% 80,65% 78,57% 100,00% 50,00%
i s 933% 11,63%  7,37% 17.86% 13,95% 1043% 546% 161% 0,00%  000%  0,00%
Lautore ha MOIti fans
no 90,67% 8837% 92,63% 82,14% 86,05% 89,57% 94,54% 98,39% 100,00% 100,00% 100,00%
Eunautore verificato, espertoin  si 49,27% 50,28% 48,40% 41,67% 5544% 5491% 4881% 29,03% 42.86% 1667% 50,00%
materia no 50,73% 49.72% 51,60% 58,33% 44,56% 4509% 51,19% 70,97% 57,14% 8333% 50,00%
i commento si 467%  469%  4,65%  357% 544% 521%  3,07% 645% 3,57%  0,00%  0,00%
uncommento L. AOTk 400k | A6k 3Tk Ak 521k 307% 64k 33Tk 000k  0.00%
no 9533% 9531% 95,35% 9643% 94,56% 9479% 96,93% 9355% 96,43% 100,00% 100,00%
) si 18,84% 21,01% 16,99% 1548% 19,73% 20,86% 18,09% 1371% 32,14% 0,00%  0,00%
LAUtOre @ QUAlCUNO ChE SEQUO  orrsresres e
no 81,16% 7899% 83,01% 8452% 80,27% 79,14% 81,91% 8629% 67,86% 100,00% 100,00%
, 683% 657%  7,05% 11,90% 6,80% 11,35% 3,07% 161% 3,57% 000%  0,00%
Ha postato di recente su Facehook  rorsssese s
no 9317% 9343% 92,95% 88,10% 93.20% 88,65% 96,93% 98,39% 96,43% 100,00% 100,00%
o , si 8,64% 807%  913%  952% 11,22% 11,96% 444%  403%  357%  0,00% 50,00%
Ein cima ai risultati delle ricerche  rr e
no 91,36% 91,93% 90,87% 90,48% 88,78% 88,04% 9556% 9597% 96,43% 100,00% 50,00%
_ si 10,37% 976% 10,90% 7,14% 12,24% 1503% 8,19% 323%  3,57%  000%  0,00%
Contiene UNa URL COMPIEta v e
no 89,63% 9024% 89,10% 92,86% 87,76% 84,97% 91,81% 9677% 96,43% 100,00% 100,00%
Lautore scrive post S 1219%  1126%  12,98%  11.90% 14,29% 1748%  648%  806% 10.71% 0,00%  0,00%
frequentemente no 87,81% 8874% 87,02% 83,10% 8571% 8252% 93,52% 91,94% 89,29% 100,00% 100,00%
. s 10,37%  844%  12,02%  4,7¢% 12,59% 1472% 853% 242% 10,71% 0,00%  0,00%
lpostcontiene UNa URL e e
no 89,63% 91,56% 87,98% 9524% 87.41% 8528% 91,47% 97,58% 89,29% 100,00% 100,00%
i si 545%  619%  4,81%  357% 9,86% 521% 3,41% 323% 0,00% 000%  0,00%
Il post contiene hashtag e
no 9455% 9381% 9519% 9643% 90,14% 9479% 96,59% 96,77% 100,00% 100,00% 100,00%
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14. Quali caratteristiche deve avere un POST SU FACEBOOK per essere credibile?
Sono consentite pill risposte. (SEGUE 2 di 2)

Sesso Eta
Totale Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
. ) » si 432% 488%  3,85% 595% 578% 552% 2,05% 323% 0,00% 0,00% 0,00%
L'autore @ geografiCamente Viing s s s s
no 9568% 9512% 96,15% 94,05% 94,22% 94.48% 97,95% 96,77% 100,00% 100,00% 100,00%
La page di Facebook & S M32%  1051%  12,02%  9,52%  1531%  1687% 5,12%  323% 14,29%  000% _ 0,00%
personalizzata no 88,68% 89,49% 87,98% 90,48% 84,69% 83,13% 94,88% 96,77% 85,71% 100,00% 100,00%
I post contiene URL "accociate” s 3,11%  356%  272%  476% 4,76%  3,68% 1,02% 242% 0,00% 0,00% 0,00%
1 (T 1
no 96,89% 9644% 97,28% 9524% 9524% 96,32% 98,98% 97,58% 100,00% 100,00% 100,00%
logo ¢ utlizzato come avatar si 3,98%  319%  4,65% 238% 4,76% 706% 171% 161% 0,00%  0,00% 0,00%
utilizz VA e
no 96,02% 9681% 9535% 97,62% 95,24% 92,94% 98,29% 98,39% 100,00% 100,00% 100,00%
Lautore ha molti amic s 691%  638%  7,37% 11,90% 12,24% 7,06% 2,73%  1,61% 3,57%  000%  0,00%
utor TAMICE s e
no 93,09% 93,62% 92,63% 8810% 87,76% 92.94% 97,27% 98,39% 96,43% 100,00% 100,00%
Utilizza limmagine di “default” S0 190%  206%  1,76%  595%  1,70%  245%  0,68% 161% 000%  000% 0,00%
no 98,10% 97,94% 98,24% 94,05% 98,30% 97,55% 99,32% 98,39% 100,00% 100,00% 100,00%
Utilizza una immagine tipo S0 985%  206% 1651% 2381% 680% 736% 648% 1290% 53,57% 000% _ 0,00%
“cartoon” come avatar no 90,15% 97,94% 83,49% 76,19% 93,20% 92,64% 93,52% 87,10% 46,43% 100,00% 100,00%
Lagrammatica e la punteggiatura ~ si  20,66% 2477% 17,15% 833% 2823% 27,61% 17,06% 403% 1071% 000% 50,00%
sono conformi efo corrette no 79.34% 7523% 82,85% 91,67% 71,77% 723%% 82,94% 9597% 89,29% 100,00% 50,00%
Econdivisodaun numeroelevato  si  16,16% 1463% 17,47% 2381% 1871% 17,18% 12,63% 968% 2143% 000% 50,00%
di persone no 83,84% 8537% 8253% 7619% 81,29% 82,82% 87,37% 90,32% 78,57% 100,00% 50,00%
Ecommentatodaunnumero i 1106% 1220% 100% 95% 1531% 14726 5% 32% 357%  000% 000%
elevato di persone no 88,94% 87,80% 89,90% 90,48% 84,69% 8528% 92,49% 96,77% 96,43% 100,00% 100,00%
Non saprei. Non utilizzo Facebook LS M,06%  1426%  8,33%  10,71%  544%  4,60% 12,63% 29,84% 32,14% 8333% 0,00%
no 8894% 8574% 91,67% 8929% 94,56% 9540% 87,37% 70,16% 67,86% 16,67% 100,00%
Altro 50...035%  019%  0A48%  000% 0,68% 031% 000% 000% 000% 000% 50,00%
no 99,65% 99,81% 99,52% 100,00% 99,32% 99,69% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 50,00%
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15. Quali caratteristiche deve avere un PROFILO FACEBOOK per essere credibile?

Sono consentite pill risposte. (1 di 2)

Sesso Eta
Totale Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
Lautore & qualcuno di cui ho S0..21,05%  2871% | 25,64%  29.76% 31,63% 3067% 2491% 1371% 17,86% 000%  0,00%
sentito parlare no 72,95% 71,29% 74,36% 70,24% 68,37% 69,33% 75,09% 86,29% 82,14% 100,00% 100,00%
E o contiene un URL che ho gia S0 52T%  S07% | SAS%  595%  578%  7,67%  3,M1% 323% 000% 000%  000%
dliccato no 9473% 9493% 94,55% 9405% 94,22% 92,33% 96,59% 9677% 100,00% 100,00% 100,00%
Lautore spesso scrive JS15,08%  1426%  15,71%  1071%  17,01%  1933%  9,56% 1532% 14,29% 16,67%  0,00%
sulfargomento no 84,96% 8574% 84,29% 8929% 82,99% 80,67% 90,44% 8468% 8571% 83,33% 100,00%
) o si 7,61%  732%  7.85% 1071% 9,52%  9.20%  4,44%  4,84% 7,94%  000%  0,00%
Molti pOSt CON CONTENUEO STMIlE orrrrree e
no 92,39% 92,68% 92,15% 89,29% 90,48% 90,80% 95,56% 9516% 92,86% 100,00% 100,00%
L'immagine dellautore € una si 37,86% 3546% 39,90% 3333% 4592% 44,48% 31,74% 2500% 21,43% 0,00%  0,00%
immagine personale T e e e e e e e
no_ 62,14% 6450% 60.10% 66.67% 54,08% 5552% 68,26% 7500% 7857% 100.00% 100,00%
Lautore & spesso commentatoe  si  21,43% 19,89% 22,76% 17.86% 26,53% 24,54% 16,38% 1694% 21,43% 000%  0,00%
“condiviso” no 7857% 80,11% 77,24% 82,14% 73,47% 7546% 83,62% 83,06% 78,57% 100,00% 100,00%
Lo username & legato S0 802%  713%  897%  833% 10,54% 1012% 5,12%  645%  0,00%  000%  0,00%
allargomento no 91,88% 92,87% 91,03% 91,67% 89,46% 89,88% 94,88% 93,55% 100,00% 100,00% 100,00%
La localizzazione dell'autore & 5. 683%  507% 833% 833% 680% 1012% 3,75% 565k 3,57%  000%  0,00%
legata all’argomento no 9317% 9493% 91,67% 9167% 93,20% 89,88% 96,25% 9435% 96,43% 100,00% 100,00%
Labiografia dellautore loindica  si  20,57% 2083% 20,35% 14.29% 21,77% 2147% 19.11% 1935% 3571% 1667% 50,00%
come esperto in materia no 7943% 7917% 79.65% 8571% 78,23% 7853% 80,89% 80,65% 6429% 8333% 50,00%
) . si 481%  375% 497%  833% 646% 491% 171%  3,23% 0,00% 000% 0,00%
Sitratta diuna condivisione o
no 9559% 9625% 9503% 91,67% 93,54% 9509% 98,29% 96,77% 100,00% 100,00% 100,00%
. si 16,16% 1576% 16,51% 2857% 20,75% 19,63% 8,87% 7.26% 10,71% 0,00%  0,00%
Lautore ha molti fans SU FB s
no 83,84% 8424% 83,49% 7143% 79,25% 80,37% 91,13% 92,74% 89,29% 100,00% 100,00%
Eunautore verificato, espertoin  si  37,86% 39,59% 36,38% 19,05% 4184% 42,64% 39,25% 2742% 3571% 1667% 0,00%
materia no 62,14% 60,41% 63,62% 80,95% 58,16% 57,36% 60,75% 72,58% 64,29% 83,33% 100,00%
. si 22,56% 23,08% 22,12% 19,05% 21,43% 2607% 23,21% 2097% 10,71% 000%  0,00%
Lautore @ QUAlCUNO Che SEQUO  rrerrresr e e
no 77,84% 7692% 77,88% 80,95% 78,57% 73.93% 76,79% 79,03% 89,29% 100,00% 100,00%
) si 11,24%  1144%  11,06% 833% 18,03% 1534% 5712%  3,23% 3,57%  000%  0,00%
Hapostato di reente oL e
no 88,76% 8856% 88,94% 91,67% 81,97% 84.66% 94,88% 96,77% 96,43% 100,00% 100,00%
o ) 9,16%  9,38%  897%  952% 11,56% 13,19% 4,44%  4,03% 7,14%  0,00% 50,00%
Ein cima ai risultati delle fieerche e
no 90,84% 90,62% 91,03% 90,48% 88,44% 8681% 9556% 9597% 92,86% 100,00% 50,00%
. s 640% 582%  6,89% 714% 7,82% 7.67% 546% 161% 7,94%  0,00%  0,00%
Contiene Una URL Completa o e
no 93,60% 94,18% 93,11% 92,86% 92,18% 92,33% 94,54% 98,39% 92,86% 100,00% 100,00%
Lautore scrive post S0 1828%  1651%  19,71%  1548% 26,53% 2331% 11,26% 7.26% 7,14%  000%  0,00%
frequentemente no 81,76% 83,49% 80,29% 84,52% 73,47% 76,69% 88,74% 92,74% 92,86% 100,00% 100,00%
si 7,87%  750% 817%  3.57% 6,46% 1350% 5080%  4,84% 7,94%  000%  0,00%
TPOStCONtENGONO URL oL
no 92,13% 92,50% 91,83% 9643% 93,54% 86,50% 94,20% 95,16% 92,86% 100,00% 100,00%
si 3,98%  413%  3,85%  3.57% 4,42% 613% 2,39% 242% 0,00% 000% 0,00%
I postcontengono hashtag oL
no 96,02% 9587% 96,15% 96,43% 9558% 93,87% 97.61% 97,58% 100,00% 100,00% 100,00%
. ) . 553% 544%  561%  7,14% 9,18%  7,06% 1,71% 242%  0,00%  0,00%  0,00%
Lautore @ geografiCamente VIO s s e
no 94,47% 9456% 94,39% 92,86% 90,82% 92,94% 98,29% 97,58% 100,00% 100,00% 100,00%
La page di Facebook S 28,A6%  2120% 27,24% 26,19% 29,59% 30,67% 18,09% 1129% 25,00% 000% _ 0,00%
personalizzata no 7554% 78,80% 72,76% 73,81% 70,41% 69,33% 81,91% 88,71% 75,00% 100,00% 100,00%
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15. Quali caratteristiche deve avere un PROFILO FACEBOOK per essere credibile?
Sono consentite pill risposte. (SEGUE 2 di 2)

Sesso Eta
Totale  Maschi Femmine 1120 2125 2634 3554 5564 6575 7684  Over8s
) 2,85%  244%  321%  238% 272% 491% 1,37% 242% 0,00% 0,00% 0,00%
| post contengono URL “ageorgiate”  «-wsssessrssmssrsmssm sttt
no 97.15% 97,56% 96,79% 97,62% 97.28% 95,09% 98,63% 97,58% 100,00% 100,00% 100,00%
. s 2,94% 300% 2,88%  595% 3,40% 399% 1,02% 242% 0,00%  000% 0,00%
1110g0 € Utilizzato COME @Vatar  rrsrreesss e
no 97,06% 97,00% 97,12% 94,05% 96,60% 96,01% 98,98% 97,58% 100,00% 100,00% 100,00%
Lautore ha molti followers su S 5A5% 488%  593% 1071% T748% 675% 3,07% 081% 000% 000% 0,00%
Twitter no 94,55% 9512% 94,07% 89,29% 92,52% 93,25% 96,93% 99,19% 100,00% 100,00% 100,00%
o o s 225%  1,69%  2,72%  595% 1,36% 337% 1,37%  161% 0,00%  000%  0,00%
Utilizza I'immagine di “default” v e
no 97.75% 9831% 97.28% 94,05% 98,64% 96,63% 98,63% 98,39% 100,00% 100,00% 100,00%
Utilizza una immagine tipo S 1A% 206% 1,28%  119%  1,02%  276% 068% 323  0,00%  000% 0,00%
cartoon” come avatar no 98,36% 97,94% 98,72% 98,81% 98,98% 97,24% 99,32% 96,77% 100,00% 100,00% 100,00%
La grammatica e la punteggiatura s 21,00% 2101% 20,99% 9,52% 26,53% 24,23% 18,77% 1048% 2857% 1667% 50,00%
sono conformi efo corrette no 79,00% 7899% 79,01% 90,48% 73.47% 7577% 81,23% 89,52% 71,43% 83,33% 50,00%
Ha un indice Klout/Peerindex/Kred  si 3,72% _ 300%  4,33%  119% 3,06% _ 675% 273% 242% 0,00% _ 000% _ 0,00%
elevato no 96,28% 97,00% 95,67% 98,381% 96,94% 93.25% 97,27% 97,58% 100,00% 100,00% 100,00%
Econdivisodaun numeroelevato  si 14,09% 1332% 1474% 1429% 16,67% 1595% 12,97% 806% 7,14%  000%  0,00%
di persone no 8591% 8668% 8526% 8571% 83,33% 84,05% 87,03% 91,94% 92,86% 100,00% 100,00%
E commentato da un numero S 1461%  1501%  14,26%  1310% 17,35% 1687% 13,31% 887% 7,14%  000% _ 0,00%
elevato di persone no 8539% 8499% 8574% 8690% 82,65% 83,13% 86,69% 91,13% 92,86% 100,00% 100,00%
) o s 12,36%  14,63% 10,42%  952%  7,82%  429% 12,63% 37,10% 32,14% 100,00% 0,00%
Non saprei. Non utilizzo Facehook  w-oeeseessessersssmssenssn st
no 87,64% 8537% 89.58% 90,48% 92,18% 9571% 87.37% 62,90% 67.86% 0,00% 100,00%
Altro S 035% 038% 032% 119% 068% 000% 000% 000% 000% 000% 50,00%
no 99.65% 99,62% 99.68% 98,81% 99,32% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 50,00%
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16. Quali caratteristiche deve avere un TWEET SU TWITTER per essere credibile?

Sono consentite pill risposte. (1 di 2)

Sesso Eta
Totale Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
Lautore & qualcuno di cui ho sentito si  14,26% 12,95% 1538% 1548% 12,93% 1840% 14,68% 7.26% 7,14%  000%  0,00%
parlare no 8574% 87,05% 84,62% 84,52% 87,07% 81,60% 8532% 92,74% 92,86% 100,00% 100,00%
E o contiene un URL che ho gia S0 380%  244%  A497%  595% 510% 521% 1,71% 161% 000% 000% 000%
dliccato no 9620% 97,56% 95,03% 9405% 94,90% 9479% 98,29% 98,39% 100,00% 100,00% 100,00%
Laccounthail sigillo di“account  si  1513% 1313% 1683% 1548% 17,69% 20,25% 10,24% 9.68% 7,14% 000%  0,00%
verificato no 84,87% 8687% 83,17% 84,52% 82,31% 7975% 89,76% 90,32% 92,86% 100,00% 100,00%
Lautore spesso “twitta” ST 1694%  1520%  1843%  1548% 19,05% 22,39% 15,02% 7.26%  3,57%  0,00% 0,00%
sullargomento no 83,06% 8480% 8157% 84,52% 80,95% 77,61% 84,98% 92,74% 96,43% 100,00% 100,00%
) o s 916%  844%  9,78%  952% 11,56% 1043% 8,19%  4,03%  3,57%  000%  0,00%
Molti tweet CON CONTENULD SIMIlE - rreeee e s
no__90,84% 9156% 90.22% 90.48% 88.44% 89.57% 91,81% 9597% 96,43% 100,00% 100,00%
Limmagine dell'autore & una 50 10,63%  9.94% 11,22%  13,10% 10,54% 1350% 10,24% 484%  3,57%  000%  0,00%
immagine personale no 89,37% 90,06% 88,78% 86,90% 89,46% 86,50% 89,76% 9516% 96,43% 100,00% 100,00%
Lautore & spesso menzionatoe s 14,09% 1126% 16,51% 10,71% 13,61% 2025% 13,31% 484% 10,71% 000%  0,00%
retwittato no 8591% 8874% 83,49% 8929% 86,39% 79,75% 86,69% 9516% 89,29% 100,00% 100,00%
Sitratta diun retweetdiqualcuno s 13,40% 12,57% 14,10% 10,71% 13,27% 1503% 13,65% 1129% 14,29% 000%  0,00%
in cui ho fiducia no 86,60% 87.43% 8590% 89,29% 87,07% 8466% 86,01% 89,52% 8571% 100,00% 100,00%
Lo username & legato 51 398%  356%  433% 833% 612% 552% 0.68% 081% 000% 000% 0,00%
alfargomento no 96,02% 9644% 9567% 91,67% 93,88% 9448% 99,32% 99,19% 100,00% 100,00% 100,00%
La localizzazione dell'autore & JS.398%  244%  529%  833%  340% 675% 171% 161%  000% 000%  0,00%
legata all'argomento no 96,02% 97,56% 9471% 91,67% 96,60% 93.25% 98,29% 98,39% 100,00% 100,00% 100,00%
Labiografia dell'autore loindica s 8,90% 863% 9,13% 833% 578%k 1043% 10,24% 887% 14.29% 000%  0,00%
come esperto in materia no 91,10% 91,37% 90,87% 91,67% 94,22% 89,57% 89,76% 91,13% 85,71% 100,00% 100,00%
i . si 11,32%  11,07% 11,54%  595% 11,56% 12,58% 13,65% 565% 14,29% 000%  0,00%
S ratta di LN TR L s
no 88,68% 8893% 88,46% 9405% 88,44% 87.42% 86,35% 94,35% 85,71% 100,00% 100,00%
. s 10,03% 11,07% 9,13%  9,52% 8,84% 1503% 819% 565% 7,14%  0,00%  0,00%
Lautore ha molti followers ~  rrreerseremmmm e e
no 89.97% 8893% 90,87% 90,48% 91,16% 84,97% 91,81% 94,35% 92,86% 100,00% 100,00%
Eunautore verificato, espertoin  si  17,37% 18,01% 16,83% 1310% 16,67% 2147% 17,75% 11,29% 17,86% 000%  0,00%
materia no 82,63% 81,99% 83,17% 86,90% 83,33% 7853% 82,25% 88,71% 82,14% 100,00% 100,00%
. s 1,68%  206% 1,28%  357% 2,38% 061% 171% 081% 3,57%  000%  0,00%
EUNGTSPOSIA e
no 98,36% 97,94% 98,72% 9643% 97,62% 99,39% 98,29% 99,19% 96,43% 100,00% 100,00%
. s 959% 882% 10,26% 13,10% 9,86% 10,12% 8,87% 9,68%  0,00%  000%  0,00%
Lautore @ qUAlCUNO Che SEQUIO  rrrsssse e
no 90,41% 91,18% 89,74% 86,90% 90,14% 89,88% 91,13% 90,32% 100,00% 100,00% 100,00%
. si 3,63% 281% 433% 357% 4,08% 552% 171% 242% 357%  000%  0,00%
Ha postato dl PO BN R
no 96,37% 97,19% 9567% 9643% 9592% 9448% 98,29% 97,58% 96,43% 100,00% 100,00%
o ) si 3,98% 281%  497% 357% 4,08% 552% 2,73% 323% 3,57% 0,00% 0,00%
Ein cima ai risultati delle ricerche e
no 96,02% 97,19% 9503% 96,43% 9592% 94,48% 97.27% 96,77% 96,43% 100,00% 100,00%
) si 4,06% 300% 497%  952% 3,40% 521% 2,39% 3.23% 3,57% 0,00% 0,00%
Contiene Una URL COMPIEta oo
no  9594% 97,00% 9503% 90,48% 96,60% 9479% 97,61% 96,77% 96,43% 100,00% 100,00%
) si 830% 600% 10,26% 833% 9,86% 1350% 3,07% 484% 3,57% 0,00% 0,00%
Lautore "tWitta” freqUentemMENTe o
no 91,70% 94,00% 89,74% 91,67% 90,14% 86,50% 96,93% 95,16% 96,43% 100,00% 100,00%
) si 588% 488% 673% 833% 544% 890% 4,10% 323% 0,00%  000%  0,00%
Iltweet contiene UNa URL o
no 9412% 9512% 93,27% 91,67% 94,56% 91,10% 95,90% 96,77% 100,00% 100,00% 100,00%

79



16. Quali caratteristiche deve avere un TWEET SU TWITTER per essere credibile?

Sono consentite pill risposte. (SEGUE 2 di 2)

Sesso Eta
Totale  Maschi Femmine 1120 2125 2634 3554 5564 6575 7684  Over8s
. s 562%  638%  497% 476% 442% 9.82%  4,44% 242%  0,00% 000%  0,00%
Iltweet contiene hashtag e
no 9438% 93.62% 9503% 9524% 9558% 90,18% 9556% 97,58% 100,00% 100,00% 100,00%
, . i » si 2,85%  263%  3.08%  238% 3,06% 399% 205% 242% 0,00% 000% 0,00%
L'autore & geograflcamente 20 0 ettt
no 97,15% 97.37% 96,96% 97,62% 96,94% 9601% 97,95% 97,58% 100,00% 100,00% 100,00%
La Homepage diTwitter & S T52%  600%  881% 238% 850% 1074% 614% 565% 0,00%  000%  0,00%
personalizzata no 92,48% 94,00% 91,19% 97,62% 91,50% 89,26% 93,86% 94,35% 100,00% 100,00% 100,00%
) _ s 242% 1,88%  2,88%  357% 1,70% 429% 1,37% 161% 0,00%  000%  0,00%
11 tweet CoNtiene URL “aCCorCiate” e e
no 97,58% 9812% 97,12% 9643% 98,30% 9571% 98,63% 98,39% 100,00% 100,00% 100,00%
. s 216%  206%  2.24%  357% 2,08% 337% 0,68% 242% 0,00% 000% 0,00%
1110g0 & Utilizzato COME @VALAr wovrsreeses e
no 97.88% 97,94% 97,76% 9643% 97,96% 96,63% 99,32% 97,58% 100,00% 100,00% 100,00%
s AM%  394%  481%  9,52% 442% 58% 1,71%  403% 357%  000%  0,00%
L'autore sta SeGUENO MO UEMET o rrereeres e
no 9559% 9606% 9519% 90,48% 9558% 94,17% 98,29% 9597% 96,43% 100,00% 100,00%
o s 130%  131%  1,28%  595% 1,36% 123% 0,00% 161% 0,00% 000%  0,00%
Utilizza I'immagine di "default” oottt e
no 9870% 98,69% 98,72% 9405% 98,64% 98,77% 100,00% 9839% 100,00% 100,00% 100,00%
Utilizza una immagine tipo S 086%  113%  064% 238% 136% 061% 034% 081% 000% 000% _0,00%
“cartoon” come avatar no 99,14% 9887% 99,36% 97,62% 98,64% 99,39% 99,66% 99,19% 100,00% 100,00% 100,00%
Lagrammatica e la punteggiatura s 7,69%  7,32% 801%  47¢% 816% 1043% 648% 484% 7.14%  000%  0,00%
sono conformi o corretts no 92,31% 92.68% 91,99% 9524% 91,84% 89,57% 93,52% 9516% 92,86% 100,00% 100,00%
Haunindice Klout/Peerindex/Kred ~ si  2,94% 281%  3,04% 357% 3,06% 368% 205% 242% 3,57% 000% 0,00%
elevato no 97,06% 97,19% 96,96% 9643% 96,94% 96,32% 97,95% 97,58% 96,43% 100,00% 100,00%
Econdivisodaunnumeroelevato ~ si  8,12%  807% 817% 1429% 816% 951% 648% 484% 7,14%  000%  0,00%
di persone no 91,88% 91,93% 91,83% 8571% 91,84% 90,49% 93,52% 9516% 92,86% 100,00% 100,00%
E commentato da un numero S TI8%  7,69%  7,85%  833%  816% 1012% 648% 403% 7,14% _ 000% _ 0,00%
elevato di persone no 92,22% 9231% 92,15% 91,67% 91,84% 89,88% 93,52% 9597% 92,86% 100,00% 100,00%
_ o si 5523% 53,85% 5641% 52,38% 5578% 49,69% 5529% 64,52% 7500% 8333% 50,00%
Non saprei. Non Utilizzo TWitter oeermmsere e
no 44,77% 4615% 4359% 47,62% 44,22% 5031% 44,71% 3548% 2500% 1667% 50,00%
Altro Si..026%  038% 016% 119% 034% 000% 000% 000% 000% 000% _50,00%
no 99.74% 99,62% 99,84% 98,81% 99,66% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 50,00%
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17. Quali caratteristiche deve avere un PROFILO TWITTER per essere credibile?

Sono consentite pill risposte. (1 di 2)

Sesso Eta
Totale Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
Lautore & qualcuno di cui ho S0 15,90%  15,38%  16,35%  19.05% 17,69% 1687% 1536% 1129% 7,14%  000%  0,00%
sentito parlare no 84,10% 84,62% 83,65% 80,95% 82,31% 83,13% 84,64% 88,71% 92,86% 100,00% 100,00%
EocontieneunURLchehogia  si  380%  356%  4,01% 595% 306% 552% 307% 161% 3,57%  000% 0,00%
dliccato no 96,20% 9644% 9599% 9405% 96,94% 94,48% 96,93% 9839% 96,43% 100,00% 100,00%
Laccounthail sigillo di“account  si  1547% 1482% 16,03% 13,10% 19,39% 19,94% 12,63% 565% 7,14% 000%  0,00%
verificato no 84,53% 8518% 83,97% 8690% 80,61% 80,06% 87,37% 94,35% 92,86% 100,00% 100,00%
Lautore spesso “twitta” S N93%  844%  14.90%  9.52% 11,22% 1534% 10,58% 1129% 7.14%  0,00%  0,00%
sullargomento no 88,07% 9156% 8510% 90,48% 88,78% 8466% 89,42% 88,71% 92,86% 100,00% 100,00%
) o s 691%  713%  673% 1071% 6,46%  85%9%  580%  484% 3,57%  0,00%  0,00%
Molti tweet CON CONTENULD SIMIlE  +err e s
no_93,09% 92.87% 93.27% 8929% 93.54% 9141% 94,20% 9516% 96,43% 100,00% 100,00%
Limmagine dell'autore & una S 13,66%  12,57%  14,58%  1071% 15,65% 19.63% 10,92% 484%  3,57%  000%  0,00%
immagine personale no 86,34% 87.43% 8542% 89,29% 84,35% 80,37% 89,08% 9516% 96,43% 100,00% 100,00%
Lautore & spesso menzionatoe s 13,92% 1126% 16,19% 10,71% 14,29% 21,17% 10,58% 645% 7,14%  000%  0,00%
retwittato no 86,08% 8874% 83,81% 8929% 8571% 7883% 8942% 9355% 92,86% 100,00% 100,00%
Sitrattadiun retweetdiqualcuno ~ si  8,21%  694% 9,29%  714% 816% 982% 819% 484% 1071% 000%  0,00%
in cui ho fiducia no 91,79% 93,06% 90,71% 92,86% 91,84% 90,18% 91,81% 9516% 89,29% 100,00% 100,00%
Lo username & legato S 389% 300% 465% 833% 340% 675% 137% 081% 3,57% 000% 0,00%
alfargomento no 9611% 97,00% 9535% 91,67% 96,60% 9325% 98,63% 99,19% 96,43% 100,00% 100,00%
La localizzazione dell'autore & JS372%  338%  401%  714%  2,38%  613% 2,05% 323% 000% 000%  000%
legata all'argomento no 96,28% 96,62% 9599% 92,86% 97,62% 93.87% 97,95% 96,77% 100,00% 100,00% 100,00%
Labiografia dell'autore loindica s 10,46%  9,94% 10,90% 833% 850% 1380% 887% 1048% 17,86% 000%  0,00%
come esperto in materia no 89,54% 90,06% 89,10% 91,67% 91,50% 86,20% 91,13% 89,52% 82,14% 100,00% 100,00%
Lautore ha molti followers su S0 5:96%  525%  657%  595% T.14% 7,98% 341% 323% 1071% 000%  0,00%
Facebook no 94,04% 9475% 93,43% 94,05% 92,86% 92,02% 96,59% 96,77% 89,29% 100,00% 100,00%
Eunautore verificato, espertoin  si  17,03% 17,07% 16,99% 11,90% 16,67% 2239% 16,08% 968% 2143% 000% 0,00%
materia no 8297% 82.93% 83,01% 88,10% 83,33% 77,61% 83,96% 90,32% 78,57% 100,00% 100,00%
. si 10,80% 10,32% 11,22% 10,71% 8,16% 14,72% 10,58% 887% 7.14%  0,00%  0,00%
Lautore & UAlCUNO Che SEQUO v e
no 89,20% 89,68% 88,78% 8929% 91,84% 8528% 89,42% 91,13% 92,86% 100,00% 100,00%
) si 536% 507% 561% 595% 7,94% 7,06% 3,07% 242% 3,57% 0,00%  0,00%
Hapostato direcente e
no 94,64% 9493% 94,39% 9405% 92,86% 92.94% 96,93% 97,58% 96,43% 100,00% 100,00%
o . s 501% 394% 593% 833% 510% 675% 3,75% 161% 3,57%  0,00%  0,00%
Ein cima ai risultati delle reerchie  corrrrsssrsrs s
no 9499% 96,06% 94,07% 91,67% 94,90% 93.25% 96,25% 98,39% 96,43% 100,00% 100,00%
i si 2,42% 131%  3,37% 238% 1,70% 521% 1,02% 081% 0,00% 000%  0,00%
Contiene Una URLCOMPlEta e e
no 97,58% 98,69% 96,63% 97,62% 98,30% 9479% 98,98% 99,19% 100,00% 100,00% 100,00%
) si 10,80%  9.94%  11,58% 14,29% 13,61% 1534% 6,14%  323%  3,57%  0,00%  0,00%
Lautore “tWitta” frOQUEMTEIMENTE o e
no 89,20% 90,06% 88,46% 8571% 86,39% 8466% 93,86% 96,77% 96,43% 100,00% 100,00%
si 4,49% 300% 577% 357% 3,06% 951% 273% 081% 0,00% 0,00% 0,00%
TIWEet CONTENGONO URL e e
no 9551% 97,00% 94,23% 9643% 96,94% 90,49% 97,27% 99,19% 100,00% 100,00% 100,00%
si 640%  600% 6,73% 774% 578% 10,12% 4,44%  4,03% 0,00%  0,00%  0,00%
tweet conteNgonO hashtag —  orrrerrrr e
no 93,60% 94,00% 93,27% 92,86% 94,22% 89,88% 95,56% 95,97% 100,00% 100,00% 100,00%
. . » 3,03% 281%  321%  595% 3,74% 399% 0,68% 3,23% 0,00% 0,00% 0,00%
L'autore @ geograficamente Viging == s sr s
no 9697% 97,19% 96,79% 94.05% 96,26% 9601% 99,32% 96,77% 100,00% 100,00% 100,00%
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17. Quali caratteristiche deve avere un PROFILO TWITTER per essere credibile?

Sono consentite pill risposte. (SEGUE 2 di 2)

Sesso Eta
Totale  Maschi Femmine 1120 2125 2634 3554 5564 6575 7684  Over8s
La Homepage di Twitter & S T35%  5A4%  8,97% 1310% 816%  951%  4,78% 323%  3,57% _ 000% _ 0,00%
personalizzata no 92,65% 9456% 91,03% 86,90% 91,84% 90,49% 95,22% 96,77% 96,43% 100,00% 100,00%
. ) si 156% 188%  1,28%  595% 3,06% 123% 0,00% 000% 000% 000% 0,00%
1 tweet CONtIENE URL "aCC0rCiate” oorrerrrrssrs s
no 98,44% 9812% 98,72% 9405% 96,94% 98,77% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
Ingo b utllzato como avatar s 1,30%  131%  1,28%  476% 1,02% 153% 0,00% 161% 357%  000% 0,00%
utilizz 12 1 - | (et
no 9870% 9869% 98,72% 9524% 98,98% 98,47% 100,00% 9839% 96,43% 100,00% 100,00%
s 277%  225%  3.21%  7,04%  272%  1,84%  2,39%  403%  0,00%  0,00%  0,00%
L'autore sta SEQUENAO MOt UteMti  rrrssrrrsrrrs e
no 97.23% 97,75% 96,79% 92,86% 97,28% 98,16% 97,61% 9597% 100,00% 100,00% 100,00%
Utilizza F'immagine di “default” S 121%  150%  096%  476%  2,08%  092% 000% 081% 000% 000% 0,00%
no 9879% 9850% 99,04% 9524% 97,96% 99,08% 100,00% 99,19% 100,00% 100,00% 100,00%
Utilizza una immagine tipo S A20%  094%  144%  357% 1,02%  123% 034% 242%  0,00% 000% 0,00%
cartoon” come avatar no 9879% 99,06% 98,56% 9643% 98,98% 98,77% 99,66% 97,58% 100,00% 100,00% 100,00%
Lagrammatica e la punteggiatura ~ si  942% _ 9,19%  9,62%  833% 9.18% 1319% 683% 806% 7,14% _ 000% _ 0,00%
sono conformi o corrette no 90,58% 90,81% 90,38% 91,67% 90,82% 8681% 93,17% 91,94% 92,86% 100,00% 100,00%
autore ha molti followers si 847% 7.88% 897% 1071% 9,52% 1227% 512% 4,03% 357% 000% 0,00%
u 1 L =] -
no 91,53% 9212% 91,03% 89,29% 90,48% 87,73% 94,88% 9597% 96,43% 100,00% 100,00%
Haunindice Klout/Peerindex/Kred ~ s 2,51%  113%  3,69% 119% 170% 491% 205% 081% 000%  000% _0,00%
elevato no 97,49% 9887% 96,31% 98,81% 98,30% 9509% 97,95% 99,19% 100,00% 100,00% 100,00%
Econdivisodaunnumeroelevato  si  8,82%  919%  849% 595% 850% 1196% 7.85% 645% 7,4%  000% 0,00%
di persone no 91,18% 90,81% 91,51% 9405% 91,50% 88,04% 92,15% 93,55% 92,86% 100,00% 100,00%
E commentato da un numero Si..804%  732%  865% 1310% 850% 1074% 5,80% 242% 7,14%  000%  0,00%
elevato di persone no 91,96% 92.68% 91,35% 8690% 91,50% 8926% 94,20% 97,58% 92,86% 100,00% 100,00% :
Non saprl, Nom tlizzo Titer si 5532% 5516% 5545% 4881% 56,12% 5123% 52,90% 67,74% 75,00% 100,00% 50,00%
1. LT 7.4 0B (- e
no 44,68% 44,84% 44,55% 5119% 43,88% 4877% 47,10% 3226% 2500% 0,00% 50,00%
Altro S 026%  019%  0,32%  119% 034% 000% 000% 000% 0,00% _000% _50,00%
no 99.74% 99,81% 99,68% 98,81% 99,66% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 50,00%
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18. Quali caratteristiche devono avere le INFORMAZIONI SU WIKIPEDIA per risultare credibili?

Sono consentite pi risposte.

Sesso Eta
Totale Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
Nella pagina ci sono fotografieo s 25,58% 2608% 2516% 32,14% 26,19% 3098% 21,50% 17,74% 17,86% 0,00% 50,00%
immagini no 74,42% 73,92% 74,84% 67,86% 73,81% 69,02% 78,50% 82,26% 82,14% 100,00% 50,00%
Contiene URL che ho gia dliccato S933%  938%  9.29%  595% 1429% 1012% 683% 484% 7,14%  000% _ 0,00%
no 90,67% 90,62% 90,71% 9405% 8571% 89,88% 93,17% 9516% 92,86% 100,00% 100,00%
La pagina & strutturatain sezionie s 35,96% 3508% 36,70% 3571% 34.01% 4202% 37,88% 2177% 3571% 0,00% _50,00%
paragrafi no  64,08% 6492% 63,30% 64,29% 6599% 57,98% 62,12% 7823% 64,29% 100,00% 50,00%
La grammatica e la punteggiatura  si  3552% 3527% 35.74% 2500% 43,54% 46,63% 28,67% 1532% 2500% 0,00% 0,00%
Mo sono conformi no 64,48% 6473% 6426% 7500% 56,46% 5337% 71,33% 84,68% 7500% 100,00% 100,00%
La pagina é presente in piu S 2264% 2176% 2340% 2381% 27,55% 30,06% 13,65% 1290% 2143% 000% 50,00%
categorie no 77,36% 7824% 76,60% 7619% 72,45% 69.94% 86,35% 87,10% 78,57% 100,00% 50,00%
Lavoce discussione non contiene s 3,54%  244%  4A49%  476% 3,06% _ 6A44% 1,71% 161%  000% _ 000% _ 0,00%
voci no 96,46% 97,56% 9551% 9524% 96,94% 93,56% 98,29% 9839% 100,00% 100,00% 100,00%
La voce discussione contiene voci 1 1745% 1683% 1786% 2177% 2147% 11,60% 645% 2500% 000% _ 0,00%
no 82,89% 82,55% 83,17% 82,14% 78,23% 78,53% 88,40% 93,55% 75,00% 100,00% 100,00%
La pagina contiene molti url e si 33,88% 3227% 3526% 27,38% 44,22% 39,88% 27,30% 17,74% 2500% 0,00%  0,00%
collegamenti @Strni 0 ad @ltre  vrrrrrrr s
pagine no 66,12% 67,73% 64,74% 72,62% 5578% 60,12% 72,70% 82,26% 75,00% 100,00% 100,00%
) o 49,52% 4522% 53,21% 39,29% 5510% 5429% 46,42% 37,90% 60,71% 0,00% 50,00%
La pagina presenta una bibliografia - = e
no 50,48% 5478% 46,79% 60,71% 44,90% 4571% 53,58% 62,10% 39,29% 100,00% 50,00%
La pagina presenta un indice S0 33,28% 32,65% 33,81% 3571% 3741% 3920% 26,28% 2500% 32,14% 000% _ 0,00%
no 6672% 67,35% 66,19% 6429% 62,59% 60,74% 73,72% 7500% 67,86% 100,00% 100,00%
La pagina presenta note si 37,60% 3490% 39.90% 3690% 43,88% 4417% 30,72% 22,58% 42,86% 0,00%  50,00%
inaoresentanote  o..o160%  34,90% 39.90% 36,90% A4388% 4417% 3072% 2258% 4286% 000% 50,00%
no 62,40% 6510% 60,10% 6310% 56,12% 5583% 69,28% 7742% 57,14% 100,00% 50,00%
L2 pagina presenta vocl comlate 38,55% 3452% 41,99% 3333% 42,52% 4509% 34,81% 2581% 42,86% 0,00%  0,00%
i VOCH COITRIATE orrererrrr e e
no 61,45% 6548% 5801% 6667% 57,48% 54,91% 6519% 7419% 57,14% 100,00% 100,00%
La pagina ha un controllo di S A529% 4653%  A4423% 2738% 51,02% 5031% A41.64% 4274% 39.29% 1667% 0,00%
autorita no 5471% 5347% 5577% 72,62% 48,98% 49.69% 5836% 57,26% 60,71% 8333% 100,00%
Non saprei. Non utilizzo Wikipedia - 14,52% 1576% 1346% 1429% 646%  9.20% 21,16% 29,03% 17,86% 66,67% 0,00%
no 8548% 8424% 86,54% 8571% 93,54% 90,80% 78,84% 70,97% 82,14% 33,33% 100,00%
Altro S0052%  113%  0,00%  119% 1,02% 000% 000% 081% 000% 000% _50,00%
no 99,48% 98,87% 100,00% 98,81% 98,98% 100,00% 100,00% 99,19% 100,00% 100,00% 50,00%
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19. Quali caratteristiche deve avere una FONTE INFORMATIVA per essere autorevole?

Sono consentite pill risposte. (1 di 3)

Sesso Eta
Totale Maschi ~ Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
Epossibil verificare lesattezza 1 TA7% 76.17h T3,56% 6548% 7653% 8000k 7235 7010% 87TH 000% 5000k
delle informazioni no 2524% 2383% 26,44% 3452% 23,47% 19,94% 27,65% 29,84% 14,29% 100,00% 50,00%
Si percepisce una vera e propria si 36,56% 3471% 38,14% 40,48% 38,10% 39,88% 32,08% 30,65% 46,43% 33,33% 0,00%
. . f . I ---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
organizazione projessionale o 63.44% 6529% 61,86% 5952% 61,90% 60,12% 67.92% 69,35% 53,57% 6667% 100,00%
E evidenziata l'esperienza presente  si  30,25% 31,71% 29,01% 2500% 34,01% 33,44% 26,28% 2500% 42,86% 0,00%  0,00%
nella organizzazione, Nel COntEnUt = s
e nei servizi offerti no 69,75% 6829% 70,99% 7500% 6599% 6656% 73,72% 7500% 57,14% 100,00% 100,00%
E possibile contattare la redazione ¥ 3B03% 3415% AL3Sh 26,19% 37.07% A610h S276% 629% 39.29% 000 000%
no 61,97% 6585% 58,65% 73,81% 62,93% 51,84% 67,24% 63,71% 60,71% 100,00% 100,00%
Appare professionale (0 appropriata si 31,20% 30,02% 32,21% 29,76% 37,07% 3497% 23,21% 24,19% 32,14% 100,00% 0,00%
erilsuoscopo) e e e e e e e
periisu po) no 6880% 6998% 67,79% 70,24% 62,93% 6503% 76,79% 7581% 67,86% 0,00% 100,00%
si - 28,69% 30,39% 27,24% 29,76% 29,59% 31,29% 26,96% 21,77% 21,43% 83,33% 50,00%
Efacile dacapite e
1 o 1 0 1 i 0 1 o i 0 I i 0 /i o ' 0 1 o
no 71,31% 69,61% 72,76% 70,24% 70,41% 68,71% 73,04% 7823% 78,57% 16,67% 50,00%
Impiega con moderazione qualsiasi si  23,68% 23,83% 23,56% 1548% 23,13% 28,53% 23,89% 16,94% 32,14% 0,00%  0,00%
CONteNULO PromOzionale (Ad  rrrerrree
esempio, annunci, offerte no , 17% ,44% ,52% ,87% A47% 1% ,06% 86% ,00% ,00%
i i, offerte) 76,32% 7617% 76,44% 84,52% 7687% 7147% 76,11% 83,06% 67,86% 100,00% 100,00%
Utili ichi It
Hlzzare e nichiamare omeale. o 39 559 31,52%  31,57% 11.90% 3333% 38,65% 31,40% 2581% 2143% 1667%  0,00%
fonti le pubblicazioni originali degli
autori (fonti primarie), PIUttOSte Chig '« e rrr s L
Farticoli di gi i "0 6845% 6848% 6843% 88,10% 66,67% 6135% 68,60% 74,19% 7857% 83,33% 100,00%
?fll ar.tlcoll d(ligl.or)nale che lo cita
‘onti secondarie
si 22,64% 22,70% 22,60% 2143% 23,47% 27,30% 19,11% 1532% 39,29% 0,00%  0,00%
Utilizza citazioni e link =~ e
no 77,36% 77,30% 77,40% 7857% 76,53% 72,70% 80,89% 84,68% 60,71% 100,00% 100,00%
SI B o , o Y o , o , o ) o " o , (] ' ] ) o A (]
i 6,66% 863% 497% 833% 7,82% 920% 4,10% 242% 7,14% 0,00%  0,00%
Nonusa gli "ipse diXit"
no 93,34% 91,37% 95,03% 91,67% 92,18% 90,80% 95,90% 97,58% 92,86% 100,00% 100,00%
Riporta tutte le posizioni su un si 2515% 2589% 24,52% 2024% 26,87% 26,38% 22,18% 2581% 39,29% 16,67%  0,00%
eventolargomento
v 9 no 74,.85% 7411% 75,48% 79,76% 73,13% 73,62% 77,82% 74,19% 60,71% 83,33% 100,00%
Riporta affermazioni sorprendenti o si 13,05% 12,57% 13,46% 2381% 13,27% 1411% 887%  9,68% 14,29% 66,67% 0,00%
importanti che NON SIAN0 i e
comune conoscenza no 86,95% 87,43% 86,54% 76,19% 86,73% 8589% 91,13% 90,32% 85,71% 33,33% 100,00%
Riporta notizie sorprendenti o si 11,50% 11,44% 11,54% 14,29% 12,93% 13,80% 7,51%  9,68% 14,29% 0,00%  0,00%
importanti, relativead eventi
recenti, non supportate da mass o
media attendibili 88,50% 88,56% 88,46% 8571% 87,07% 86,20% 92,49% 90,32% 85,71% 100,00% 100,00%
Riporta affermazioni di personaggi S/ 8,04% 8,07% 8,01% 357% 9,52% 11,04% 4,78%  6,45% 14,29% 0,00%  0,00%
controversi o dichiarazioni contrarie.
a interessi o tesi che prima avevano
difeso no 91,96% 91,93% 91,99% 96,43% 90,48% 88,96% 9522% 93,55% 85,71% 100,00% 100,00%
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19. Quali caratteristiche deve avere una FONTE INFORMATIVA per essere autorevole?
Sono consentite pill risposte. (SEGUE 2 di 3)

Sesso Eta
Totale Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
Riporta affermazioni
pora atermazioninon s 657%  582% 7.21% 1071% 544% 11,04% 341%  242% 7,14%  0,00%  0,00%
supportate o dichiarazioni in
€ONtraddizione CoN il PUNTO di Vista - rrrrrmrrrrrr e
Spc'.ee":t'_‘f’.'gede"a‘°““""ta no 9343% 9418% 92,79% 89,29% 94,56% 8896% 96,59% 97,58% 92,86% 100,00% 100,00%
1 (]
Riporta affermazioni eccezionali
s multiole di si 20,14% 19,89% 20,35% 26,19% 22,45% 20,25% 13,99% 2339% 25,00% 33,33%  0,00%
supportate da fonti multiple di alta
qualita e affidabilita, specialmente
in ambito scientifico, medico,
St°"‘°;P°"“C°'fe"9i°s°e"°"‘~‘ no 79,86% 80,11% 79,65% 73,81% 77.55% 79,75% 86,01% 7661% 7500% 66,67% 100,00%
biografie
si 4,84% 375% 577% 595% 4,76% 675% 3,41% 161% 10,71% 0,00%  0,00%
Utilizza link a fanzine, forum @ hlog «wwssrrresrmemsms e
no 9516% 9625% 94,23% 9405% 9524% 93,25% 96,59% 98,39% 89,29% 100,00% 100,00%
Non coinvolge dichiarazioniditerze S 5,62%  544%  577%  357% 510% 859% 444% 403% 000% 000% 50,00%
parti no 94,38% 9456% 94,23% 9643% 94,90% 9141% 9556% 9597% 100,00% 100,00% 50,00%
Esclude dichiarazionisueventinon si  9,25%  8,63% 978%  7,14% 8,84% 13,19% 7,17% 7,26% 3,57%  0,00% 50,00%
direttamente COrTelati @l SOGGETLO 1 1+« r e rsrrrrrrs e
; no 90,75% 91,537% 90,22% 92,86% 91,16% 86,81% 92,83% 92,74% 96,43% 100,00% 50,00%
questlone
Correttezza delle informazioni s 44,77% 41,28% 47,76% 4286% A4456% 4632% 43,69% 40,32% 67,86% 33,33% 50,00%
fornite dall'autore no 5523% 5872% 52,24% 57,14% 5544% 53,68% 56,31% 59,68% 32,14% 66,67% 50,00%
L'esperienza e la popolarita si 14,95% 1538% 14,58% 1548% 14,29% 14,72% 1570% 12,10% 28,57% 16,67% 0,00%
dell'autore no 8505% 8462% 8542% 84,52% 8571% 8528% 84,30% 87,90% 71,43% 8333% 100,00%
Combinazione di colori, layout, .
. WOUL G 10,63%  826% 12,66% 1190% 13,27% 1442% 5.80%  484% 1429% 000%  0,00%
immagini, video, font, utilizzo di
elenchi puntati 0 PreSentazione di - w r e
3::;)“"“'3"“t"'zzat'“e"ap"g'"a no 89,37% 9174% 87,34% 88,10% 8673% 8558% 94,20% 9516% 8571% 100,00% 100,00%
Frequenza di aggiornamenti s 2653% 22,14% 30,29% 22,62% 26,87% 32,52% 26,62% 12,10% 3571%  0,00%  0,00%
applicatoal contenuto T e e e
PRt Y no 73,47% 77,86% 69,71% 7738% 73,13% 67.48% 73,38% 87,90% 64,29% 100,00% 100,00%
Le politiche e le funzioni disponibili si  8,12%  6,75%  9,29%  3,57% 8,16% 11,96% 7,51% 242% 10,71% 0,00%  0,00%
sulsitoweb ~  TTTTmmommmmmmmmmmommmmmmmme e e e e
no 91,88% 9325% 90,71% 9643% 91,84% 88,04% 92,49% 97,58% 89,29% 100,00% 100,00%
Lareputazione disitowebtragli i 19.36% 19,32% 19,39% 17,86% 23,13% 22,09% 17,06% 1048% 21,43% 000%  0,00%
utenti web no 80,64% 80,68% 80,61% 8214% 76,87% 77.91% 82,94% 89,52% 78,57% 100,00% 100,00%
Mancanza di parzialita nel si 10,72% 1126% 10,26% 4,76% 10,54% 1350% 9,22% 12,70% 10,71% 0,00%  0,00%
contenuto
no 89,28% 88,74% 89,74% 9524% 89,46% 86,50% 90,78% 87,90% 89,29% 100,00% 100,00%
Possibilita di verificare le si 30,08% 27,39% 32,37% 1548% 31,29% 32,52% 28,33% 33,87% 39,29%  0,00% 50,00%
affermaziont altrove no 69,92% 72,61% 67,63% 8452% 68,71% 67,48% 71,67% 66,13% 60,71% 100,00% 50,00%
- i informaziont i contat si 16,42% 14,45% 18,11% 13,10% 12,59% 22,70% 15,70% 12,10% 25,00% 0,00%  0,00%
TESENZA G INTOFMAZIONT CI1 QO TA IO xRy
no 83,58% 8555% 81,89% 8690% 87,41% 77,30% 84,30% 87,90% 75,00% 100,00% 100,00%
Familiarits con il st s 11,24%  976% 12,50% 17,86% 8,84% 1503% 8,87%  806% 14,29%  0,00%  0,00%
AMIIATITA CON Il SITO s s s s s s s s s s s e
no 8876% 9024% 87,50% 82,14% 91,16% 8497% 91,13% 91,94% 8571% 100,00% 100,00%
Tipo di dominio utilizzato si 8,67%  469%  4,65% 595% 544% 859% 0,34% 161% 7,94%  000%  0,00%
(es. .com, .net,, .org, .it....) no 9533% 9531% 9535% 94,05% 94,56% 9141% 99,66% 98,39% 92,86% 100,00% 100,00%
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19. Quali caratteristiche deve avere una FONTE INFORMATIVA per essere autorevole?
Sono consentite pill risposte. (SEGUE 3 di 3)

Sesso Eta

Totale  Maschi Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Qver85

Pagerank S38% 309 A65%  595%  374% 675k 13T%  242%  3,57% 000% 0.00%
no 96,02% 9681% 9535% 94,05% 96,26% 9325% 98,63% 97,58% 96,43% 100,00% 100,00%

Popolarita globale SELAT9%  1201%  13,46%  2262% 1599% 1626% 5A46%  645% 14.29% 1667% 0,00%
no 87,21% 87,99% 86,54% 77,38% 84,01% 8374% 94,54% 9355% 8571% 83,33% 100,00%

Reputazione sociale della pagina oo o, JT3TR 1248 2007% 1933 938k 157 23.00% 000k 000%.
no 83,75% 8499% 82,69% 84,52% 79,93% 80,67% 90,44% 8548% 75,00% 100,00% 100,00%

Freschezza ed aggioramento si 1452% 1144% 17,15% 595% 19,73% 17,48% 10,58% 887% 2143% 000%  0,00%
frequenza di pagina Web no 8548% 8856% 82,85% 94,05% 80,27% 82,52% 89,42% 91,13% 78,57% 100,00% 100,00%
Competenca delfautore S 1590% 1670% 1522% 1667% 2041% 177% 1020% 12106 2500% 000% 000%
no 84,10% 83,30% 84,78% 83,33% 79,59% 8221% 89,76% 87,90% 75,00% 100,00% 100,00%

Ceputtionsdlfautore AT 1538 1426% 2262% 166T% 1626% 990 1210% 1786% 1667 000%
no 8522% 84,62% 8574% 77,38% 83,33% 8374% 90,10% 87,90% 82,14% 83,33% 100,00%

stomaltingue S B2% 7S0h  BESH To4T% 1054% 9% 273 6456 35TH 000 000%
no 91,88% 9250% 91,35% 83,33% 89,46% 90,18% 97,27% 9355% 96,43% 100,00% 100,00%

Presenza di citazioni scientifiche  si  19.88% 1820% 2131% 1429% 20,75% 22,70% 1877% 2016% 7.14%  000% 50,00%
no 80,12% 81,80% 78,69% 8571% 79,25% 77,30% 81,23% 79,84% 92,86% 100,00% 50,00%

Impaginazione S 13A0%  144%  15,06% 957  17,35% 1963% 683% 806%  7,14% 000% 0.00%
no 86,60% 8856% 84,94% 90,48% 82,65% 8037% 93,17% 9194% 92,86% 100,00% 100,00%

Familiarita SLNAS% 863 13,30%  2.38%  13,27% 1595% 8,53% 645% 1071% 000% 0,00%
no 8885% 9137% 8670% 97,62% 86,73% 8405% 91,47% 9355% 89,29% 100,00% 100,00%

Design professionale tra cui grafica, 7 &40 SO%%  689% N190% 986% 106k 273 S 000% 000% 000%
i loghi, combinazionidi colori, ecc 5 93609 94,18% 93,11% 88,10% 90,14% 92,94% 97.27% 96,77% 100,00% 100,00% 100,00%
Altro S ATSR375%  561%  000%  0,00%  307% | 7.85% 1129% 2857% 000%  000%
no 9525% 9625% 94,39% 100,00% 100,00% 9693% 92,15% 8871% 71,43% 100,00% 100,00%
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20. Quando cerchi un'informazione sui motori di ricerca (es. Google) ritieni che:

Sono consentite pi risposte.

Sesso Eta
Totale Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over85
Seétraiprimirisultatilanotiziae  si  1590% 1538% 16,35% 1905% 17,69% 1687% 1536% 1129% 7,14%  000%  0,00%
credibile no 84,10% 84,62% 83,65% 80,95% 82,31% 83,13% 84,64% 88,71% 92,86% 100,00% 100,00%
Tutti i risultati nella prima paginadi si  3,80% 3,56%  4,01%  595% 3,06%  552% 307% 161% 3,57%  000% _ 0,00%
ricerca sono credibili no 96,20% 96,44% 95,99% 94,05% 96,94% 94,48% 96,93% 98,39% 96,43% 100,00% 100,00%
Le notizie pill importantisononella si  1547% 1482% 16,03% 13,10% 19,39% 19,94% 12,63% 565% 7,14% 000% 0,00%
prima pagina no 84,53% 8518% 83,97% 8690% 80,61% 80,06% 87,37% 94,35% 92,86% 100,00% 100,00%
Le notizie pit importantisonoal  si 11,93%  844%  14,90%  9,52% 11,22% 1534% 10,58% 11,29% 7,14%  000%  0,00%
mMassimo fino alla terza paging dei s e
risultati di ricerca no 88,07% 9156% 8510% 90,48% 88,78% 84,66% 89,42% 88,71% 92,86% 100,00% 100,00%
. s 691%  713%  6,73% 1071% 6,46%  859%  580%  484%  3,57%  0,00%  0,00%
Al primo pOStO ci sono i siti m|g||or| """""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""
no 93,09% 92,87% 93,27% 89,29% 93,54% 9141% 94,20% 95716% 96,43% 100,00% 100,00%
Al'primo posto ci sono i siti preferiti si  13,66% 1257% 14,58% 1071% 1565% 19,63% 10,92% 484% 3,57% 000%  0,00%
dagli utenti/navigatori no 8634% 87.43% 8542% 89,29% 84,35% 8037% 89,08% 9516% 96,43% 100,00% 100,00%
I risultati nelle pagine successive ~ si 13,92% 11,26% 16,19% 1071% 14,29% 21,17% 10,58% 645% 7,14%  000%  0,00%
alla prima sono di MINOre oo
importanza no 86,08% 8874% 83,81% 8929% 8571% 7883% 89,42% 93,555% 92,86% 100,00% 100,00%
At SB2U% 694 929% | T14% 816% 982% B9 484% 1071% 000% 000%
no 91,79% 9306% 90,71% 92,86% 91,84% 90,18% 91,81% 95,16% 89,29% 100,00% 100,00%
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21. Qual é l'impatto che hanno le notizie apprese attraverso Google, Facebook, Twitter, Youtube?

Sono consentite pi risposte.

Sesso Eta

Totale  Maschi Femmine 1120 2125 2634 3554 5564 6575 7684  Over8s

Ci sono piti opportunita di JS5..5895%  5685% 60.74% 6310% 66,67% 6074% 56,31% 44,35% 4643% 1667% 50,00%
apprendere nuove notizie no 41,05% 4315% 39,26% 3690% 33,33% 39,26% 43,69% 5565% 5357% 8333% 50,00%
Le informazione che assumo J51..0089%  9.94%  11,70% 1786% 9,86% 1380% 853% 887%  3,57%  000%  0,00%
confermano le cose che gia so no 89,11% 90,06% 88,30% 82,14% 90,14% 8620% 91,47% 91,13% 96,43% 100,00% 100,00%
La mia vita quotidiana & pid 51 1374%  1388%  13,62%  2143% 19,05% 1472% 887%  726%  7,14%  000%  0,00%
semplice no 8626% 8612% 86,38% 7857% 80,95% 8528% 91,13% 92,74% 92,86% 100,00% 100,00%
Nella mia vita & entrato pid S11979%  2045%  19,23%  2143%  25,51%  29.75% 10.92% 484%  3,57%  000%  0,00%
nervosismo e odio sociale no 80,21% 7955% 80,77% 7857% 74,49% 7025% 89,08% 9516% 96,43% 100,00% 100,00%
Nella mia vita & entrata piis paura - --ooe. . 16%%  B3%% 97k 1088% 110%% 448% 242 357k 000%  000%
no 91,96% 9231% 91,67% 9048% 89,12% 8896% 9556% 97,58% 96,43% 100,00% 100,00%

Ci'sono piu opportunita di S 1867%  2026% 17.31%  2262% 15,31% 1871% 20,14% 2016% 2143% 1667% 0,00%
apprendere notizie credibili no 81,33% 7974% 82,69% 77,38% 84,69% 8129% 79,86% 7984% 7857% 8333% 100,00%
Ho ritrovato un senso comunitario s 10,29% _ 9.57%  10,90% 1548% 578% 1166% 10,58% 12,10% 17,86% _000% _ 0,00%
the da tempo avevo perso no 89,71% 90,43% 89,10% 8452% 94,22% 8834% 89,42% 8790% 82,14% 100,00% 100,00%
Non & possibile costruire altri SLLT8T% 750%  817%  1548%  748%  736%  7.85%  645% . 3,57% . 000%  0,00%
percorsi di conoscenza no 92,13% 92,50% 91,83% 8452% 92,52% 92,64% 92,15% 9355% 96,43% 100,00% 100,00%
E' aumentato il mio livello di J51...26,53%  2702% 26,12% 3810% 30,27% 2515% 2321% 19,35% 42.86% 000%  0,00%
conoscenza sul mondo no 7347% 72,98% 73,88% 61,90% 69,73% 7485% 76,79% 80,65% 57,14% 100,00% 100,00%
Siasempre possibile un confronto  si.  19,97% 1970% 20,19% 4048% 27.89% 1840% 13,31% 1210% 3,57%  000%  0,00%
tra pi punti divista no 80,03% 8030% 79.81% 5952% 72,11% 81,60% 86,69% 87,90% 96,43% 100,00% 100,00%
Non saprei. Non utilizzoiSocial  si  9,51% 1107% 817%  357% 306% 3068% 1263% 2581% 39.29% 10000% 0,00%
Network no 9049% 8893% 91,83% 9643% 9694% 9632% 87,37% 7419% 60,71% 000% 100,00%
Altro SP.061%  075% | 0A48% 000% 1.36% 061% 000% 000% 000% 000% 50,00%
no 9939% 99.25% 99,52% 100,00% 98,64% 99,39% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 50,00%
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22. Secondo te il profilo Twitter mostrato é:

E consentita una sola risposta.

L

JEDA

W News in tempo reale,annunci e altro

Jedasupport News

@jedasupport

s . http:/fedasupport.altervista.org/

0, P

FOLLOWERS 1,630

o 800

FoLLOWNG BB
MEUERDLARON

JEDA Jedasupport News

6 Lo Stato da 140€ a chi abbatte Ulivi. QUANTA PREMURA'E' solo questione di Xylella o c'é
& qualcosa dietro?... fo.me/26IwRPsLB

JEDA Jedasupport News

Ti sei mai chiesto dove va a finire la droga sequestrata?Negli inceneritori.La respin ogni

edasuppon

O

<

ASUDDN

- giomol... fo.me/TNZEWUuZa

>1 800

View Jedasupport News's full profile

L Follow

Sesso Eta

Totale Maschi  Femmine 11-20 21-25 26-34 35-54 55-64 65-75 76-84  Over 85
!‘:l';o"r'r:fa"?otr‘::“e'd'““s't°d' 14,61% 1220% 16,67% 21,43% 19.05% 1227% 1399% 9,68% 7.14%  000%  0,00%
1 ZI
t’onnfr'o"ifr"'f‘;:x::;:;““S't°d' 28,09% 2814% 28,04% 20,24% 27,89% 3405% 29,01% 20,16% 17,86% 0,00%  0,00%
Un profilo twitter di un sito di bufale 26,62% 29.64% 24,00% 2857% 2857% 3037% 2594% 1694% 10,71% 0,00% 50,00%
Non saprei 28,95% 27,02% 30,61% 29,76% 22,45% 2147% 30,38% 49,19% 64,29% 100,00% 0,00%
Altro 035% 075% 000% 000% 034% 031% 000% 081% 0,00% 000% 50,00%
Non Risponde 138%  225% 0,64% 000% 170% 153% 0,68% 323% 0,00% 000%  0,00%
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23. Secondo te il profilo Twitter mostrato é:
E consentita una sola risposta.

S 28
\'.',

Critical Media Lab m
@cmedia_lab
The Critical Media Lab (CML) is a cross-disciplinary research
creation initiative developed in the Urbis and Torbis -
hitp/Awww.urbisetorbis.org/

roLLOWERS 5,789 FOLLOWING 3,654

HLRBOwSaED®

5
5

Critical Media Lab @cmeda_lab

doctorow: Howto make Zombie Mouth cupcakes: Cory Doctorow doctorow :Howto
mak... bit.ly/1 MeKkC! scriticalimedia

42m ano
<IN 3K

Critical Media Lab @cmeda_lab

lessig: TPP keeps trade protection for the domestic sugar market: Lessig lessig ...
Dit.ly/1j8BKI6 #criticaimedia

42mM ago

View Critical Media Lab's full profile -

Sesso Eta

Totale  Maschi  Femmine 1120 2125  26-34 3554  55-64 6575 7684  Over85
Reale 16,59% 1557% 17,47% 28,57% 19,05% 19.94% 11,60% 7.26% 14,29% 0,00%  0,00%
Un bot 1573% 18,95% 12,98% 11,90% 21,77% 1840% 11,95% 7.26% 14,29% 0,00% 0,00%
Un fake 19,10% 19,32% 18,91% 20,24% 18,03% 19.63% 21,84% 14,52% 14,29% 0,00% 50,00%
Non saprei 47,71% 4522% 49,68% 39.29% 40,48% 4172% 54,27% 66,94% 57,14% 100,00% 0,00%
Altro 017% 019% 0,16%  0,00% 0,00% 000% 0,00% 000% 0,00% 000% 50,00%
Non Risponde 0,78% 075% 080% 000% 068% 031% 034% 403% 000% 000% 0,00%
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24. Secondo te il profilo Facebook mostrato é:

E consentita una sola risposta.

“CHE LO SEVOOLIA O ND

NOI AVREMO UN GOVERND MONDIALE
_L, COLA QUESTIONE CHE SI

SARASTABILITO COL CONSENSD O CON
(P.¥ARBURG, 1950)

PONE E O

' ’[in SEQUESTO GOVERND MONDI/
A EORZR.”

Y
~

Ti SUL NUJVO JRU!N MJNUI#Lt

.PERC
Losan

8108 personale

Dlaro nformaziont
—
E Pace 8 152010 persore
Pl | 0 amic 3 metiess "M place” 3 guesta
Pagra
M CRVEANCN

SN0 www s oy B YOulLbe

wws youtube comisst CompiorisiXCase T

T O Usaey PG

ZTRIIZISIGHL) TTESA T ooty

MR Pewn Josal ou

APPUC ADON

YOUTUBE TAE st

Foto

SERE

)F‘,‘; | |

‘(1 N’

1 I

Carale Youtube

] = Losal

.
%

Fotaivideo

ANUD -

Dite quel che volote. ma certe 1090 aprons il cucre - & Maurizio Blondet

Dite quel che volete, ma certe foto aprono il cuore - di
Maurizio Blondet | Lo Sai

|..,. ont]

O Nawrdio Phordet € ura 0olorma & svi0me 2 per B omerento & Daesh
Sesso Eta

Totale  Maschi Femmine 1120 2125 2634 3554 5564 6575 7684  Over85
f:]';opr:::'f’ofr‘;’:eb°°kd'”"S't°d' 15,56% 14,26% 16,67% 21,43% 1871% 1871% 9,90% 1210% 7,14%  0,00%  0,00%
1 ZI
t’onn't’rzfr:'fz:x::z:td' il 28,44% 3039% 26,76% 2500% 2891% 2945% 3345% 19.35% 14,29% 0,00% 50,00%
Un profilo facebook di un sito dibufale ~ 17,03% 16,51%  17.47% 22,62% 19,73% 1503% 1536% 1855% 10,71% 0,00%  0,00%
Non saprei 22,64% 2270% 22,60% 2500% 12,59% 1564% 28,33% 3871% 57.14% 100,00% 0,00%
Altro 052% 094%  016% 119% 1,02% 031% 0,00% 000% 0,00% 000% 50,00%
Non Risponde 15,82% 1520% 16,35% 4,76% 19,05% 20,86% 12,97% 1129% 10,71% 0,00%  0,00%
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25. Secondo te il profilo Facebook mostrato é:
E consentita una sola risposta.

Sef -E mpioyed

~a YoQuontad Ragorera

Vive & Flosence

FOTO

ady

Diario

LIBERAZIONI

Iedormazioni

Amici

£ pomt

Folo\video

O s seviona

}
Prere Calunandie
Besedemo Crece
Lebo Bavo

Trvtano Codgnola
Akisde Do Gangpon
Coregpe Dy Vimorso
Luigs Emands

Ugo La Malls
Ouorgeo La Pua
Esmndoe Lanan
Comero Murchew
Fermuecre P
Pewo Nosat

Sandvo Pormes
Uwbante Tomsiwe
Paleaws Togham
lgmero Sdooe

Aldo Moeo

Araxo Labnols

Cosimo De Nime

SANTA COrmImmric

Michele Pyas o ab

vV Seguga v

Foto

COSTTUDONE

RIARSUCA ITALIANA

Altro «

O s st riformands

Maneo Rensy
Manas Elens Boncla
Angcloe AMano
Denas Verdas

Toma Sealfarons
Srelmns Gransany
Besnce Lorenem
Fodenca Ouwds
Mana Ases Mada
Rederts Pusom
Ankes Ovlasto
Piewo Carlo Padosn
Pacle Ocatdors
Ovazueo Dl R
Masnzw Mwrnea
Danve Frasceschen
Tl Poletny
Davide Faescne

Supporkr peciak Viekenoo
D Assa ¢ Lucso Barn)

® 10 parnsore

Nessagyio L

Cosmo Do Nitlo

| Recent

Sesso Eta

Totale  Maschi Femmine 11220 2125 26-34 3554 55-64 6575 76-84  Over85
Reale 59,98% 58,72% 61,06% 54,76% 69,39% 64,42% 57,68% 4355% 39,29% 0,00%  0,00%
Un bot 2,68% 281%  2,56% 952% 2,72% 2,76% 1,02% 161% 3,57% 0,00% 0,00%
Un fake 9.94% 1051% 9,46% 7,14% 13,27% 11,66% 6,83% 726% 10,71% 0,00% 0,00%
Non saprei 26,36% 26,27% 26,44% 27,38% 13,95% 19.94% 34,47% 44,35% 46,43% 100,00% 50,00%
Altro 0,09% 019%  0,00% 000% 0,00% 000% 000% 000% 000% 000% 50,00%
Non Risponde 095% 150% 048% 1,19% 0,68% 123% 0,00% 323% 000% 000% 0,00%
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